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RESUMO

A midia desmpenha um importante papel no sistema da moda, pois atua como intermediaria
entre as marcas e os consumidores, antecipando tendéncias e influenciando diretamente o
consumo de determinados produtos. As revistas especializadas possuem uma linguagem
propria, com caracteristicas especificas que merecem ser compreendidas. Assim, esta
dissertacdo busca identificar, descrever e anadisaprincipais estratégias discursivas que
determinam as especificidades da linguagem do jornalismo de moda naVegiséaBradi
especificamente na editoriavogue A Vogue Brasilfoi escolhida como objeto deste estudo

pois € considerada uma das mais importantes publicacdes de moda e estilo de vida do mundo e
€ reconhecida internacionalmente como uma revista de alto podencefkteede influéncia.

Sua edica brasileiracompletou, em maio deste ano, 42 anos, 0 que comprova sua consolidacao
no cenario nacional. Pad&finir o recorteselecionotseaversado impressa do més de maio de
2017, por se tratar da edicdo comemorativaedssta.A editoriainvoguefoi escolhida pois
representa um importante papel daisevdentro do sistema da modamo propagadora de
tendéncias. As teorias da Analise do Discurso de linha francesa, de Raicudeau e
Dominique Maingueneadornecemo aporte tedrico necessario para a definicdo do objeto,
escolha e recorte dmrpuse identificacdo das estratégias discursidaanalise revelou quatro
estratégias recorrentes: estratégias de seducédo, estratégias de nettdasdenselheiro e
estrat@ias descrivas que se manifestam através do uso de estrangeirismo e figuras de
linguagem para nomear e qualific&oncluimos por meialeste estudgue as estratégias
utilizadasbuscam persuadir o leitor a adotar certos comportamemé&isream o condt de

luxo enovidade dundidos pela revista. &sta formaretroalimentando o sistema da mayes

em ultima instancigestrutura as sociedades contemporaneas ocidentais.

Palavraschave:;jornalismo de moda; revista; analise do discurso; estratégiasiis;Vogue



ABSTRACT

Media plays an important role in the fashion system, because it actses@ediarybetween

brands and consumemmticipatingtrends andlirectly influencing the consumption of certain
products Specializednagazines have thredpwn languagewith particularcharacteristics that
deserve to be understacthis dissertation seeks tdentify, describe andnalyzethe main
disaursive strategiesthatet er mi ne t he speci fiti eisVogue f as
Brasil magazine particulaly atinvogueeditoriak. Vogue Brasiwas chosen as tt
object because it is considered one of the nmogortantfashion and lifestyle publications in

the world andis internationally recognized as magazine of high referential powand
influence Its Brazilian editonc omp | et ed 42 year svhatipmoves itsi s vy
consolidation in the national scenéo g u e Baya261i7 prited edition was selected as
this studyésnde amewbdbskt he ma gianzlnvogeegdtorial o mme |
was chosen because it represents the magaz
fashion systemFrench theories of Discourse Analyspecially those oPatrick Charaudeau

and Dominique Maingueneauprovide the theoretitanput needed to define the object, the
corpu® choi ce aandthddentfication of dikcursivetrategiesFour discursive
strategies were revealed in the analysesluction strategiesovelty strategiesadvisingethos

and descriptive strages whichare manifegdthrough the use of foreign words and language
figures to name and qualifyhrough this study we concluded that the strategies used seek to
persuade the reader to adopt certain behaviorseamfdrce the concept of luxury andvedty
disseminated by the magazineedng back the fashion system that ultimately structures
contemporary Western societies.

Keywords fashion journalism; magazindiscurse analysjsliscursive strategywogue
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INTRODUCAO

A moda é um fenbmeno social que possui um importante papel histérico, socioldgico,
antropolégicocomunicativo, cultural e econémico, relacionargicom diverscs campos de
interesse como criacdo estética do vestuarioorpo, linguagem, consume identidade
permitindg assim, uma interface com diversas areas do conhecin@itgndo apnas alguns
exemplosdentro da comunicacde da semulogia a moda pode ser estudada a patr
publicidade, d andlise dos signos, da linguagem das roupas, da comunicacéo cultural através
das roupas, além das especificidadissursivaglo jornalismo denodanosso foco de interesse

nesta pesquisa.

Na sociologiaa moda pode ser o ponto de partida para analisar e compresrfdabmenos
sociais, as relac6es humanalgm dh distingdo de classegyeupos.Filosoficamente falando,
permite a discussdo dauperficie como ponto de partida parprofundidade ga partir da
aparente frivolidade, questiona a profundidade com que ela se relaciona com o pensamento
fundante das sociedades modernas ocidentais e seus mesardsmtuncionamento,

contradicdo eetraalimentacad.

Pelo &ngulo dantropologiaedhi st - ria, ® poss?2vel estudar
tempo, que revela vestigios de vivéncias, costumes, realiza¢des, habitos e modos de vida de um
determinando periodo histérico quientro de ummacrocontextq relacionase a questfes de

poder, de género, de cultura, de povo, lugar, origem e lanca as bases para o estudo projetivo do
futuro pelas ciéncias sociais aplicadas do comportamento do consumidor.

Do ponto de vista da psicanalise modapermie o estudo de como sujeito interpreta e
exteriorizasuas subjetividades a fiadas aparéncias e como elas (as aparérsgagjacionam

com o inconsciente coletivoirdividual.

! Desde @®org Simmel(2014) em Filosofia da Mod&horstein Vebler{1988) emA Teoria da classe ociosa: um

estudo econémico das instituichdean Baudrillard (2008) em a Sociedade de GuoosGilles Lipovestsky

(2009) emO império do efémero: a moda e seu destino nas sociedades mptarseé8vendensen (2010) em

Moda: uma filosofia, entre outros, a Filosofia tem considerado a moda como um importante objeto de estudo para
entender as complelades humanas em relacdo ao tempo, seus dilemas e idiossincrasias.
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Assim, por sua natureza multifacetada, a moda é objeto de estudcse@mdiversos campos

do saber, fornecendo condicdes de imersdo em msedus operandipara entender
complexidades relativass asociedades modernas contemporéaneas e seus individuos. Isto
porque, embora a modamaterialize em comportamentos, objetos déuwé® e adornos, ela

nao se resume a isto. Ela é um elemento estruturante das sociedades modernas ocidentais, senc
possivel localizar o surgimento do fendmeno no tempo e no espaco dentro de um contexto

historico determinadbé.

Levando em consideracad éspecto, antede adotar a moda como matésrana em qualquer
campodosaber ® preci so compreender o0os significa
estudo académico, saindo do senso comum sobre 0 que é ralgdadonsuas implicacdes

enquantaonstricto analitico.

Etimologicamente, a palavra moda € oriunda do latiodus que significa maeira, modo
individual de fazerou uso passageiro que regula a forma dos objetos materiais, e
particularmente, 0s moveis, vestimentas, acessorios, entre outfawsuem inglés, moda é

fashion corruptela da palavra francefsgon gue tamb®m signi As ca 0
aproxima@es entre o termo moda e modo séo discutida€igloeira(2013) para perceber o

guanto um reforca o outro, muitas vezes sendopacado em um so.

Teoricamente, é 0 uso ou habito, geralmente apeltomaioriavariavel no tempo, resultante
de determinado gosto ou ideia e das interferéncias do meio. Reflete os costumes, os valores da
sociedade em um determinado espaco de tef@HOREIRA, 2013. Por isso também é
considerada um fendmeno social e cultural, consistindo na mudancga constante, denestilo
da necessidade de conquistar ou manter uma determinada posi¢cao social e/ou demonstrar a

propria personalidade.

20 fenémendviodaé, para seus estudiosos, fruto das tensées sociais do periodo que sucede o final da idade média
€ in2cio da idade moderna, com-&os uWrogii mantvé ddia ompleil |
da nobreza, ascensédo da burguesia e surgimento dos estados democraticos de direito, campo fértil para que a modz
surgisse como elemento estruturante social. Esta proposicdo é apresentada por Gilles Lipovestshy (2089)

Império do Efémero, e é corroborada por outros teéricos da area.
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Contudo é consenscentre os estudiosos da area que o fendmeno ndo € algo inerente ao
sugimento das sociedades humamasyrgimento da moda pode ser localizado no tempo e no
espaco. Foi somente com as sociedades democratmwade a renovacdo constante, 0 gosto
pelo novo as liberdades individuais se proliferaramd que foi possivel estabelecer o dominio

da moda.

Lipovetsky 2009 sintetizou a teoria hoje mais comumente aceita academicamente, que nas
sociedades de regimes teocraticos, monarquicos e totalitarios, ndonioala e sim tradicao.

Isto explica por exemplo, que numa sociedade como a egipcia, um trajeemid@ sofrido
mudancas radicais em quasés mil anos. Era a tradicdoo divino que se immha O
surgimento da burguesiaainstairacdo do pensamento ntinista (Qque fundaa nocdo de
individuo) constituia modaenquanto fendmeno de novidade, imitddédincdo socialNo

curso historico, ao introduzge regimes demadticos, as eras da tradicdo sé@peradas pelas

da moda; essa, por sua viExada nas bierdades individuais e gosto constante pelo novo.

Portantg neste sentido amplo, a moda € um elemento estruturante das sociedades democraticas
ocidentais e se manifesta, de forma mais palpdqedh variacdo constante do gostado
consumo de objetdsentre eles, mais notadamentestuario, acessorios leje tecnologia.

Ainda, o autoapresenta dois conceitos para o temuoala amoda no sentido amplo, de campo
do saber/fenébmeno sociajue pode atingir diversas areas, como mencionaslparagrafe
anterioes e a modano sentidorestrito a producdo e difusdo de vestuarios, acessorios e
complementosafashion.

No seu sentido amplo, a moda é um dos mais importantes elementos de tagEestas
sociedades ocidentaifletindo habitos, costumesmanifestacdes sociais e individudis
sentido restritoa moda como sistema, gera emprego, renda e compde uma ampla area de
negociosNo Brasil,por exemploa moda movimenta uma industria que possui um importante
papel na economia nacion®. setor €xtil e de confeccdo brasileiro é o segundo maior
empregador da intstria de transformacéao brasileipgrdendo apenasrnpaalimentos e bebidas
(juntos), sendo também segundo maior gedar do primeiro emprego do paisor@parando

com os demais mercados ndliais,o Brasilé o quarto maior parque produtivo de confec¢ao, o
quinto maior produtor téxtil, 0 segundo maior produtor e o terceiro maior consumutkamide

(jeans) bem comm quarto maior produtor de malhas. Além disso, o Brasil é referéncia mundial
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em design de moda praj@answeare homeweaytendo crescido também nos segmentos de
modalfitnesse lingerie (TEXBRASIL, 2015) A moda é também uma das maiores fontes de
faturamento da mid eletrénica e impressgerando aindampregos nas areas de comagao

e publicidade.

O desenvolvimento dos meios de comunicacdo de massa foi determinante para que a moda
conquistasse o atual espaco que ocupa no mercado, pois a comunicacao seria a mediadora dc
tripé moda / industria / sociedad&.sociedade retroalienta a industria (tendéncias), que
produz novidades (apostas) e estas sdo difundidameios de comunicacdoe é aique
efetivamente a moda acontece (adogdo da maforia).

Como um dispositivo importante do sistema de moda, as revistas especializai@safo

como intermediarias entre marcas e consumidores e, através da divulgacao de tendéncias e de
produtos, influenciarii e em alguns casdésdeterminam comportamentos de compra. Assim,

a abordagem dada pelas revistas € um dos mecanismos quenctedigiidade a modado

ponto de vista cultural e econémico.

A linguagem das revistas de made sidgpouco estudada em seus discursos e particularidades
de estratégiasTratase de uma poderosa linguagem carregada de significacdq gueializ
respeitcadiscursos de uma temporalidadestius social, diferenciador de géneros, formador

de identidades e unificador do corpo social de um povo ou comunidade na qual se insere. Tantas

5No livro ASobre Tend°ncias e Esp2rito do Tempoo, Sa
como acontece o processo de nascimento, disseminacao, adocé® demana tendéncia. A tendéncia é a
semente potencial dem gosto ou comportamento que nasce a partir de uma confluéncia de vetores. Estes vetores
sdo captados pelos profissionais da &jaavendem a informacgéo para profissionais de areas criativgsiais

usam estas informac8es para criacdo de produtos. Contudganadte que estas tendéncias virem moda (ou seja,
sejam endossadas pela maioria). E ai que a comunicacde@miv um mediador primordiakela funciona tanto

como um divulgador ou imputmador (no caso da publicidadejuanto como um critico, investigador da
fiverdadeo, ou discurso de autoridade (no caso de |jo
tendéncias podememorar a acontecer ou a selotadas pela maioria, o qdé#icultaria o ciclo produtivo da

industria criativa como um todo, ja que as mudancas ndo seriam constantes. E importante observar que hoje, a
tecnologia, aliadacomunicacao, acelerou o processo de producao e disseminagéo de tendéncias, por igs0 é corret
afirmar que temos varias tendéncias e varias modas, por conta da velocidade da informacéo e pulverizacdo de
fontes de comunicacdo. Algumas tendéncias sdo meramente mercadolégicas e passageiras, outras mudam
radicalmente a sociedade, como no caso da ria@dade individual e da ascenséo de grupos minoritarios (de
direitos) como negros e mulheres.
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possibilidades revelamm ricoléxico, aciona@ pelos sujeitos na hora de expressar diante
do mundg e um vasto suportémagétco, amparadono que a moda oferece enquanto
possibilidade de comunicacdo. Contudo, mesmo a todo momento utilizando a linguagem da

moda, séo raras as analises académjuadratando que estes discws representam.

As revistas de moda apresentam uma linguagepecifica combinado textos escritos e
imagéticosgerando uma linguagem propria e passivalra multiplicidadede significados

a depender da forma como se apresenta, do sujeito que aicamuala sociedade e do publico

que a interpreta. E exatamenteadgiculdade em precisar os significados que torna o discurso
dasrevistas de moda tao fascinaepieao mesmo tempo, misterioso para a maioria das pessoas.
Porém, se ha um discurso, é seaprendélo, estuddo e entender de quais maneiras este
discurso influencia comportamentos individuais e coletivos da sociedade. Assim, este trabalho
tem como objetivgrincipal identificar e descrevess principais estratégias discursivpse
determnam & especificidadeda linguagendo jornalismo de moda na revistague Brasil
especificamente na editofia/ogue linguagem esta que busca seduzir e encantar q keifion

de influenciar comportamentos

A revistaVogue Brasifoi escolhida como gbto deste estudo pois é considerada uma das mais
importantes publicacdes de moda e estilo de vida do mundo e é reconhecida internacionalmente
como uma revista de alto poder referencial e de influéncia. Sua edicdo nacional coepletou

maio deste an@l2 anos, o que comprova sua consolidacdo no cenario nacional.

Estetrabalhofoi dividido emseiscapitulos No primeiro capitul@presentmosa relacdo entre
a moda e a comunicaga@sando uma melhor compreensaatizacdo do jornalismo de moda
e do papeldas evistas demoda Apresentamos tambéom breve histéricadas revistagle

moda, especificamente da revistaguee osmecanismositreladosa sua consolidacéo.

No capitulo doisas obras d&€€haraudeag Maingueneadornecerano embaamento tedrico

que mssibilitoua analise proposta partir de uma breve descricdoToria Semiolinguistica
abordamoso conceito de discurso, a dupla dimensdo do fendmeno linguageiro e o ato de
linguagem Essa conceitualizacéo fonportante para contextualizar este estndste campo

do conhecimente nos fornecews subsidios para a identificacdo das estratégias discursivas

utilizadas pela revistdogue Brasil
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No terceiro capituloapresentamoss procedimentos metodolégicatiizados nesta pesquisa
ajustificativado corpuse dosrecortes selecionadg® método de coletaa identificagdo das

categorias que forantilizadas para alise.

No quarto capitulojescrevemos as estratégias utilizadas quintoapresentamos as analises
realizadas de acdo com a®straégiaselencadas no capitulo anterior.

Por fim apresentamosno sexto capituloas consideracfesnfiis a respeito daestratégias
recorrengés no discurso da revist@guepara produziuma linguagem especifica e como essa

linguagem € determinante paraanstrucdo de um discurso préprio.

Ainda que inumeros trabalhos tratem da moda como objeto de pesquisa, até 0 momento poucos
estudos foram encontrados sobre o jornalismo de moda em revista sob a 6tica discursiva
Assim, a relevancia do estudo propostaldem funcdo da abordagem linguistiiecursiva

na investigacdo sobmes especificidades da linguagem jdrnalismode moda em revistaa
atualidadepermitindo a reflexdo sobre esse tema através de um ponto de vista, até entéo, pouco

estudado.

“Em busca realizada no portal da CAPES pelo termo #j
das quais apenas 2 tem o jornalismo de moda cema principal e apenas 1 tem o jornalismo de moda em revista

como foco. {ttp://www.periodicos.capes.gov.brAcesso em: 14 fev. 2016). Em busca realizada no banco de
dados do Google Acad°mico pelos ter mos @éncootragoal8i s mo
resultados, dos quais apenas 7 tém como tema o jornalismo de moda em revista sob a 6ética discursiva.
(https://scholar.google.com.brAcesso em: 14 fev. 2016)
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1 MODA E COMUNICACAO

Os estudos sobre modacemunicacdo podem ser abordadtrsvés de duas perspectivas: a
moda comdorma decomunicacdo ndo verbaé um individuo ou grup@através do estudo dos
signos e das significagcOpsesentese a comunicagique tem a wda como seu objetdleste
trabalho, seréstudaaa segunda opc¢ao, ou seja, um veiculo de comunicac¢do que tem a moda
como tematica principaNosso objeto de estudo é o discurso veiculado por uma instancia de
producdo discursiva que encontrea moda, ofundamentos de suas proposi¢cdes sobre o

mundo.

1.1 O Sistema da Moda

A moda une e separa, agrupa e individualiza, identifica e distingue, representa a individualidade
do ser e, a0 mesmo tempo, o0 pertencimento a uma determinada sociedade oMculias a.

vezes tratada equivocadamentecomo futilidade ou restrita a confeccdo do vestyario
atualmentea moda exerce varios papéis nas sociedades contemporaneas, estabelecendo
relacdes com diversas areas: sociais, econémicas, antropol&gicaslogicas, historas e

culturais.

A moda porém,nédo fez parte de todas as épocasrade todas as sociedadesirBnte muitos
s®cul os, as sociedades se desenvolveram s
instabilidade e a temporalidade efémera da moda, o gaenate ndo quer dizer sem mudanca
nem curiosidade ou gost @PQVETSKHY 2009em24)iFad a d e s
partir da segunda metade do século XIV que mudancas significativas do vestuario feminino e
masculino ocorreramnaugurado o que podaos chamar de sistema da modan abusca

por novidade® a manifestacada individualidade através da vestimenta. Segundo o autor, a
moda f oi o Aprimeiro grande dispositivo a
aparenteo (LI POWEPpSHovendo 2dd (aPenas pm vincelom uma
determinada classe ou nacdo, mas também a individualizac#istare o culto estético do

Eu:

S6 a partir do final déddade Médiaé possivel reconhecer a ordem prépria da moda, a
moda como sistema, com suastamorfoses incessantes, seus movimentos bruscos,
suas extravagancias. A renovacao das formas se torna um valor mundano, a fantasia
exibe seus artificios e seus exageros na alta sociedade, a inconstancia em matéria de
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formas e ornamentacdes ja ndexte@o, mas regra permanente: a moda nasceu.
(LIPOVETSKY, 2009, p.24)

Assmoo conceito de Aimodao pode ser aplicado s
significado muito proximo a construcdo da identidade subjetiva e individual do sujeitoa estari
presente a partir do momento em gque se comeca a obedecer a mudancas ciclicas e estilisticas
propagadas e aceitas socialmenfEASTILHO; MARTINS, 2008, p. 32).

Asmudan-as da moda foram acompanhadas de u
funcionandocomo um sistema de regulacédo e pressao social que, durante séculos, respeitou a
hierarquia. Através da moda, as classes sociais mais altas buscavam prestigio e distincdo em
relacdo as classes mais baixas. Na passagem dos séculos XVI e XVII, em funesejaldal
individuo em se assemelhar aqueles que considerava supé&riguesse estabeleceu o sistema

da modaa burguesia em ascens@itesmo que de umarina mais modesta, tentavaitar o

gue os nobres usavas a medida que conseguiam tal aproximac&oestilo, os nobres
buscavam entamovas formas de se vestir, com mais distincdo, ostentacdo e destaque.
(LIPOVETSKY, 2009)

Hoje, o jogo de imitacdo ndo é mais exclusivo de uma determinada classe, pois existem 0s
fendmenos de imitacdo de celebridadess@®agens, pesas de influénciaa imitagcdo ou
inspiracdo em outras épocasnotadamentea partir dos anos 60, grupos minoritarios e
periféricos tambm passaram a exercer podelirdiéncia nas classes mais abastadas, como

no caso do movimento hippieuqk, dohip hop entre outros Além disso, a distincdo social

esta mais atrelada ao uso de determinadas marcas, que asthuestdo que a estética da

roupa em siEssa dinamica, no entanto, n&plea todo o fenémeno da moda:

Impossivel aceitar a édade que a mudanc¢a da moda sé intervém em razao de um
fendbmeno de difusdo e de imitacBes ampliadas que desqualificam os signos elitistas.

A prépria rapidez das varia¢des contradiz essa tese; no mais das vezes, as novidades
andam muito mais depressa que sulgarizagéo; ndo esperam, para surgir, que um
pretenso fAser al can- ad o-no. Nbe efeitoesoffida, masr o d u z
efeito desejado; ndo resposta sociolégica, mas iniciativa estética, poténcia
amplamerg autbnoma de inovacédo formal. (0.jjue certamente ndo significa que

ndo haja nenhuma logica social na moda, mas ai reina de maneira determinante a
busca desatinada da novidade como tal. (LIPOVETSKY, 2009, p.60)

Dessa forma,iada que exista este movimento de imitacéo e reproducéo dmbtess a moda
seria entdam dispositivo de manifestacdo da individualidayiesconsegue aliaas regras e

tendéncias ditadasom as escolhas e liberdades individuais de cada\ssm, a moda é um
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fendmeno da modernidade que valoriza o noweeertdorma,nega a tradicgga@omo explica

0 autor:

Recolocada na imensa duracdo da vida das sociedades, a moda ndo pode ser
identificadaa simples manifestacdo das @@=z vaidosas e distintivas; ela se torna

uma instituicdo excepcional, altamente problematicaa realidade socioistorica
caracteristica do Ocidente e da prépria modernidadsse ponto de vista, a moda é
menos signo das ambicdes de classes do que saida do mundo de tradicédo, € um desses
espelhos onde se torna visivel aquilo que faz nossaddsttérico tdo singular: a
negacao dpoder imemorial do passado tradicional, a febre moderna das novidades,

a celebracédo do presente social. (LIPOVETSKY, 2009-51)0

Verifica-se entaq queo individuo passoa construir uma linguagem propria, aga\das suas

escolhas, fazendo do vestuario a sua mensagem sewa@orpo osuporte construindo

simbolicament@im conjunto de textos através da moda, aleedtanstrucdo social e cultural do

ser, que seriam interpretados por uma determinada sociedade deteuminado contexto.

Ainda que vista como

Coacdao coletiva, a moda permitiu com efeito uma relativa autonomia individual em
matéria de aparéncia, instituiu uma relacdo inédita entre o atomo individual e a regra
social. O préprio da moda foi impor umarage conjunto e, simultaneamente, deixar
lugar para a manifestacdo de um gosto pessoal: € preciso ser como 0s outros e nao
inteiramente, é preciso seguir a corrente e significar um gosto particujaiEsse
dispositivo que conjuga mimetismo e indivadismo é reencontrado em diferentes
niveis, em todas as esferas que a moda exerce, mas em parte alguma maaifestou
com tanto brilho quanto no vestuario, e isso porque o traje, o penteado, a maquiagem
séo os signos mais imediatamente espetaculares ii@aglio do EuSe a moda reina

a esse ponto sobre o parecer, é porque ela € um meio privilegiado da expresséo da
unicidade das pessoas: tanto quanto um signo de classe e de pais, a moda foi
imediatamente um instrumento de inscricdo da diferenca e da libardidduais,
ainda que a um n2vel Asuperficialo e |
(LIPOVETSKY, 2009, p.49)

Portanto o sistema da moda fornece as pecas que os individuos, a partir das suas vivéncias,

preferéncias e gostogdo encaixar para formarproprio quebracabecas comunicacional da

sua existéncia, do seu modo de vida, das suaségmeias, do seu eu. Deste mpdalendaese

da moda, o idividuo materializa na estéticaaa ética, o nip pelo qual enxerga a vida. Bss

estetizagcdo € uma podsaforma decomunicacdo pessoal, um texto discursivo sobre si.

Estas

Afpe-aso do jogo individual da comuni

disseminadas pelo discurso da publicidade e do jornalismo especializado. Se a publicidade

deixa seu intito mais evidenté criar desejo influenciar aaquisicad o do jornalismo € mais

complexo, porquapriorio obj eti vo n«o ® a influma&iddas n
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pecas. Contudo, ao ser subsidipata publicdade do sistema da moda, acalkacendo um
poder de aut or i da d devamencaixar do quebreabegawasiindividigs.e - a s
Desde forma, por conter camadasne sofisticado esquema de estrutti@ alinguagem do

jornalismo de modenerece um olhar académico mais atento.
1.2 Aimprensa femininae o jornalismo de moda

As publicacdes dedicadas ao mundo feminino e as de moda andaram juntas durante um bom
tempo A imprensa feminina sgiu no fim do século XVII, em 83, com a publicagdo semanal

do jornalLady 0 s e rLandresy caiderado o primeiro periddico destinado,
exclusivamente, ao publico feminin@ termo imprensa feminina € um conceito sexuado e ja
trazia no nome a destinacdo as mulhekea (d )y pddsca recorrente até os dias dajéh Na
imprensa em geral ainda que bla predominantemente por homensos jornais eram
destinados a pessoas de ambos os sexos. Nao existia uma imprensa masculina, que s6 veio

surgir bem depois, em funcédo da segmentacédo de mercado. (BUITONI, 1990)

Figura 1 - The Ladies' Mercury (O Mercurio das Damas)- 16631694, Inglaterra

Fonte: ALI (2009, p. 310)

Apesar das divergéncias sobre o que seria ou nao de interesse das mulheres, alguns tema:

presentes nas publicacbes dedicadas ao publico feminino eram recorrentes:
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aimprensa feminina nasce sob o signo da literatura, logo depois acompanhado pelo
da modaNos primeiros tempos, moda e literatura dividiam as atencdes. Os direitos
femininos entraram em cena nos séculos XVIII e XIX, as vezes como dominantes.
Paralelamenteps signos da utilidade iase introduzindo e ganhando espaco:
trabalhos manuais, conselhos de salde, economia doméstica... em torno de 1940
estavam solidificadas as quatro grandes editorias: moda, beleza, casa e culinaria.
(BUITONI, 1990, p.22)

Em func@odestes temas, com relacaalivulgacdodo fato rincipio basico da noticia)
atualidade ndo esta muito presente na imprensa femiAimaoda precisa ser atual, mas em

funcdo das tendéncias de mercado, sua atualidaddabpcada:

A pedra de toquda imprensa feminina € a novidade. A fim de parecer sempre atual,
usase o novo. O atual pressupde uma relagéo de presenca efetiva no mundo histérico.
O atual pode ser descoberto ou estimulado, mas ndo pode ser criado. O atual precisa
ter uma relagdoonceeta com os acontecimentos, mesmo que apenas latente.

Bem trabalhada, a novidade é uma qualidade capaz de revestir qualquer objeto. A
ancoragem temporal deslesa para uma relagdo mental: a revista (ou a inddstria, a
publicidade) inventa um modismo que dog apresentado como o que existe de mais
fatual 0. AfAtual 06 aqui ® apenas sintnimo
momento situado no temp@UITONI, 1990, p. 14)

A partir da imprensa feminina, surge o conceito de imprensa especializada em poodiane
0 jornalismo de moda.

Paraloffily (1991), existem trés principaipos de matériado jornalismo de modéendénca,

servico e comportamento.

As matérias de tendénciasteci@mo que vai estar na moda na estacao segujots sa@s

propodas das marcas e estilistas e 0 que a leitora precisa consumir para renovarmgparda

e festar na modaMesclando textos geralmente curtoscom muitas imagens, essaatérias
ditam as cores da pr-xima est aiesqpargirendbear d

lookd e as pe-as de vestu8rio que ser«o dest a

5 No contexto na moda, o ternmok € constantemente utilizado para nomear a asigfo visual formada pelas
escolhas de vestuario, calgcados, acessorios, cabelo e maquiagem, ou seja, é a imagem final que resulta desta
combinacdo harménica ou nao.
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E através do jornalismo de servico que a reddapta as tendéncias ao cotidiano dos leitores,
de acordo com seus gostoecessidades e limitacdedravés de matérias e editoriat®m
identificacdo das marcas e, algumas veges;0o, a revista propdeque combina com o qué,
quaislooksusar de acalo com cada situacédo, ambiemstjlo e tipo fisico. Uma mesma matéria
pode ser de servigco e de tendéncias quando, além de sugiiragdo de um determinado
produto ou estilo, também antecipa alguma tendé@oiao podemos ver:

O valor do editorial de moda estd em manter o publico atualizado em relagcdo aos
langamentos e tendéncias. Esta em realizar a critica, buscando critétiosspelo

lado criativo e artistico da criacdo de moda. Pragméticos, porque a roupa € para ser
usada no cotidiano, porque ha periodos em que o consumidor esta de bolso vazio. Esta
emacompanhar, pelo prisma da moda, a flutuagdo dos comportamentaarcenu

nas correntes socitulturais. Em outro dos seus ramos, o jornalismo de moda
especializado em prestar servigo ao leitanformacdo extremamente objetiva
realizase, na minha opinido, a concretizagdo do nosso papel junto ao publico, qual
seja 0 @ adequar o sonho da mo@leealidadeda leitora... dar a ela o direito de se
apropriar do sonho no dedia. JOFFILY, 1991, p.12 e 33

Portanto, a matérias de comportamento contextualizam a moda na atualidade e na historia, de
acordo com correntes safs e culturais, abordatambémmudancas e habitos de consumo,
perfis de estilistas, personalidades e marcas, além de resgatar o comportamento social e as

escolhas visuais de uma determinada época.

A imprensa ndo € a Unica responsavel no processo eéedisgdo de tendénciascadeia de
processos sobre o que estara na moda comeca no inicio da producéao téxtil, pelas empresas que
desenvolvem as fibras e os fios, quando os pesquisadores determinam quais coresi® materi
serdo disponibilizadoanercadoA partir dessas informacdes, os pesquisadores de tendéncias
elegem os temas para as proximas colecBepartir de tendéncias comportamentais da
sociedade, especialistas emmarketing tentam prever as proximas tendéncias de moda
(PALOMINO, 2003)

Os grands eventos de moda também influenciam as macrotendéncias: a cada estacao, estilistas
incluem em suas colegbes elementos vistos nos desfiles de outras meocasagepeticao
destes elementos em varias coleg@hsgase a conclusdo do que estard na méganovas
colecbes sao apresentadas a imprensa e os editores de moda pautam suas materias e editoria
de acordo com o que viram e gostaram, despertando, no consumidor, o desejo pelas novas

colecdes(PALOMINO, 2003)Aparecer nas matérias de tendénciasseddoriais das grandes
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revistase fundamental para as maré¢aguanto maior o prestigio das revistas, mais visibilidade

terdo os produtos e, consequentemente, mais retorno para as marcas.

A moda nao pode ser desvinculada das midias, pois ambas dawetri@an constantemente.
Para se constituir como objeto de desejo do consujmedaroda estabelece seu valor de
exclusividade através das nsagens veiculadas pelas midias, constituindo um discurso que

utiliza estratégias proprias:

Aliadas ao desenvolviméo das &reas do marketing, publicidade e propagacada

gual com suas propostas especificas midias especializaraga cada vez mais em
construir mundos perfeitos, possiveis, desejaveis, provaveis, e tantos outros nos quais
se espelham seus sujsitdestinatarios. Todas essas criacfes estdo pautadas em
estratégias narrativas, discursivas e mesmo nas de textualiza¢éo que geram tais efeitos
de sentido de constru¢bes de mundo, aos quais subjaz, sempre, a de ilusédo de que
determinado produto, publicizad pelas midias, é absolutamente necessario,
desejavel, querido, fundamental, imprescindivel para seus possiveis consumidores.
(CASTILHO; MARTINS, 2008, p. 22)

A midia desempenha, entdo, um importante papel no sistema da moda, pois age como
intermedidria Btre as marcas e os consumidores. Assim, as revistas e demais veiculos
especializados desempenham um papelamentglpois antecipam tendéncias e influenciam

diretamente no consumo de determinados produtos.

As revistas estabelecem relac¢Bes signifieati entre coisas que aparentam ser
independentes na sua esséncia-ltiés vida social, criando um mundo imaginario
sobre elas; sensibilizam os participantes para a area da moda em que se inserem; e
impdem ordem, quer histérica quer esteticamente, num onengbs produtos
provavelmente passam despercebidos, devido a sua natureza sazonal e quantidade
potencialmente caética. (MOERAN, 2013, p.95)

1.2.1 A hist6ria das evistas de Moda

As revistas refletem a sociedade do seu tempo e séo consideradas uma infpodamtata
historica, pois registram as principais mudancgas politicas, cientificas, sociais, econdmicas,
culturais, tecnoldgicas e artisticas. A maior parte dos regiggoais dos séculos XIX e XX

vem das revistas, inicialmente das ilustracbes e posteente das fotografiagh Os j or nai
tiveram papel fundamental no processo de democratizacdo da maioria dos paises, e as revistas
qgue historicamente se desenvolveram para informar, divertir e distrair, formaram o jeito de

pensar, 0s costumes, os estil@ailtura do mundmo d e r (Ald, 2009 p.306)
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A palavrafrevista na lingua portuguesa vem do ingtésiewque, dentre outros significados,

quer dizr revista, resenha, recapitulac&d termo era comum em varias revistas literarias
inglesas dos séms 17 e 18. Na Inglaterra e em outros paises de lingua inglesa, no entanto,
revista € chamada deagazineque vem da palavra-mahazengue quer di zer A
mer cador i aA palaa flarcesanagazinede mesma origem, além de revjsta
signfcafil oj a de d epnameseadeem fumcdoodessidepartamentalizacéo
tematicauma vez queiferentemente do livi@ue é monotematico, a revista apresenta varios
assuntogALI, 2009). Neste toépico, porém, ndo pretendemos fazer uma retonaaklistdria

das revistas, em geral. Vamos nos focar apenas nas revistas de moda.

Em 1672 surgiuLe Mercure Galanta primeira revista a divulgar noticias sobre moda, objetos

de luxo, etiqgueta e ®@ida na corte de Luis XIV. Os primeiros figurinos de modearn
publicadosa revista em 1678, formato que foi amplamente imitado. Seu objetivo era divulgar

0s assuntos da corte e os debates artisticos e intelectuais para as provincias francesas e outro
paises. Em 1724 mudou seu titulo gagaMercure de Franceleixando de ser publicada em

1825 e voltando a circulac&m 1890(ALI, 2009).

Figura 2 - Le Mercure Galant (O Mércurio Elegante)i 16721825, Franca

Fonte: ALI (2009, p. 310)

ArevistaL ady 6 s N7 B337) foi@ mais poular revista feminina de seu tempo e a
primeira revista a publicar figurinos coloridos em 1790. Além de noticias sobre moda,
publicava mensalmente conteudo literario, moldes de bordado, partituras musicasdasarta
leitoras(ALI, 2009).
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Figura 3 - Lady's Magazine

=

(Revista das Damas)17701837, Inglaterra

Fonte: ALI (2009, p. 315)

O Espelho Diamantinga primeira revista feminina brasileisargiuem 1827 Definiase cano
uma r eV ipditica littdraura,fibellaartes, theatro e moda dedicada &nlsras
brasileira®. Foi a precursora das revistas femininas brasileiras que surgiram em grande nimero

na década seguinte, com&spelho das Brasileiras oCorreio das ModagALl, 2009).

Figura 4 - O Espelho Diamantino- 18271828, Brasil

5@ 'SPELHO DIAMANTINO, 2 !

TERIOBIZO

DT ML TICA L LITTERCTUNS, BELIAS ANTES,
MNoTAS.

THLATWO, T

Fonte: ALI (2009, p. 315)

Em 1830, surgiu &0 d ey 6 s L,sadnaiorgeviddenoirkna nos Estados Unidos por

quases0 anos. Publicava ficgdo, poesia, ensaios dos principais escritores americanos, artigos
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sdbre musica, arte, historia, viagens, saude, mulheres famosas, cuidados com os filhos, culinéria
e orientacdo sobre produtos de consumo firalada poiLouis Godey e dirigida por Sarah

Josepha Haleue criaram as bases das revistas femininas do tesago (ALI, 2009).

Figura 5 - Godey's Lady's Book (Revista Feminina de Godey)18301877, EUA

Fonte: ALI (2009, p. 320)

Criada em 1867 e publicadééos dias ddoje aHa r p e r 6fa a Bimeiragrande revista

de moda. Tinhditeratura inglesa em capitulos, artigos e histérias variadas, discussées sobre
problemas domeésticos, decoracao e jardim, mas aag@rpm a sua principal atragad |,

2009)

Figura 6 - Harper's Bazar (O Bazar de Harper)- 1867- até hoje, EUA

Fonte: ALI (2009, p. 332)



28

No universo das revistas de moda, figura como uma das mais duradouras e influentes a revista
Vogue editada hoje pela Coédllast e presente em diversos paises. Ela faz a ponte direta entre
o sistema da moda econsumidor final, inclusive entre formadores de opinido. A seguir vamos

historicizar o surgimento da revistpie € o objeto de estudo deste trabalho.

1.2.1.1 RevistaVogue

A revistaVoguefoi fundada em 1892 como uma revista seah@e sociedade, voltadakte
americana. Publicava moda paralheres e homens, resenhasatigamentos de livros e pecas

de teatro, além de texd@@obre musica, arte e etiqugidl, 2009). Arthur Turnure, seu criador,
pertenciaa alta sociedade noMarquina e circulava entre aanhilias mais prilegiadas da

cidade, o que Ihe dava acesso exclusivo para mostrar os grandes bailes, as festas privadas e o

interiores dagasas da alta sociedade

Em 1909, a revista foi comprada goondé Nast um advogado e empresario do ramam

aros de experiéncia no jornalismo de r&vis quea transformou em uma revista mensal de
moda, tendo grande impacto e influéncia nas revistas femininas emAydrfagueentdo
tornousea mais elegante revista de madeultura, sendoonsiderada o mais iroptante titulo

da EditoraCondé Nastcom uma signifcativa receita de publicidadéVoguetinha fotos
maravil hosas e textos refinados, mas o0 seu
339).

Elman (2008) cita um trecho denuartigo escrito po€ondé Nasem junho de 1913, para o
jomalMer chamd s Ba n u femguedleexplicasoGegredo do suss® dé/ogue um

grandemarco no coceito da revista especializaddast afirma:

(...) uma publicacéo dirigida a uma categoria, ndo € nadanmsnenogjue uma

publicacdo que procura circular apenas onde ha caracteristicaprum que

marcam aquele grupo como segmento. Estas caracterésiinasis podem ser quase

nada: a religido, uma linha particular de negécioshpairro, vestuario ou alguoutro

interesse comum. Quando eudigoqyeab | i ca- «0 segmentada deé
uma dessas categorias para @ueulacao, eu estou estabelecendo que, a partir deste

fato, o editor, osanunciantes e o responsavel pela circulacdo da revista devem
consprar paranao somente conquistar todos os leitores deste segmento ao qual a
revista € dedicada, magigorosamente excluir todos os outradNAST apud
ANGELETTI e OLIVA, 2006, p.19 apud ELMAN, 2008
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Seguindo esta trilhane1915 Nasadquireo tituloHouseand Gardere, em 1924Yanity Fair.
Com o sucesso da editora, Nast expandiu 0s negocios para o exterior e, eaVbgl@se
torna a primeira publicacdo a ser produzida eaddiem outros paisdsm 1920, suadicao
francesa teve a participagcdodeprefs i onai s oriundos de escol ac

contribuiu para tornavoguesimbolo mundial de moda, requintseo f i st (EcMAN« o . 0
2008, p. 27)

De acordo com Angeletti e Oliva (2006xitadospor EIman (2008) a grande concorréncia
daVoguecom a revistdHarp e r 60 s fd@ anz dosaafatores que mobtiv a inovacdo em seu
design e o uso de fotografias em sedisoriais.Além disso, a/oguefortaleceu sua identidade
reforcando 0 seu nome e\bnas capasbem comocolocando mulheres com agbes de

estilistas da altaostura, muitas vezes, lendo u¥gue Além disso,

Outra estratégia de Nast foi transformar as capas de Vogue durante sua trajetéria em
uma mostra constante de ilustracbes de artistas plasticos destacados (como Georges
Lepapeem seu French Style ou Eduardo Garcia Benito na Art Deco, Carl Erikson e a
tendéncia realista), e, mais tarde, de grandes fotografos (de Adolphe de Meyer, Elgort,
Helmut Newton a Irving Penn, Steven Meisel, Annie Leibovitz, Mario Testino),
construindo Voga como sinbnimo de bom gosto, educacao, distin¢éo, elegancia e de
novas tendéncias artisticas. (ELMAN, 2008, p23Y

Assim, CondéNastcriou na revistaima aurea de luxo e sofisticacdo que atraia a curiosidade
de todas as class@o Brasil, a primeiradicao folangcada em maio de 1975. Fotografada por
Otto Stupakoff, precursor da fotografia de moda no pBé&sy Carvalho deMonteirg,
personagem da alta sociedade carioca, estampou a primeira capa da revista @ guaxio

o perfil mundial da pubtiacdo, a revista se tornou sinébnimo de ousadia e sofisticacéo,

apresentando o melhor da moda em primeira (EMAN, 2008)
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Figura 77 Capa da pimeira edi¢cdo da revistaVogueBrasil estrelada por Betsy Carvalho de Monted
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A NOVA LINHA DE
'SAINT-LAURENT
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INVERNO
FF?ASILEIRO
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|Ofhos-Labios*
| maos

LOESTILO
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}

Fonte: REVISTA VOGUE BRASIL (2015

Hoje, a revista/ogueé sinbnimo de estilo e a mais influente publicacdo do segmento. Possui
edicBes em diferentes paises e sua versao brasileira com@atms4em maio de 2@1Tantos
anos, com poder de inflnéia em diversos paises, faz com gWf@guedesperte a atencao pela

estratégiaque adota atazer jornalismo de moda

Ir além da superficie e estudar os mecanismos discursivgs exi arcabouco tedriogue
proporcioneumaimersao na linguagem propagpelarevista. A segujrapresentaos alguns
pressupostos que darsigporte a tal andlise.

6 Revista Vogue BrasilPrimeira capa da Vogue Brasil é estrelada por Betsy Monteiroadeal6a 2015.
Disponivel em: <http://vogue.globo.com/moda/mod@ws/noticia/2015/04/primeeapadavoguebrasite-
estreladgor-betsymonteircde-carvalho.htnt. Acesso em: 26 jan. 2016
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2 A TEORIA SEMIOLINGUISTICA

Entendida como um texto hibrido, a moda traduzida no suporte material da revista apresenta

um objeto privilegiado de analise, como prézou Barthes:

Abro uma revista de Moda: vejo que tratam aqui de dois vestuarios diferentes. O
primeiro é o que me apresentam fotografado ou desenhado, é um vesiagam.

O segundo é esse mesmo vestuario, mas descrito, transformado em linguagem; este
vestido, fotografado a direita, & esquerda se transformg&ieto: de couro acima da
cintura, com uma rosa aplicada, em vestido macio de shettstd vestuario € um
vestudrio escrito. Esses dois vestuérios remetem em principio a mesma realidade (este
vedido que foi usado naquele dia por essa mulher), mas ndo tém a mesma estrutura,
porque ndo sdo feitos com os mesmos materiais, e, por conseguinte, esses materiais
ndo tém as mesmas relacdes entre si: em um, os materiais sdo formas, linhas,
superficies, cas e a relacdo € espacial; em outro, sao palavras, e a relagcdo se nado é
l6gica, é pelo menos sintatica; a primeira estrutura é plastica, a segunda é verbal.
(BARTHES, 2009, p. 120)

Dessa formaBarthes (2009) faz uma andlise semantica da maneira cogsiu@rio feminino

€ descrito nas revistas de moda, desvendando um sistema de significacfes através do métodc
da semiologia de Saussure. O autor apresenta trés distin¢gdes do vestuario: o-iresiy&mo
(fotografia ou ilustracéo), o vestuario escrito éstuarieimagem descrito) e o vestuario real

(a roupa em si). Segundo o autor, seria a transformacao do vestuario em linguagem, ou seja, a
descricdo publicada navista, que despertaria 0 desejo e incentivareonsumgpe ndo a

vestimenta em si.

A partir dos estudos desenvolvidos por Barthes (2009) e da observacéo dos fenbmenos sociais
inerentes ao sistema da moda, € possivel afirmar que as revistas de moda utilizam uma
linguagem especifica, com caracteristicas préprias e um léxico emeoggraz de imular

o0 desejo e impulsionar o consumo. Para identificar e descrevestatégias discursivas
utilizadas pelojornalismo de moda, especificamente da revigtmue Brasil tornase
necessaria, entaa,busca por uma teoria capaz de evidenciar essagégsis. Deste auo,
pretendese neste capituloontextualizar a pesquisa no campo da analise discursiva, partindo
do conceito de semiolinguistica e adentrando nas especificidades da nocé&o de discurso
abordadas por Dominique Maingueneau e Patrick Chaaaude

O discurso constitui um campo disciplin@specifico com seu dominio proprio de objetos,

conjunto de métodos, técnicas e instrumentos, mas ha difefemtes de desenvolver seus
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estudos No trecho abaixo, Charaudeau justifica o porqué da escolhaledaia

Semiolinguistica:

Eis porque a posigdo que tomamos na andlise do discurso pode ser cHamada
semiolinguistica. Semip de fsemi osi so, evocando o f
sentido e sua configuracdo se fazem através de uma relacéostoriic (em

diferentes sistemas semiolégicos), sob a responsabilidade de um sujeito intencional,
com um projeto de influéncisocial, num determinado quadde acaplinguistica

para destacar que a matéria principal da forma em queat@las linguas naturais.

Edas, por sua dupla articulacdo, pela particularidade combinatéria de suas unidades
(sintagmaticeparadigmatica em varios niveipalavra, frase, texto), impdem um
procedimento de semiotizagdo do mundo diferente das olilngsagens
(CHARAUDEAU, 2005, p1-2)

Paragque a senatizacdo aconteca, € necessario um duplo processo: primeiro de transformacéo
de um fAimundo a significaro em um Amundo si
segundo o processo de trans a- «abjetdidgtrazacbm z d e
um outro sujeito que desempenh@HARAUDBAUE | de
2005, p. 2)

Quadro 1 - Duplo processo de semtizagdo do mundo

a significar”™ falante significado falante

destinat 3
L Processo de trarisformacio J ‘
Processo de mransagio

Fonte: CHARAUDEAU @005, p. 2

“Mundo < Sujeito > Mundo Sujeito

Charaudeau (2005, p.2) diead processo de transformdagem quatro tipos de operagéao:

identificacdo, qualificacdo, agédo e causacédo, descritas brevemente abaixo:

- Identificacdo: para que se possa falar dos fen6menos, € necessario nomear e conceituar
0S seres materiais ou ideais, seau imaginarios. Os seres sdo transformados em
Ai denti dades nomi Waguess 00s Npr iceacsiopdiasrieses
de moda, que recebem identidades nominais por parte da revista e do mercadta A revis
buscaatravés da identificaca@forcar o conceito de luxo, sofisticacdo e, muitas vezes,

novidade.
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- Qualifica-«o: 0S seres s«o tr poispdssuemma d o
propriedades e caracteristicas que os discriminam, especificam e motivam sua maneira
de serAtraves G qualificagio,0s produtos e marcas apresentados na réxigfaesao
valorizados e adquirem caracteristice®ypias. O conceito de novidadegeralmente,
acionado através das identidades descritivas.

- A- «o0: festes seres agem-s®em esqudmaseda acdo a -
conceitualizados que lhes conferem uma razéo de ser, ao fazer alguma coisa. Os seres
do mundo s«o0o transf or madPasm queras téndédceas dbsi d a
produtos ou marcas adquiramstatusde luxo e o conceito de winladepretendidos pela
revista, eles sdo personificados e transformado&lentidades narrativas que agem ou
sofrem acdao.

- Causacdo: estes seres agem ou sofrem a acdo em razdo de certos motivos que 0s
inscrevem numa cadeia de causalidade e a sucessitosié fransformada (explicada)
em fAr el a- »es AdrelacGea desaudalidada mbeco aparecem nas paginas
da revistaVogue O motivo pelo qual uma cor, um produto ou um modelo viram
tendéncia, na maioria das vezes, @é@&xplicitadoPorém, o fai de ser tendéncj@ode

estabelecer a relacdo de causalidade, mesmo que subjetivamente.

Assi m, numa not?2ci a dRescpso depabdtelhagdode umnm e m p o

super mercado. 15 feridoso, a identifica-
eiferidoso, com modos de determina-«o0 pa
il150; a qualifica-«o0 est8 inclu2da nas
(pela di mens«o e peso), Aiferidoso (pelo

fde®aba causa- «CHARAWUDEAHY (P@0S,p.@2s 0 0 .

Em relacdo a edicdo da revidtagueanalisadapodemos exemplificar as quatro operacdes
atravégdo subtitulofiTendéncia da temporada, o vichy se renova e aparece também em versdo
streeb ( ponde@5) denti fica-«o0 apar ec eichpm sfietdind ° n
a qualifica-«o0 @treebar(qgadcka dedreriimi enras «©0o esti | o

AirenovaoO e Naparece0O e a causa-«0 por Atend

Dessa forma, a construcdo do munsignificado passa pela relacdo discursiva dessas
operacdes. De acdo com Charaudeau (200% processo de transacéo se realiza de acordo
com quatro principios: alteridade, pertinéncidlugncia e regulacdo, descritos brevemente

abaixo:
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Principio de dkridade: todo ato de linguagem € um fendmeno de troca entre dois
parceiros, um diante do outro ou ndo, que se reconhecem como semelhantes, porque é
necessario que tenham em comum universos de referéncia (saberes compartilhados) e
finalidade (motivacbes oouns); e diferentes porque o0 outro sO € identificavel na
dissemelhanca e cada um desempenha um papel no ato de linguagem: o sujeito
comuni cante e 0 sujeito iIinterpretante.
parceiros esta engajado num process@recd (mas nado simétrico) de reconhecimento

do outro, numa interacao que o legitima enquantodajue é uma condi¢do para que

o ato de |l inguagem EEHARAUDEAU) 2005dpe2). Bteé@ v 81 i
fundamento contratual de todo ato de comuidicacpois € necessario um
reconhecimento e legitimacdo dos parceiros. No caso da r&idgize os saberes
compartilhados estédo relacionados a moda: o leitor, como sujeito interpretante, legitima

a revista no processo de aconséthéno caso da editorisavogug, reconhecendo a
autoridade da revista sobre o que deve ou ndo usar, sobre as préximas tendéncias e a
revista, sujeito comunicante, assume perante o leitor esse papel de conselheira.
Princ2pio de pertin°ncia: 0S -pnrag @@ i r os
necessariamente adotas saberes implicados no ato de linguagem em questao: saberes
sobre o mundo, sobre os valores psicol - g
(CHARAUDEAU, 2005, p.2). Assim, é necessario que 0s atos de linguagam sej
apropriados a seu contexto e a sua finalidade, conforme acrescenta Charaudeau,
confirmando o contrato. A finalidade do
atualizado com os | an-amentos e tend®°nci
daleitor a0 ( J OFF 1 LY arai$sB, % Teyistdpgudutdliza.umaPinguagem
especifica, que seré analisada nesta pesquisa, adequada ao contexto em que esté inserid
e ao publico ao qual se direciona: de alto poder aquisitivo, que valoriza produtos de
marca reconhecidas e o luxo.

Princ2pio da influ°ncia: fAtodo sujeito c
parceiro, seja para fa@ agir, seja para afeth emocionalmente, seja para orientar seu
pensamento. Por conseguinte, todo sujeito recepterpretante de um ato de

l i nguagem sabe que ® alvo de influ°ncia.
a interacdo do sujeito receptor, mas € importante ressaltar que existem restricdes ao
exercicio da influéncia. No caso da revistague podese greender todas essas

visadas, posto que o leitor deve usar 0 que é sugerido;Seim e valorizib com
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iSso e acreditar, pensar e/assumir os valores &sicos veiculados pela revistansio

este, talvez, o principio magwidente no discurso da gigacéao.

Principio de regulacéo: Toda influéncia pode corresponder a uma contra influéncia. Este
principio esta relacionado ao que os parceiros sabem do ato de linguagem de que
participam. fAPara que a troca | mprontoci t a
fisico ou em ruptura de fala, ou seja, para que ela prossiga e chegue a uma concluséao,
Os parceiros procedem ° ¢ regula-«o e d
2005, p.3)A contra influéncia ndo aparece na versao impressa da reogte mas

pode ser percebida na manifestacéo do leitwite@ redes sociais da revista.

Embora estejam relacionados, os processos de transformacéo e transacaoesealzaoordo

com processos diferentes, mas numa relacdo que pode ser hierarquitd®la. s taul ar

dependéncia do processo de transformacéo para com o processo de transacéo equivale a marce

uma mudanca de orientacdo nos estudos sobre a linguagem, buszaotbecer o sentido

comunicativo (seu valor semantidsscursivo) dos fatos de linguagem HARBUDEAU,

2005, p.4). Assim, é necessario considerar as operacdes de transformacao no quadro situacional

(que serve de base para a construgdo de um contrato de comunicacéo) imposto pelo processc

de transacao. Esta hierarquizacéo dos processos nos tawalatar o esquema anterior:

Quadro 2 - Hierarquizacao dos processode semiotiza¢cdo do mundo
“Munde Sujeito Munde / Sujeito
a significar”™ falante significado falante

\ destinatgrio
sformac3o J

Processo de ransacio

Processo de trar

Fonte: CHARAUDEAU 005, p. 2

Enquadrando a temética deste trabalho no esquema dos processos de semiotizagcdo do mundic

propostopoChar audeau (2005), podemos afdelabseria que

Amundo a ssEm,aignifida¢dc da mada acdntece em varias instancias: a industria
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textil, como fAsujeito falanteodo,coermegnda@a & n
si gni ftravésadasdescolhas da industria, baseadas em diversos fatores, ela cria os tecidos,
gue podem variar em fibra, entrela-ament o,

significadoo par a ddsoisg ndeers$ dafigadrerndoda,sporosga A s L

vez, como fAsujeito falanteo, de acordo corr
materi ai s, tem8ticas, sil huet as, mo d geloa g e n s
transforma em produso, A o mu n d g qus ié cgapréséntadoanbso desfiles para

consumidores e Iimprensa, 0s fAsujeitos dest.i

Em se tratandodaevi st a de moda, seriadrepieseatade pot jornalistad, a n t
editores e produt or elas maraas piodutos, dianuan di gn igfnii d &
por matérias de tendéncia e estéopfi s uj ei t o f a | peloslatored dasrdvista, at 8§ r

conforme representado no quadro abaixo.

Quadro 3 - Processo de semiotizacéo da Moda

Moda Tendéncias .
Revista N Consumidores
(Produtos e Editoriais ;
de Moda e Leitores
e marcas) de Moda

Processo de transformag:ao 4T
\— Processo de transag@o

Fonte:elaborado pela autora

Cabe a revistas de moda analisar a moda como linguagetizar uma curadoria de todos o0s
desfiles,estudar os comportamentos sociais e culturais que resultam em tendéncias e entender,
a partir de diversos elementos, tadsistema da moda. gartir da compreensao de todos esses
fendbmenos, a revista precisa fiHos e interpretdos para o leitor da revista, tornando
compreensiveis as complexidades do mundo da mattavés das quatro operacdes:
identificag&o, qualificao, acdo e causacao e dos principios apresentados anterioffssate
Amundo significadoo ® apresentado aos | eit

estilo, comportamento e editoriais de moda.
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2.1 O ato de linguagem
2.1.1 O discurso

Muitas definicdesde discurso foram propostas ao longo dos anos por diferentes correntes
tedricas. Nao se pretende neste trabalho, porém, fazer uma retomada histérica a respeito do
termo, mas tornae necessario esclarecer o conceito com o qual trabalharemos, que tem sua

base nos estudos de Patrick Charaudeau e Dominique Maingueneau.

De aordo com Maingueneau (201% termo discurso pode ser empregado de duas maneiras:
como substantivando contavel( ii st o deriva do discursoo,

C r e n.:;) @somo substantiveontaveljue pode se referir a acor
di scurso ® particularo) ou conjuntos textua
di scursos da publicidadeodo. . . ). Ascsenmpirico®® p o ¢
(Ah8 discursoso) e como algo que transcende
submetido ao discursoo), p er midiscursal por teoraa d u [
de ordem filosofica e por pesquisas empiricas sobre o fuaroiento do texto. Nesta pesquisa,
trabalharemos com conceito dediscurso como um substantivo contavel, pois pretendemos
analisar o funcionamento do textla revistaVoguea partir das escolhas das estratégias

discursivas utilizadas.

Segundo o autor, ncampo da linguistica discurso entra em trés oposi¢des principais: entre
discursoe frasg entrediscursoe linguae entrediscursoe texta Na oposicéo entre discurso e
frase, o discurso ® considerado como, uma
constituida por um encadeamento de frases. Apesar de ndo ser o uso mais fredisentsge

€ nessa interpretacdo que se apoiam 0s pesquisadores que se interessam pela forma pela qu:

um enunciado é interpretado de acordo com enunciados anteri@ss@opes.

Entrediscursoe lingua as oposi¢cdes se dao entre a lingua concebida como sistema e seu uso

em contexto.

AA no-languagtéenuse, frequente na | iteratura e
Adi scursood0, associ a equé¢acabanosadmdestdca: teatsal d u a
(discurso vs. fragee contextual discurso vs. lingua (MAINGUENEAU, 2015, p.
24) AO discurso ® freqguentemente de
unidade linguistica (além da frase) e uma focalizacdo sobreus o d a
(SCHIFFRIN, 1994, p. 2¥ogueMAINGUENEAU, 2015, p. 24)

finioc
I 2 ng
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Entre texto e discursq a relacdo € mais complexa. Maingueneald f@ponta que alguns
autores n«o consideram necess8ria a distin
termos, discurso e textq podem em ger al ser consi der e
LEVINSOHN, 2001, p. 3 apud MAINGUENEAU, 2015, p. 35). Outros utilizam o termo texto
para designar o0os dados com o0os quais eles t
analista do discurso é constituido de dados efetivos de discurso, que séo as vezes designados
como textoso (JOHNSTONE, 2008, p.20 apud
Maingueneau (2015), a relacéo entre esses dois termos € muito diferente se associarmos um s¢
discurso aum conjunto de textpsu um discurso eada textoNo primeiro caso, os discursos

sdo formados por um conjunto de textos de diferentes géneros que podem corresponder a

entidades de natureza muito diversa:

ma disciplina: (of, 0 Addi as causrtsroo ndoamigaeoo. g.r.a)f ;i
m posicionamento em um campo (fio discur
ma tem8tica (Ao discurso sobre a segura
produ-«o0 associada a uma Sreaatléseéi mion
o discurso administrativoo. . .);

rodu-»es verbais espec?2ficas de uma c:
nfermeiraso, Ao di scurso das m«es de f a

n
fi

1
T D' C CC

O segundo caso se limita a associar um discurso axtm te

As pessoas produzem textos para fazer passar uma mensagem, para exprimir ideias e
crencas, para explicar algo, para levar outras pessoas a fazer certas coisas ou a pensar
de certa maneira, e assim por diante. FsEléesignar este conjunto complex® d
objetivos comunicacionais como discurso que sustenta o texto e € o motivo
principal de sua producgédo. Mas, finalmente, séo os leitores ou 0s ouvintes que devem
construir o sentido a partir do texto, para fazer dele uma unidade comunicacional. Em
outrostermos, eles devem interpretar o texto como um discurso que faca sentido para
si. (WIDDOWSON, 2007, p. 6 apud MAINGUENEAU, 2015, p. 36)

Enquadramos a nossa analise primeiro caso, quando associamos um sO discurso a um
conjunto de textos, pois estamokafalo do discursodeumadiea A di scur so j or i
associado aumatematica A moapartr da aalise de um conjunto de textioas matérias

da editorianvoguei deum veiculo especificb a revistavogue Brasil

Segundo Maingueneau (20Q18entro do campo de interesse da analise do discurso, 0s usos de
Aftextoo podem ser agr up addetoestmturgtextorprodutdee t r °

textoarquiva
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Comotextoestruturg o texto é objeto da linguistica textual e é apreencisioo uma

rede de relacdes frase a frase ou de agrupamento de frases. Adam (201-160) 103
citado por Maingueneau (2015, p.3&@Qrupa as operacdes que asseguram essa coesao
em <cinco grandes ti pos: ACruzamento d e
isotopias); cruzamento do significante (aliteragbes, paralelismos gramaticais);
implicacbes (elipses, pressupostos, subentendidos); conexfes (conectores,
organizadores espaciais e temporais, marcadores enunciativos); sequéncias de atos de
discurso (narragh, ar gumenta-«o0. .. ) O

Comotextoprodutq o text o ® apreendi do come no t
oral, escrita, visudl relacionados a dispositivos de comunicacdo, a géneros de discurso:
desde os mais elementares (uma etiqueta numa mercadomaisasomplexas (um
romance). 0 (MAI NGUENEAU, 2015, p. 37
Como textoarquivo, o texto ndo é relacionado a uma atividade de discurso, mas €
considerado como algo permanente fixado em um suporte material ou na memoaria que

pode ser fAtransmidmarmt, ado,dirfdeaempmroegado.

A revistaVogue(objeto deste estudopor exemplo, € formada por varias matérias que sao

texto-estrutura, mas podemos corgila como um soé textprodutoi a revista unidade de

comunicacao resultante de um género doudg®. Pode existir, no entanto, teptmduto de

uma Unica frase, ndo sendo assim um tegtoutura, como as placas de transito, por exemplo.

Maingueneau (2015, p. 229) destaca ainda que oito idefas;a séo ativadas quando se fala

de discurso:

Odscurso ® uma organi za-«o0 al ®&m da frase
manifeste por sequéncias de palavras de dimensdes obrigatoriamente superiores a frase,
ja que ele mobiliza estruturas deutra ordem di ferentes das
(MAINGUENEAU, 2015, p. 25 Uma proi bi-«macomopidPrexl
é constituidapor uma Unica frase, mas conside®um discursopois forma uma

unidade completé ainda que a analise da revidfaguetenha sido realizada frase a

frase, ou até mesmo palaypar palavra, atribuindo estratégias discursivas ao texto

como um todo, como podera ser visto no proximo capitulo.
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O discurso € uma forma de acédo: falar € uma forma de agir sobre o outro, e ndo apenas
uma representagdo do mundo. A linguistica retassim,a tradicdo da retérica que
acentua os poderes da fala. A probl em8ti
partir dos estudos de Austin (1962) e depois por Searle (1969) que demonstraram que
toda enunciacdo constitui um ato (prometer, sugerir, afirperguntar...) que visa
modificar uma situacdoNo caso da revistd/ogue o discurso € persuasivo e
corselheiro. Através da informac@oetendese, de certa forma, influenciar os leitores.

O discurso € interativo: a atividade verbal é uma interativigage envolve dois ou

mais parceiros.

iQual quer enuncia- «o, mesmo que produzid
presenca de um destinatario que parece passivo, se da em uma interatividade
constitutiva. Qualquer enunciacao supde a presenca der@iéfnadia de enunciacéo,

em rela-«o ° qual al gu®m constr - seu pr
p. 26).
Em fun-«o dessa interatividade ® que alg

Acol ocutoreso ou Acoenunpeessapbeoum eapal passivan « 0
N&o é o proposito deste trababumalisar a recepcao do discurso da rewstgue mas

€ um pressuposto que a interacdo acontece a todo momento, pois o leitor € sempre
chamado para dentro da revista e estimulado arrddas edes sociais da reviséa
possivel perceber, através dos comentarios e curtidas, essa interatividade em acéo.

O discurso ® contextwualizado: AN«o dire
contexto, como se 0 contexto ndo passasse de uma moldura, de&so: dera de
contexto n«o se pode atribuir um senti dc
p. 26. Para compreender o discurso da rew&igue € preciso primeiro compreender

0 contexto da moda, no qual a revista esta inserida e, também, o publical se qu
destina.

O discurso € assumido por um sujeito: o discursd di§curso e estiver relacionado a

um sujeito, com fonte de referéncias pessoais, temporais e espaciadsQHU
AGORA) e indica qual € a atitude que o sujeito adota em relagdo ao gei@ dicu
destinat 8ri o (f e m!condorme exgliaitadd ebaixba | i z a- «o0

Ele indica, especialmente, quem € o responsavel pelo que ele diz: um enunciado bem
el ementar como fiChoveodo ® estabelecido c
situa como o regponsavel, como fiador de sua verdade. Mas esse enunciador poderia
ter modul ado seu grau de ad eesponsabflidadeal v e z
pelo enunciado a outro (ASegundo Paul o,
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(ASinceramenthopveadc)hoetqgcue EI e poderi a a
coenunciador que apenas finge assumir o enunciado (no caso de enunciacdes
irbnicas). Mas, de uma perspectiva da analise do discurso, esta dupla assuncao nao

implica que se considere o sujeito como ponto dgerm s ober afalmaA de fis
fala é dominada pelo dispositivo de comunicagdo do qual ele provém.
(MAINGUENEAU, 2015, p. 27)

Os sujeitos envolvidos no discurso da rew&tgueserdo melhor definidos no préximo
t-pico, fASujeitos do discursoo.

O discurso é&egido por normas: cada ato de linguagem possui hormas particulares,
como qualquer comportamento social, que suscitam expectativas nos sujeitos engajados
na atividade verbal e legitimam o exercicio da f@aontrato de comunicacéo entre a
revista e o ldgor pressupde taimormas dentre elasque a revista tem o papel de
informar, de apresentar as principais &mdas do momento, de sugerir produtos e
marcas novos, de apreserdgpenas informacoes veridicastre outras.

O discurso é assumido no boje dm interdiscurso: para interpretar um enunciado, é
necessario relacioda, conscientemente ou ndo, a todos os outros enunciados sobre os
quais ele se apoia de diferentes maneiras. Segundo a cbhakht@mianatodo texto é

aberto aos enunciados intesne externos, participando assim de uma cadeia verbal
interminavel.

O discurso constréi socialmente o sentido: o sentido do discurso é continuamente
construido e reconstruido no interior de préaticas sociais determinadas. E uma construcéo

que parte de indiduos, mas de individuos inseridos em configuracdes sociais.

As nocBesde discursoexpostas por Mainguenedorneceram o embasamento tedrico

necessario para construcdo do nosso objeto de pesquisguanto discurs@ escolha do

recortedo corpuse asabordagens de alise que se seguem em relacdo aos sujeitos e as

especificidades discursivas do jornalismo de moda da rétaspae

2.1.2 Sujeitos do discurso

Segundo Charaudeau (2014), o ato da linguagem nao deve ser compreendido como um ato de

comunicacaoeasultante da simples emissdao de uma mensagem que um emissor envia a um

receptoye sim como um encontro dialético entre dois processos:

- processo de Producéo, criado por um EU e dirigido a urdédtinatéario;
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- processo de Interpretacdo, criado por ulhéhterpretante, que constréi uma

i magem EUO6 do | ocutor

O ato de linguagem torrse entdo um ato interenunciativo entre quatro sujeitos (e ndo
2), lugar de encontro imaginario de dois universos de discurso que nédo sao idénticos.
(CHARAUDEAU, 2014, p44)

O ato de linguagem €, entéo, representado por Charaudeau (2014), no esquema abaixo:

Quadro 4 - Esquema de representacdo do ATO DE LINGUAGEM e os SUJEITOS

—— ——— BITUACAD DE COMUNICACAD — ——— —I

|

| (Finalidade) |

|

| Projeto de fala

| . |

| |

| T DI T

// \\ lzer // \\

Ik X ¥ A
| e -‘___I l___L __________ |
i Locutor | EUe TUd E Receptor |
i EUc ! Enunciador Destinatario i TUi !
! (Sujeito i1 | (Serde fala) (Serdefala) | ' (Sujeito !
i Comunicante- | = . o~ i Interpretante- |
' ser social) i e Espago interno /,// ' ser social) E
___________ | erarel \~\__-_.__—__’,—’/ ___.I.__________l

| |

| |

| |

| |

| Espaco externo |

Fonte: CHARAUDEAU (2014, p. 52)

No esquema acimaxiste a presenca de @uo sujeitos no ato de linguageqgue pertencem a

dois niveis de produgédo do saber: um interno e um externo. No esgagm o0 espaco do

fazer, do projeto de fala, estdo os seres soamiElUc (EU comunicante) e o TUi (TU
interpretante)que sao os 8es reais, de carne e os8oepresentacado mundogue nccircuito

externo é situacional, pois esta relacionado ao testemunho de uma situacgao real: a situacéo de
comunicacao. No espaco interno, o do dizer, estdo os seresdEedalaU enunciador) e TdJ

(TU destinatarig)vinculadosas representacdes linguageiras e as praticas sociaisedadwd

discursivo.
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O EUc (sujeito comunicante), localizado na esfera externa da linguageminiciador
responséavel pelo ato de producédo do discurso. O EUc-geige TUd (sujeito destinatario),

fabricado pelo EUc como destinatario ideal, adequado ao seu ato de enunciacao.

O TUi (sujeito interpretante) é responséavel pelo processo de interpretacdo do discurso e age
independentemente do EU, sendo responsavelmtelpietacdo que produz. O TUi, devido a

sua interpretacdo, constroi uma imagem do EUe (sujeito enunciador), que pode ser diferente
daquela pretendida por EUc. O EUe é um sujeito de fala (assim como o TUd) realizado e
instituido na fala, responsavel pelei® do discurso produzido no TUioFém, esse efeito
depende da imagem que o TUi criou para o EUe, que oculta em maior ou menor grau o EUc.

Dessa forma, 0 que é comunicado ndo €, necessariamente, o que € interpretado pelo outro.

Definir ossujeitas do dscurso € relevante para precisar o estatuto, o lugar e a posicdo do sujeito
falante, j& que o sujeito € o ponto central da semiolinguistica e toda a producéo de sentido é
feita pels sujeites. Assim, a partir do quadro da situacdo de comunicacdo proposto
Charaudeau (2014), podemos identificar os sujeitos do discurso do jornalismo de moda,

especificamente da revist@gue Brasil

Quadro 5 - Situacdo de comunicacdo: Revistdogue

| |
| Mediagao entre marcas € |
| consumidores I
| (Projeto de fala) |
| |
| |

4 * ‘ \

_____________ - . .~ r___I.__________
' Locutor i Eue OP“‘."“O Tud i Receptor i
! EUc ! . especializada Pabli o d ! . .
i : 1 | Revista Vogue | _ cyradoria de Moda | S0 e0-alvo daj | TUi l
| Jornalistas ! Conselheira - ~ Revista Vogue | | Leitores reais |
I Raifforen | ; - Divulgagao de A ! ] !
i Hotdpmibs ! Autorldade tendéncias de Moda | Br'as1 i da Revista !
i Produtores i Novidade - Conselhos (1d§a11azado) 1 Vogue Brasil |
! POV Clasieats ' (interpretante) |
: Stylists ! Alto poder aquisitivo] | :
! (seres reais I sofisticado / valoriza - !
:__ _“_0_“}9?9952 _: o luxo, as grifes :_ __________ !

| “ x

/
/
/
gs
|72}
o
[
0
o
5
4
(]
=
o
o
\
\
—_———— -y

Fonte:elaborado pela autora
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A situagdo de aounicacdo envolvem EU comunicanteque pode se manifestar através de
editores, jornalistas, fotografos, produtoresydistsi pessoas de carne e ossgue trabalham
para a revista, responsaveis pela produlgatexto escrito ou da imagem, aparecemultexto
atravésde marcas como @entificacdo dos nomes proprios ao assinar uma matéria ou a
producdo de uma imagem. O EU comunicanxterce um papedocialde mediador na relacdo

entreas marcas leitores.

Através da opinido especializadarevistainfluencia comportamentos de compra e estilo e
assume um papel de autoridade no assunto, desenvolvendo todos os seus conteudos
direcionadosa um pubico-alvo, o TU destinatario, um leitor idealizadoe supostamente,

seguira os direcionamentos da revistssim, a revista direciona sua mensageom publico

que pertence élasse alta, que se interesse por niodacorsequentemente, em se vestir bem

I, quevaloriza o luxo, a novidade, o brilho e a sofisticacdo. No texto é possivel perceber marcas

recorrents no discurso que reforcam o perfil do TU destinatario, dentre elas:

- Imagens e legendas de produtos de marcas reconhecidas de alto valor;
- Imagens que reforcam o luxo e sofisticacédo através do brilhglamiour,
- Trechos que reforaam(e.|l 889; fMaalagpgi eagi

0O (p. 8ddeluyxedil  or. 8695 MNacess-rios | uxuoso:

- Trechos que refor-am a novidade: At end?®
%Wl tima temporada internacio®éa)lo Q. i B4
acess - ri ooflatf(dpm. v86&)o;, (fH® 8&) ; ATendHRitde i a d
vezo (p. 90); fAtend°ncias quenteso (p. 96

No ato de falao EU enunciador assume um papel de conselheieo através dos editoriais e

das matériasadtendéncia, comportamento e estilo, sugere, aconselha ou recomenda o que deve
ou nao ser usado e contifle representa um papel de autoridade no assunto e apresenta para o
leitor as novidades e o que vai entrar na moda. Discutiremos mais sobre o papgeiiagdo

EU enunciador no capitulo 5, ao apresentar as estratégias discursivas utilizadas pela revista.
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7

Segundo omidia ki’ da revista (VOGUE, 2017)seu puUblico real é composto por
aproximadamente 350.000 leitores, sendo 68% de mulheres, entre 2&nes54 maioria
pertencente as classes AB (61%). Nao é possivel, porém, ter uma comprovacdao do TU
interpretante, leitor real da revista, uma vez que o ato de leitura pode acontecer em diversos

contextos que vao além da aquisicdo da revista.

2.1.3 A estruturacd sociclinguageira

O duplo processo de semiotizagdescritona abertura deste capitutmrresponde ao postulado

de intencionalidade, proposto porRl.Searle e citado por Charaudeau (2005), considerado o
fundament o do at o denguagem,gama gcabamos delWen pradsupded e
uma intencionalidadé a dos sujeitos falantes, parceiros de uma troca. Em decorréncia, esse
ato depende da identidade dos parceiros, visa uma influéncia e € portador de uma proposicao
sobre o mundo. 0 0@5QH3)\ RBgsdJdivEealidg nurd tempo e num espaco

determinados, o que é comumente chamado de sitdaga@mmunicacao

O ato de linguagem constituiriportantg uma situagéo concreta de troca gepsthde de uma
intencionalidadé organizase num esga de restricdes e estratégias e produz significacdes a
partir de um espaco extereoum interno. Charaudeau (20@8pp0de, entdo, um modelo de

estruturacdo em trés niveis: situacional, comunicacional e discursivo, descritos abaixo:

- Nivel situacional: caesponde ao espaco externo e o espaco de restrigie de
linguagem. E nele que s&o determinados a finalidade do ato de linguagem (estamos aqui
para dizer ou fazer o qué?); a identidade dos parceiros da troca linguageira (quem fala
a quem?); o dominiale saber veiculado pelo objeto da troca (sobre o qué?); o
dispositivo constituido pelas circunstancias materiais da troca (em que ambiente fisico
de espaco e tempo?). (CHARAUDEAU, 2005, p. 4)

7 Midia kit € um documento disponibilizado por um veiculo de coitacdo que tem o objetivo de atrair clientes
e vender espacos publicitarios para a veiculagdo de anunciaowridio kit deve conter uma apresentacdo do
veiculo, seus diferenciais em relagdo a concorréncia, dados atualizados sobre o perfil do ptdibticas
referentes ao alcance deiculo. VersGes mais completas podem contemplar aiadasde sucesso, formatos de
comercializagdo, valores de veiculagcéo e datas de fechamento dos amiégntti®sutras informacdes.
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- Nivel comunicacional: nivelm queestdo determinadas as maaside falar (escrever),

em funcéo dos dados do situacional (estamos aqui para falar de que modo?).

ACorrel ativament e, 0O sujeito feadnte)rse e ( g
pergunta quais depap®s surtiimgaqadieji aotsdf i q b
(finalidade), que eqgueksdpermitamsaade omcdriotetna d a d
(proposi-«0) em certas circunst®ncias (d
- N2vel di scursivo: Aconstitui quantowsgeta d e

enunciador, devendo atender as condi¢cfes de legitimidade (principio de alteridade), de

credibilidade (principio de pertinéncia) e de captacdo (principio de influénaa e d

regul a-«o0), par a r eqgadr resadltarfio nunstet @a too £Esde i
dg8 atrav®s da dAuti | i kEnguiskcos(calegorias aealingsia®er i e

modos de organizacdo do discurso) em fungdo, por um lado, das restricbes do
situacional e das possiveis maneiras de dizer do doawnimnal, e por outr lado do

Oproj etmwmr der if@malad sujeito comunicante. 0

Assim, os sentidos do texto produzido serdo, ao mesmo tempo, sobredeterminados
pelas restricdes da situacdo de troca, e singulares pela especificidade do projeto de
fala. Por exemplo, toda publicidade trara os indices linguisticos e semiol6gicos de seu
conjunto de restricbes (0 que péereconhecda enquanto taj)mas, por outro lado,

cada publicidade corresponderd a uma estratégia de captac@o. Para tanto, o sujeito
comunicante fara escolhas reveladoras de sua proépria finalidade, de sua prépria
identidade, de seu propoésito que lhe permitirdo construir sua propria legitimidade,
credibilidade e captacdo. (CHARAUDEAU, 2005, p. 4)

Estas escolhas reveladoras da sua préipekdade, como afirma Charaudeau (2005), refere
seas estratégias escolhidas de acordo com os contratos reconhecidos que serdo discutidos nc
tépico seguinte.

2.1.4 Contratos e estratégias de discurso
Segundo Charaudeau (2014 ato de linguagem semprerfi@pa de um projeto global de
comunicacao estabelecigelo EUc (sujeito comunicantgue, para ser besucedido, fara o

uso de contratode comunicacée de estratégiatiscursivas

Em relacdo ao contrato, ha um pressupdstpe os individuos de umesmo corpo de praticas

sociaisdelinguagemchegam aim acordo sobre as representacdes linguageiras dessas praticas.
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i N e pesspectivao ato de linguagem torfs® uma proposicédo que o EU faz aodta qual
el e espera uma c¢ ont(GHARAYDHEAWU, @044, plB6).coni v° nci a.

Anocdo de estratéglar essup»e que 0 SsSujeito comunicant
suas intencdes de forma a produzir determinados efettegpersuasao ou de seduta@wbre

0 sujeib interpretante (TUi), para lexé a se identificaf de modo consciente ou ne@om o

sujeito destinatarioidedl T Ud) constru2do por EUc. o0 (CHARA
comunicante pode valse de contratos de reconhecimento ou de outros procedimentos que
oscilam entre: a fabragdo de uma imagem de real como lugar de uma verdade exterior ao
sujeito; e a fabricacdo de uma imagem de ficcdo como lugar de identificacdo do sujeito com um
outro, constituindo um lugar de projecdo do imaginakimavés das estratégias, o sujeito

comuntcante (EUc) produz para si mesmo diversas imagens de enunciador (EUe).

Assim, o ato de comunicar esta envolvido em uma dupla aposta: o sujeito falante espera que os
contratos que esta utilizando sejam bem percebidos pelo sojeitoretante e esperaejas
estratégias escolhidppoduzam® f ei t o desejado. AEntretanto,
se encontra revista e corrigitlau pode até mesmo ser mal recebigalo sujeito interpretante

que detecta e interpreta, a sua maneira, tais contratesee st r at ®gi as. 0 ( CHA
p. 57).

Todo ato de linguagem depende de eontrato de comunicacéque podeserdenominado

como Ao ritwual sociolinguageiro do qual dep
que ele é constituido pelo confjardas restricdes que codificam as praticas sociolinguageiras
(CHARAUDEAU, 2014, p. 60), sendo que esgzstricdes resultam das condicdes de producéo

e de interpretacdado ato de linguagem. No trecho abaixo, Charaudeau exemplifica essa
defini¢éo:

Retomenos agora um outro exemplo ja estudado: uma pessoasgentam café e
pedeumacaipirinha. O que faz com que lhe tragam uma bebida e ndo uma pessoa do
sexo feminino, vinda da roga? Ao nosso ver, é a existéncia tfaplfoito codificado

que colocaasdugsar t es (ficlientedo e fAgar-omd) nu
di scursiva e que | hes permite produzir/i
gue estas duas partes sdo sobredeterminadas por um Rigsah@ociolinguageiro

gue faz com que apenas o seletivo esteja em questdo nesta expectativa discursiva.
(CHARAUDEAU, 2014, p. 60).

O contrato de comunicagao determina os papeis dos sujeitos da linguagem, duplaua

existéncia de sujeitos agentes e de sujeitos de fala (fendmeno de legitidsgiag)ocontrato
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englobante orienta a percepc¢édo e o julgamento dos outros contratos e estratégias discursivas
encenadas porAsedratéggias de podes exeroidas emfuma sociedade sdo o
resultadode um jogo de ser e de pareaamtre o estatuto s@t dos sujeitos do circuito
comunicativo (EUc/TUi) e o estatuto linguageiro dos sujeitos que a manifestacao linguageira
constr - (EUe/ TUd) .0 (CHARAUDEAU, 2014, p .

Entre a revistd&/oguee seus leitores existe um contrato de comunica¢ao reconheade de
revista i@ informar, aconselhar e propor marcas e produtos, divulgando tendéncias e novidades.
As estratégias discursivas adotadas pela rewstgue tema principal desta pesquisa,
especificamente na editoiir@a/ogue serdo discutidas no capitdlo

2.1.5 Génerse tiposde discurso

A €xto € a manifestacdo material (verbal e semidlogica: oral / gréfica, gestual, iconica, etc.) da
encenacado de um ato de comunicacao, reitmacao dada, para servir aojpto de fala de um
det er mi na (ClARAUDEAU, 20040P.77)A partir das finalidades das situacdes de

comunicacao e dos projetos de fala, é possivel classificar os textos em géneros.

Os géneros de discurso sé adquirem sentido se asse@adnidades de classe superas:

tipos de discurso. Ospos de discurso seriam agrupamentos de géneros com uma mesma
finalidade soci al. ATi pos e g°neros de di s
reciprocidade: todo tipo € uma rede de génerodp tgénero se reporta a um tio.
(MAINGUENEAU, 2015, p 66).

Segundo Maingueneau (2015), os géneros do discurso podem entrar em trés modos de
agrupamento, de acordo com o ponto de vistsfera de atividadeo campo discursive o
lugar da atividade

- Esferas de atividade: um mesmo género pode estaroredac a diferentes esferas de
atividade, em func&o dos imperativos da pesquisa desenvolvida. Um mesmo artigo pode
ser associado © esfera Amidi8ticao, fai mg
cotidianao, Ai mpr ensa & NaueaBrasilpodeanoser. . 0]
enquadrados nas seguintes esferas: imprensa de moda, imprensa escrita, imprensa

especializada.
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- Campos de discurso: entre as esferas de atividade, algumas sao submetidas a uma logica
de campo, como € o caso do discurso politicoeul i gi oso. AA nNno- «0 (
(doutrina, escola, teoria, partido, tendéncia...) implica que, em um mesmo espago, 0S
enunciados se relacionam com a construcdo e a preservacdo de diversas identidades
enunciativas que estdo em relacdo de concorréna@®nao, necessariamente, em um
confronto aberto. (MAINGUENEAU, 2015, p. 68\Nosso objeto de pesquisa siaea
no campo da moda.

- Lugares de atividade: a maioria dos géneros do discurso € produzida e/ou consumida
em lugares institucionais: um hospjtaia radio, etc. assim, pode estudar a rede de
géneros que estdo em uso em um detemainugar.

AO O6di scur paticigard,sagsimt dod gémeis de discurso que interagem
num hospital (reunides de servi¢co, consultas, relatorios de ciratgi&gncontrase,

aqui , a sistema«d@ ° d e dedCs Bazerman (2004), isto é, 0os géneros
utilizados por indiv2duos que tra@®al ham

Como uma instituicdo midiatica que produz diversos géneros relacionadoslaa mo
podemos situar a revistéogue concretizada em seus espacos de redacao e producéo,
como um lugar de atividadmde € construidom discurso proprio, com caracteristicas

especificas. As peculiaridades deste discurso serao abongdada®ximos capitaosk.

2.1.6 Modos de organizacao do discurso

Charaudeau (2014yropde a utilizacdo de determinadas categorias de lingua para-laslena

em funcao das finalidades discursivas do ato de comunicacéo, agrsagioguatro modos

de organizacao: Enurativo, Desctlivo, Narrativo eArgumentativo Cada modo possui uma

funcdo de base e um principio de organizacdo, mas podem aparecer a0 mesmo tempo em um

mesmo discurso.

Abaixo, podemos encontrar correspondéncia entre o género imprensa, no qual se enquadra o
corpusdeste estudo es modos de discurso dominantese,topicoa seguir, uma breve

descricdo dos modos propostos por Charaudeau.
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Quadro 6 - Correspondéncia entre modos de discurso e géneros textuais

MODOS DE DISCURSO

OUTROS MODOS DE

GENEROS
DOMINANTES DISCURSO
Enunciativo Narrativo
o (Simulacgéo de dialogo) (quando se conta uma historis
Publicitarios . - .
Variavel; Descritivo E Argumentativo,
no slogan nas revistas especializadas
Imprensa
-AFai ts d| 1 Narrativo e Descritivo o
o N ) Enunciativo
- Editoriais 9 Descritivo e Argumentativo
Pode haver apagamento ou
intervencao do jornalista
- Reportagens 1 Descritivo e Narrativo

- Comentarios

1 Argumentativo

Panfletos politicos

Enunciativo (Apelo)

Descritivo
(Lista de reinvindicacdes)
Narrativo (acdo a realizar)

Manuais escolares

Variavel segundo as discipling
mas com a onipresenca do

Descritivo e doNarrativo

Enunciativo (nos comandos
das tarefas)

Mais Argumentativo em
algumas disciplinas

(matemaética, fisica, etc.)

De informacéo
- receitas

- informacdes
técnicas

-regras de jogos

9 Descritivo

9 Descritivo e Narrativo (fazer)

Descritivo e Narrativo

Relatos
- romances
- novelas, contos

- de imprensa

Narrativo e Descritivo

Enunciativo

Intervengéo variavel do autor
narrador segundo o género
(Autobiografia, depoimento,

noticia, etc.)

FONTE: CHARAUDEAU, 2014, p. 79 Traducéo e adaptagdo: Angela M. S. Corréa
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2.1.6.1 Enunciativo

O modo de organizacdo Enunciativo, segundo Charaudeau ,(2@t#)como foco os
protagonistas, seres de fala, internos a linguagessim, € uma categoria de discurso que
aponta para a maneira pela qual o sujeito falante agaceaagao do ato de comunicacao,
possuindo uma funcéo especifica, pois intervém na encenacédo de cada um dos trés outros modo:s
de organizacadNo modo Enunciato, a relacdo entre os sujeitos do discurso se apresenta de

trés formas:

- Comportamento alocutiveelacéo de influéncia entre locutor e interlocutor. Pelo ato de
linguagem do locutor, o interlocutor € induzido a ter uma determinada reacao: responder
e/oureagir. (relacédo de influéncia).

- Comportamento elocutivaelacdo do locutor consigo mesn sujeito enuncia se
ponto de vista sobre o mundo.

- Comportamento delocutiveelacao do locutor com um terceiro. O sujeito falante busca

uma neutralidade e spaga do seu ato de enunciacao.

E principalmenteatravés da enunciacdo que se manifestihos conselheirona editoria

invogue Dentre as relagBes do sujeito no modo enunciadivaymportamento alocutivé o

gue mais aparece nos tex da editoria, sobtudoatravés do uso do imperatjvestabelecendo

em seu enunciadouma acdoarealizalf@ Em vez de fazer dobradinh
total black brinque com dayering de top esportivo com grafismos em tons primarios e
vestidofiA®e(perdydlip!id ncge norirderno 2017/18 de Tory Burch e

troque o0s colares delicados usados aos monit
85) ; AAproveite gque quase todos o0s esporte
estaciodacor do com sua modali dade preferida. o

Como existe um apagamento da figura do jornalista no textmmportamento elocutivo
aparece em poucos trechos, geralmente, quando ha a reproducdo de uanadtalque de
maneira implicitaii S o u  a pogelaxVdlan Mathparte, uma bela propriedade particular de
arquitetura modernista na ilha, e imaginei uma partida de ténis em seu rooftop, com o mar
Tirreno bril handdogae,f medmoo mop.an8®) em S«o

obrigatéria em toas as minhas idas a Belo Horizonte. O mix é impecével, com as melhores
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pecas das grifes nacionais bacagsalversas novidades internacionais que ndo encontro em

outros lugares. ( p . 95) ; ANossos valor@98pessoai s e

O comportaento delocutivo pode ser percebido através das assercdes que aparecem ao longo
de toda a editoria e que buscam produzir um efeito de verdade absoluta e ndo de um
posicionamento e escolhadarevifia sa fiverdaded ® | egitiamada

2.1.6.2 Descritivo

O Descritivo € um modo de organizagdo que conta com trés tipos de componentes: nomear,

localizarsituar e qualificar.

- Nomear: dar exist°ncia a um ser, atravi
diferenca na continuidade do universo ewtaneamenteelacionar essa diferenca a
uma semelhanga@ que constitui o principio deassificacéio(...) E o resultado de uma
operacdo que consiste em fazamres sigficantes no mundo, ao classifi@s. 0
(CHARAUDEAU, 2014, p. 112)

- Localizarsituarrin ® det er mi nar o0 | uegpagoe nQtengoeupor s er
um efeito de retorno, atribuir caracteristicas a este ser na medida em que ele depende,
para a sua existéncia, para a sua fungéo, ou seja, para a sua razao de ser, de sua posica
espacempor al . 0 ( CHARAUDEAU, 2014, p. 113)

- Qualificar: Aconsiste em atribuir a um :
caracteriza e o0 especifica, classificarmdo dest a vez, em u
(CHARAUDEAU, 2014, p. 115)

O modo descritivo € que mais ap&cenos textos da editoriavoguee aparecga que nas

matérias de tendéncia, descricdo de produtos e maraasecorrentei Fi vel as de
sofisticadas, gue parecem uma j-iao (p. 83
cristai;sdc(im.to83)argo de <cour o, bijoux de ¢
invemg em model os de salto alto e cano curto,

longas decoram 6timos brincos, feitos de correntex ont as ou (pBH.r I as de
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2.1.6.3 Narrativo

O modo Narrativo permite organizar a sucessao das acfes e dos eventos nos quais 0s sujeitos
estdo envolvidos, construindo tracos da temporalidade, cenario e persobxisrm trés

componentes ligados a l6gica narrativa que estéeitastente ligados uns aos outros:

- 0s actantes, que desempenham papéis relacionados a acao da qual dependem.

- 0S processos, que unem o0s actantes entre si, dando uma orientacao funcional a sua
acao.

- as sequéncias, que integram processos e actantes natidafle narrativa seguindo
certos principios de organizagdo. (CHARAUDEAU, 2014, p. 160)

Na editoriainvogue o modo narrativo aparece na construcdo ou relato de uma historia:

Os dias quentes de verdo chegaram ao fim, mas o guampa desta
temporada mmete seguir em ritmo de praia e piscina: se depender das atuais cole¢des
das grifes internacionais, seus looks na cidade vao guardar certa semelhanca com os
gue vocé usou em St.Barth ou Trancoso.

A "culpa" é de marcas como Miu Miu, Pucci e Lacoste, quaréan as
passarelas producdes inspiradas no visual banhista, com direito a tricds jogados sobre
0s ombros como se fossem toalhas e até headpieces que remetem a toucas de natagéo.

Capri foi a inspiracdo de Felipe Oliveira Baptista na Lacoste, que apresentou
vestidos esportivos de tecidos atoalhados que lembram o bom e velho roupdo de
banho. "Sou apaixonado pela Villa Malaparte, uma bela propriedade particular de
arquitetura modernista na ilha, e imaginei uma partida de ténis em seu rooftop, com o
mar Tirrenobrilhando ao fundo”, contou a Vogue apés o desfile.

Ja Miuccia Prada olhou para os balnearios italianos nas décadas de 60 e 70: os
maibs e os duggecas tipicos da época sao a base da cole¢éo da Mieanharam
a companhia de belos casacos de pelerganza que remetem a roupdes e touquinhas
de couro ou vinil decoradas com flores. O inusitado acessorio esta inclusive nas lojas
da marca, ainda que nao tenham vindo para o Bragilaqui, séo as flats enfeitadas
com as mesmas flores, imitando chasetle piscina, que prometem ser hit.

Calce a sua, vista o casamupao por cima do jeans e mergulhe na moda deste
inverno! (VOGUE BRASIL, fi 465 p. 86)

2.1.6.4 Argumentativo

O modo Argumentativo tratse de uma combinacdo de diferentes elementos com a faealida
persuasivaO aspecto argumentativo de um discurso pode ser encontrado, frequentemente, no
gue esta implicitoDo ponto de vista do sujeito argumentante, a atividade discursiva participa

de uma dupla busca:

- umabusca de racionalidadque tende a undeal de verdade quanto a explicitacdo
de fenbmenos do universo.

(...)

- umabusca de influéncigue tende a urideal de persuasgm qual consiste em
compartilhar com o outro (interlocutor ou destinatario) um agrteerso de discurso

até o ponto em queste Ultimo seja levado a ter as mesmas propostas (atingindo o
objetivo de uma coenunciacéo).
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Esta segunda busca&ntretanto, € um tanto ambigua, pois se apresenta como
integrando um processo racional e | -gicc
propriac onvi c- «x00 pode ser obtido por outro
exemplo, pelos meios daducddomados de empréstimo a outros modos de discurso
(Descritivo e Narrativo). (CHARAUDEAU, 2014, p. 206)

Na editoriainvogue o modo de organizacado argentativo aparece na maioria dos textos de
modo implicito, através da seducdo e do aconselhamento, que serdo descritos no capitulo

seguinte.

2.1.7 Ethos

Segundo Charadeuau; Maingueneau (2014, p. 220),o&thogi d e si gna a i mage |
olocutorconstri em seu di scurso para exercer uma I
acordo com os autores (p.22A)A i magem di scursiva de si ®,
um arsenal de representagcdes coletivas que determinam, parcialmente, a apresesiagao

sua efic8cia em uma determinada cul tura. o

Baseada nAnalise do Discurso de Maingueneau (20@08ine (2009pafirma que

a terminologia ethos pode ser entendida como a imagem do enunciador criada no
momento da enunciagéo, na instancia do discaeirgoe pode ser aplicada a textos

orais e escritos. Assim, pressuggieque os enunciadores criam uma imagem de si,
mobilizando uma relag&o de interacdo com setencmciadores, uma vez que esses
Ultimos, baseados em estereétipos estabelecidos sociglmatnieuem aos
enunciadores determinadas caracteristicas e ndo outras. Tal afirmacdo permite
compreender que o ethos é a imagem do enunciador no discurso, enunciador esse que
carrega as marcas sociais e histéricas que o constituem e que aparecem, na sua
erunciacao, identificadas, principalmente, através dos estereotipos. (HEINE, 2009, p.
64)

Ai magem discursiva ® constru2da de acordo ¢
sujeito aparece, portanto, ao olhar do outro, com uma identidade psicel&gical que |he é
atribuida, e, ao mesmo tempo, mosteamediante a identidade discursiva que eletcomsara

si 0. ( CHARA U Pp.ELB)UAIndaZs@&0ndo o autor, o sujeito também é identificado
pelas caracteristicas do grupo ao qual pertence gj@gmembros de um determinado grupo
possuem caracteristicas comuns entre seus membros. Chareaudeatéfald@thoscoletivo

que,de acordocomoautdrc or r esponde a uma Vi stkossingularp b al ,
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ele é construido apenas peibuicdo aprioristica de uma identidade que emana de uma

opini«o coletiva em rela-«0 a um outro grup

Logo, oethosdiscursivd estaria ligada@imagem do orador que é percebida pelo ouvinte, ao

hY

seu carater, a sua virtude, seu poder de persuasdo, a impressao que ele causa, pouco
importando a sua sinceridade.

Carater e corpor@lade do fiador apoiaree entdo sobre um conjunto difuso de
representacdes sociais valorizadas ou desvalorizadas, de estereétipos sobreos quais
enwnciacdo se apoia e, por sua vez, contribui para reforcar ou transformar. Esses
estereotipos culturais circulam nos registros mais diversos da produgdo semantica de
uma col etividade: ' ivros de mor al, teatr
(MAIN GUENEAU, 2011, p. 72)

Posteriormente em nosso traballma descricdo das estratégias discursivas realizadas pela
revistaVogue utilizaremos este conceito para esclarecethosdiscursivo construido pela

publicacéo

8 O ethos discursivo mantém relac&treita com dmagem préviajue o auditério pode ter do orador ou, pelo

menos, com a ideia que este faz do modo como seus alocutarios o percebem. A representacao da pessoa do locuto
anterior a sua tomada de turh@s vezes denominada ethos prévio oudiséursivoi esta frequentemente no
fundamento da imagem que ele constréi em seu discurso: com efeito, ele tenta ctmselifiézla, retrabalha

la ou atenuda. (CHARADEUAU; MAINGUENEAU, 2014, P. 22)
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3 METODOLOGIA

3.1 O corpus descricao, slecao e coleta

Conforme Maingueneau (2015), pastudar um texto, é necessario convirm umcorpus
que pode ser constituido por um conjunto mais ou menos vasto de textos ou de trechos de textos
ou, até mesmo, por um unico tex&ssim, escolhemaarevistaVogue Brasilespecificamente

0s textos presentes editoriainvogue conforme descrito abaixo.

A Vogue Brasifoi escolhida por ser considerada a mais importante revista de moda do pais e
uma das mais influentes do mundorevistase tornou grimordial curadora do Sdo Paulo
Fashion Week, priipal evento de moda do pais, sendo tambéprincipal referéncia na
divulgacdo de grandes marcas internacionais de, lcoxmo Dolce & Gabbana, Christian
Louboutin, Burberry e British Fashion Counal ®us leitoresEntre seus colaboradores, a
revista possui nomes relevantes da moda internacemmab os fotografoslario Testino, Ellen

von Unwerth e Patrick Demarchelier e as tops Gisele Biindchen, Naomi Campbell, Alessandra

Ambrosio e Kate Moss.

A revista antecipa e dita o que ha de melhor e mais novo na modesiga, na cultura e na

arte. Ainda, a longo dos ultimos cinco anos, a mawt@gyue Brasilse consolidou como uma
plataforma completa, sendo referéncia nas redes sociais na area de mogla eantimaior
presenca no Instagram, tendo inovado ao utilizar a rede social como ferramenta de divulgagéo
das ultimas noticias do mundo da moda. Além de uma tiragem de 109.000 exemplares da versao
impressacom cerca de 365.000 leitores, a revista passaior audiéncia da internet brasileira

no mercado de luxo, com 926.000 seguidores no Facebook, 1.600.000 seguidores no Instagram
e 898.000 seguidores no Twitter, nUmeros que aumentam a cada dia e que comprovam a sua
popularidade e audiéncia. (VOGUE BRASP017)

A revista foi também pioneira na criacdo de séries gntioe uma programacao diaria de
videos ligados a varios assuntos como modazhgecultura e estilo de vidaeflucionou o
mercado brasileiro de moda promovendo eventos &gae Fashiod s N i ggbetposSuu t
umaprogramacao intensa incluindo desfiles, palestras, shows e vendas esped¢asteeRip
guese consagrou como a principal plataforma de moda do pais, unindo S&lagaisos,

outletcom as melhores marcas brasileiras, diegalestras, desfiles e gastronomia.
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A revistaVogueBrasil impressa possui periodicidade mensal, cantenas de paginas, sendo
assimnecessaria a delimitacdo dorpusa ser analisado em funcdo da impossibilidade de
trabalharcom todo o volume dispdvel. Para definir o recortdpi escolhida a versdmpressa

do més de maio de 201p0r se tratar da edicdo comemorativa da revista. Apesar da relevancia
desta edicdo, cabe ressaltar que a escolha desse periodo né&oupmssimportancia
metodolégica asim, para fins da analise proposta, outros textos poderiam ter sido

selecionados.

Ainda que tenhamos feito um recorte temporal em funcéo do nimero de edi¢des disponiveis ao
longo dos 42 anos da revista, devido a grande quantidade de textos preseatis emicao,
foi necessario mais um recortescolhemos, portanta, editoriainvogue que representa um

importante papel da revista dentro do sistema da moda, como propagadora de tehdéncias.

Na edicdo de maio de 2017, a editim@gueocupa 18 paginas apresentaariostextos sobre
as principais tendéncias do momento, o retorno de grandes classicos da moda e 0s proximos
langamentos previstos. A organizagao e estruturagcdo dos elementos visuais e recursos lexicais

utilizados reforcam o conceito de luggylamour defendidos pela revista.

Além de trazer informacdo, a revista busca tampéoporcionar o entretenimento; assim, os
textos sa@redominantemente curtos e ricamente ilustrados por imagens coloridas de produtos,
modelos e personalidades, realcaoel® papekouchébrilhoso no qual a revista € impressa,
proporcionando uma leitura leve e prazerosa. Apesar da diversidade dos textos, quase todos
giram em torno do AdWdovwoo £opodas ?2 & mdlpregpacaderc d e o
metaforas e tradilhos em varios titulos, com o objetivo, talvez, de deixar o texto mais
divertido. Vérias palavras em lingua estrangeira também s&o recorrentes em quase todos 0s

textos.

% Para fins da andlise proposta mat ®r d @ @& 6 h g taieditoridirevafjeeda edicdo de Maio de 2017
da revistavogue Brasili disponihlizada no anexo deste trabalhofoi descartadgpois se trata de uma matéria
de perfil e ndo de tendéncias.



58

O layout ndo segue um unicgrid e os textos e imagens sdo dispostos em unmadiasg
relativamente organizadaxplico: apesar de ndo seguir um padrdo, é facil seguir a leitura
atraveés de divisdes implicitas formadas por boxes, circulos, linhas e imagens.diiarasi

ordem de leitura, podendeguirsea leitura convencional da esqde para a direita e depois

para baixo ou comecar pela nota que esta no meio da pagina e que chamou mais atencao. A
tipologia ndo segue um padréo e € possivel identificar diversas fontes tipogréficas, com serifa
e sem serifa, em diferentes tamanhos, nessqareta, em fundos clay@sbranca, em fwdos

escuros, aparecendo tambéigumas poucas palavras na cor vermelha. Aquelas que se

pretende destacar s&o colocadas em caixa alta ou em negrito.

Apesar de existir uma boa composicédo de imagem e textmessritnagens protagonizam as
paginas da editoria, chamando mais a atencéo do que o texto escrito. Existe, porém, uma relacéo
clara de complementaridade, na qual aimagem s6 faz sentido se acompanhada pelo texto escritc

e viceversa.

3.2 Métodos de analise

A analise do discurso é empiridedutiva parte deum material empirico, a linguagem, que ja

esta configurada numa certa substancia semioldgica (verbal), que pode ser manipulada através
da observacdo das compatibilidades e incompatibilidades das infimitdsnacdes possiveis,

para determinar recortes formais, simultaneamente as categorias conceituais que lhes
correspondemE precisg ent&o, determinar os objetivos em relacdo ao oljeerionadae

qual sera a instrumentalizacdo utilizada, de acordo corprocedimento eslhido.
(CHARAUDEAU, 2005. Assim, com base nas teorias de andlise do dispuogmstas por
PatrickCharaudeae Dominique Maingueneau descritas no capitulo anterior, e com o objetivo
principal de identificar e descrever as principatsagdgias discursivas presentes nos textos da
editoriainvogue que determinam a especificidade da linguagem do jornalismo de moda na
revistavVogue Brasiluma andlise inicial doorpusfoi desenvolvida. Aartir dda, as principais
estratégias discursivgsesentes nos textos foram eledas para direcionaremamalisemais

abrangent@presentada no sexto capitulo:

1. Estratégias de seducéo
2. Estratégias de novidade

3. Ethos conselheiro
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4. Estratégias descritivas
4.1.Uso de estrangeirismo

4.2.Uso de figuras de linguagem

Além das estratégias acima, foi verificado que todas as paginas possuem elementos unificadores
que criam a ligacao entre todo o contetido da pagina. Durante a andlise, esses elementos tambén

serdo apontados.

A partir da definicdo daorpuse do método de ahige, podemos classificar a pesquisa como
descritiva, uma vez quetravésda pesquisa descritiva, proctg@ descobrir a frequéncia com

que um fato ocorre, sua natureza, suas caracteristicas, causas e relagbes com outros fatos
caracteristicas presentes delineamento desta pesqui@RODANOV; FREITAS, 23).

Quanto a naturezaratase de uma pesquisi cunho tedric@ pratico ja que izemosuma

revisdo da bibliografia realizamosa andlise dogextoscitados.

Por fim, podemos classificar esta pasgwwomo qualitativa, uma vez que ndo ha a preocupacao
em quantificar os fenbmenos, mas sim interpi@tésem a utilizacdo de métodos ou técnicas

estatisticas.

Os dados coletados nessas pesquisas sdo descritivos, retratando o maior nimero
possivel de ementos existentes na realidade estudada. Preseupaito mais com

o processo do que com o produto. Na andlise dos dados coletados, ndo ha preocupagao
em comprovar hipéteses previamente estabelecidas, porém estas ndo eliminam a
existéncia de um quadradteco que direcione a coleta, a andlise e a interpretacdo dos
dados. (PRODANOV; FREITAS, 2013, p. 70)

Assim, nosso trabalho caractersa pelo levantamento das estratégias discursivas utilizadas
na producao da editoriavogue sendo a analise uma apliém pratica das teorias elencadas na

revisdo da bibliografia.
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4 ESTRATEGIAS DISCURSIVAS DO JORNALISMO DE MODA NA REVISTA
VOGUE

Conforme descrito no capitulmetodologico a partir de uma analise inigialencames as
principais estratégias discursivagcorrentes na editorimmvogue da revista Vogue Neste
capitulo, apresentaremos as estratégias encontradas. As analises dde tedoo com essas

estratégiaserao apresentadas no capitulo seguinte.

O termo estratégia se refere a toda acao realtmdaaneira coordenada para atingir um certo
objetivo. Em relacdo a analise do discurso, diz respeito ao modo como um sujeito @levado
possiveigescolhas, de maneira conscient@aa, de operacdes linguageiras, s6 fazeedtido

se forem relacionadasuan conjunto de regras, normas ou convencoes.

Para Charaudeau, as estratégias se desenvolvem em trés etapas: legitimacéo, credibilidade e

captacao, descritas abaixo:

- Legitimacao:visa determinar a posicdo de autoridade do sujEi$sa posicao pode

acortecer a partir de dois processos:

f(a) a de autoridade institucional, gue
confere autoridade de saber (perito, erudito, especialista), ou de poder de decisdo
(responsavel por uma organizacao); (b) a de aut@igedsoal, que é fundada na
atividade de persuas«o e de sedu-«o0 do ¢
(CHARAUDEAU 1988a, p.3 apud CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2014,

p.93).

- Credibilidade:visa determinar a posicéo derdade do sujeito, por meio dais#o de
enunci a- «o. l sso fifaz com que todo suj e
colocar em cena seu discurso de tal maneira que ele possa receber esse selo de
credibilidade. Para consegoi, ele entra em um processo de construgcdo de
credibilida d e 6. ( CHA RIAINGUENRBEAL, 2014 p.93.

- Capt&éo:visa fazer o parceiro da troca comunicativa entrar no quadro de pensamento
do sujeito falanteatravés da seducéo ou persuaséo. O sujeito falante pode escolher dois

tipos de atitude:

fipol ° mi dema a qgestienaraertos valores que seu parceiro defenden(ou u
terceiro a queu ffadr ameafteirz’an-c«ioa,) oque | eva
pratica uma atividade discursiva feita de analogias, de compardgdewetaforas

etc., e que se apoia mam crencas do que em conhecimentos para forcar o outro a
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experimentar certas e map.l¥apsdCHARAUWDERAUDEAU
MAINGUENEAU, 2014 p.93.

As estratégias apontadas abaixo podem ser enquadradas, principalmente, como estratégias de
captacaogue buscam manter o TU interpretante dentro do quadro de pensamento do EU
enunciador. ARevista Vogu@ possujiperante o seu publico leitor, uma imagem legitimada
guando se trata do assunto matiayido acseu histérico e relevanciBm funcao dessa imam

de credibilidadetudo o que publica € tido como verdade pelo seu publico. Ainda assim, durante

a andlise serdo apontadas algumas marcas no discurso que reforcam a posi¢cdo de autoridade
gue é€ legitimada, principalmente pelihosconselheirce a posicaaleverdade do sujeitajue

€ legitimada através de informacfes detalhadas de marcas, precos e desfiles, mencédo de

personalidades reconhecidas e a comprovacao através de imagens.

4.1 Estratégiasde seducéo

Como estriégias claras de seducdo est§oadas quebuscam atingiras emocgdesio TU
interpretante, mas sao constituidas a partir da idealizacdo que se tem do Tidestie um

sujeito que valoriza o luxo, a novidade, o brilho e a sofisticdg@otre elas, estao:

- imagens de modelos que olham diretategpara o TU interpretante como forma de
atracadode buscar a cumplicidade do leitor;

- imagens gue reforcam o luxo e sofisticacéo através do brilho e do glamour;

- trechos que refor-am o | uxo: Asaia prec
Aver sl»exsedade, fAacess-rios luxuososo, dent

- imagens e legendas de produtos de marcas reconhecidas de alto valor;

- estimulos amaginacdo com mleia de queao usar determinado produt@orrerauma
mudanca instantane® sujeito destinataricomo no treskoi Vogue el ege as

imbativeis e os melhores truquesstidingpara brilhar danappy houi” f est a. 0

4.2 Estratégias de novidade

O que impulsiona o consumo de moda nao € a necessidade de se vestir ou de cobrié o corpo
0 desejo pelo nova sensagéide que 0 que vocé possiist 8 obsol et oQO Af ol
pr-prio termo Aimodao se r &finglividiio estéera togstanteat u a |

procurapelo novo, prém, diante de tantas criacfes e produda®vo ja é quase inatingivel.
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Buscase entdo a novidade: pequenas mudancas ou adaptacdes no que ja existeofazendo

parecer novo, através de uma nova eor,novo nomegumanova forma...

A revista reforca esse conceito por meio de um Iéxico acionado que remete e reforca a todo
momento o novo a novidade ou o objeto renovado,

Afinovi dadeo, Nn¥%l ti ma tend°nci ao, ANn® a cor d a

A oferta e a procura funcionam pelo Novo; nosso sistema econémico é arrastado numa
espiral onde a inovacao grandepgequena é rainha, onde o desuso se acelera: certos
especialistas em marketing e em inovacdo podem assegurar que, em dez anos, 80 a
90% dos produtos atuais estardo desclassificados, serdo apresentados sob uma forma
nova e em nova embalagem (...) o noparace como o imperativo categdrico da
producéo e do marketing, nossa economia moda caminfaragiog e na seducgéo
insubstituivel da mudanca, da velocidade, da diferenca. (LIPOVETSKY, 2009) p.185

4.3 Ethosconselheiro

Seguindo o mesmo perfil da antiga magsa feminina, que exercia um papel de influéncia sobre

a mulher, a revist&¥oguecontinua exercendo um papel de influenciadestabelecendo com

seus leitores uma relacao de superioridade, em funcao da sua posicao de detentora de um sabe
especializadoAssim, a revista se posiciona como um EU enunciador consellyieo
representa um papel de autoridade na area de moda e partillseudheitore® saber que
possuiatravés de conselhos, dicas e informacfes presentes nas mB@asonstruir a

imagan de si,

findo é necessario que o locutor faca seu autorretrato, detalhe suas gjaletade

mesmo fale explicitamente de si. Seu estilo, suas competéncias linguisticas e
enciclopédicas, suas crencas implicitas sdo suficientes para construir uma
represetacao de sua pessoa. Assim, deliberadamente ou néo, o locutor efetua em seu
discursouma pr esent a-«o de si .o (AMOSSY, 2011,

Na revistavogue o ethosconselheiro é construido de acordo com os valores atribuidos a revista
e estessdo formadosde acodo com a imagentransmitida pelos sujeitos no discurso.
Geralmente, ®valores atbuidos aos sujeitos da revista sdeputacéo & autoridade, podendo

variar de acordo com o prestigio da publicacdo e do profissional, que traz para a pagina da
revistauma representacdo doU comunicante, ser real @ssinar as matéri@®m o0 nome

proprio
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Em relacdo ao Iéxico, a revista pode manifestthosconselheiro de forma direta, através de
verbos no imperativoou indireta, através de marcas linguisticas qdeam oato de fala

fificonsel hoo.

4.4 Estratégias descritivas

As matérias de tendéncias sargdominantemeniéormadas por textos e imagens descritivas.

O modo de organizacdo descritivo conta com trés componentes: 0 ato de nomear, o0 ato de
localizarsituar eo ato de qualificar. Assim, identificamos, no discurso da editoviague
modosde nomear e classificar recorrentes, que usam como estratégia de captacao palavras em
outros idiomas, o chamado estrangeirismo, e 0 uso de figuras de linguageas. #s1tédnas

serdo descritasos topicos abaixds importante ressaltar que as estratégias descritivas estdo a

servico das estratégias de seducao e novidade.

4.4.1 Uso de estrangeirismo

A influéncia das palavras estrangeiras no vocabuléario relac@natbda é indist¢ivel. Numa

andlise panoramica, sem duvigmlavras e termos em iég se sobressaemNa editoria

invogue por exemplo, palavras em inglés séo recorrentes. Observando outros textos na area de
moda,€é possivel encontrar também alguns termos em francé@kaaadat Se pensarmos que a
lingua inglesa € a mais influente devido a questdemecondmicademos uma justificativa
plausivel para sua influéncidambém no texto da modaambém podemos notar quem

paises onde o sistema da moda € mais forte, tarhéeata predominancia de imposicéo de

termos em suas linguas de origem

Muitas vezes o uso do estrangeirismo € feito porque a traducdo de algumas palavras é
i nsuficiente ou i mpokoe calylisiia., Em mou torso & ead amoess ,f
outros idiomas poderiam, perfeitamente, ser substituidas por palavras em portugués. Assim,
além d valorizacdo do estrangeirisnpmr questdes socioecondmicas, também podemos
apontar outras possiveis causas para a escolha de termos em outros idiomasegeet#e fr

nas matérias da revistague

- uma tentativa de sofisticacdo do Iéxico, j& que ainda existederade que 0 que vem

de fora, importado do exterior, € melhor



64

0s paises de lingua inglesa, francesa e italiana possuem uma maior expressividade no
mundo da modalitando alguns termos;

estratégia de novidade: nomear de uma forma diferente para parecer novo

estratégia discursiva constitutiva da enunciacéo da editoria de moda que fdasina

ao mundo da moda no qual termos em outros idiomas sémactamsente utilizados.

Esta estratégia discursivam que novas palavras sao introduzidas a cada temporada, faz com

que o leitor sinta que precisa se atualizar, conferinde amelestatuto de aprendiz eeaista

de condutora do conhecimentntre os tanos em outros idmas frequentes no mundo da

modge s t street styfé ,oversized ,trenith coab ,midid ,topdi,flatdi,delukxe ,clutého .

4.4.2 Uso de figuras de linguagem

O uso da linguagem figurada nos textos da reMetaue Brasitem como principlfinalidade

deixar o texto mais interessante, leve e divertido. Essa estratégia aparece, principalmente, nos

titulos. Dentre agiguras recorrentes estdo a metafora, a personificacdo e alguns casos de

sinestesia.

A metéforaconsiste em estabelecer umkagéo analdgica entre duas palawwasexpressoes.

Atribui-sea elatrés funcdes principais:

umafuncdoestta:ipara a tradi-«o0o ret - -ricsdlo@ par
met 8f or a c ormameniob wi | h(@meviee 6767: 89) do discsw. O
est¢ i smo da met 8fora emana de sua Osali?®

i mag®ti.®ad CHARAUDEAU; MAIT NGUENEAU, 20114,
uma fungdo cognitivai A met 8 f o r arendimento benristicana senéido de

que ela permite explicar analogmente um dominio novo ou pouco definido por um
dom2ni o conhecido. o0 (CHARAUDEAU; MA1l NGUE

uma fungao persuasiva:

A for-a persuasiva da met 8f or analogig deve
condensada ( Per el ma-dTyteea, 10700588 ceh julgamerito de valor
concentradood (Charbonel, 1991:35), trans
ligado ao termo metafdrico para a proposicdo que se quer que seja aceita.
(CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2014, p.330)
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No caso da revistdogue a func® principal do uso de metéforas € a funcao estética, de deixar
o texto mais interessantmais leve, mais divertidd) ma i s .INa editoriainvogue as

metaforas aparecem, principalmente, nos titwlos, mo A Mat e M®t TEa DA. ¢
iAMARBEO 84D, iLUz PREPRIAO (p.84), i MEDA
AMERGULHO urbanoo (p.86), etc.

A personificacdo consiste em humanizar objetos, atribtimekd caracteristicas e acoes
préprias dos humanos. Uma das possiveis caasaslidacao recorrente dessa figgeja a
intenc@o de valorizar os produtos e mardasdemos relacioda tambémao processo de
fetichizacdadesses produtos e marcas, pEsmularo desejo e a admiracdo do consumidor
Entre os trechos nos quai s -sa@aigrancparaanojee.r ¢ o n
( p. 85) ;shirtiifaz .retorncatriunfal e circula inclusive a noite, acompanhada de saias
ultrabordadas ou feitas de tecidos | uxuoso
protagoniza também as botas mais quentestde i nvernoo (p. 85) .

A sinestesianistura dois ou mais sentidos e sensacfes (olfativa, gustativa, auditiva, visual e
tatil) em um mesmo trecho, deixando o texto mais poético e exprdsaiealitoriainvogue a
sinestesia nao € recorrente, naparece em alguns trechoscomoft ons a d ¢pd9),c ad o s
A...acess-rios | uxudetesutrassindizadosnaandis.os . . . 0 ( p

A partir da definicdo das estratégias discursivasrrente na revistd¥ogue no proximo
capitulo passarema@sandlise da editoriavogue dividida em paginas e mais, analisadas

caso a caso, como se da a aplicacdo dessas estratégias



5 ANALISE DOS TEXTOS DA EDITORIA INVOGUE

51 i Mat e mBANOEtTRE O

Figura 81 fiMatematica DA NOITE 01 12pagina da editoriainvogue

"

A ARRA

Fonte: Revista Vogue Bsdi N° 465/ Maio de 2017 p. 83

A0

66



67

A primeira pagina funciona como uma calaeeditoria, apresentando no topo da pagina o titulo

fi n v o gaypanalo toda a horizontalidade da pagina. Em contraste, ao centro dg pagina
ocupando toda a verticalidgdestd um modelo, andando em passos largmm o0 rosto
ocupando a |l etra fAod0 do t 2t uledpresspa mwimentoe nt e
através das pernas em abertura triangular, do braco levantado e dos cabelos esvoacantes. Apes:
de estar levemente derpke tem o rosto direcionado para frente e o olhar voltado para o leitor.

Abai xo da | etr a aparece 0 vestuario @desctit@emdantesrpeqdends na
cor branca, com texto alinhado a direitam negritoTodos os itens do vestuario@asoérios
usados por ela sao kstos, citando a marca e o preco, reforcando a ideia de luxo da revista, em
funcdo das marcas escolhidaego abaixo, aparece o nome lafissional responsavel pela

criacdo daimagemdemodat i | i zando o styliegh mo em i ngl °s i

Mai s abaixo, sob o t2tulo AMEI A ARRASTEO+SHA
aparece uma nota sobre o uso desséadigpacessorios. Por malos verbos no imperativo,
fescol hao e ficombi nahosconselhepop casetistiad ldo apoale fala b e r
das mat ®rias de tend°ncia de -+uadcd@atendéociadee s mo
vez0o e fApar a atoordiduiam aestragiatde reoddade.i onal 0

Na vertical, a esquerda da modelo, cinco fivelas de cabel@mdoarada, com pérolas e
cristais, enfatizam o brilho que também apare centro da pagina, na saia de verniz preto e
na lsa dourada usadas pela modelo, configurando como uma estratégia de gexlagio.

de cada aceds0 estdo as marcas e pregasixoaparece urbox, com texto centralizadem
fontes brancass ob o t 2t ul o dmnTcaxadla e Regritidd éthmsconselheiro

aparece no trecho fAiVale apostarao.

Na horizontal, no p® da p8gi,mmafontesbraneatiBaf o r a
um curto texto, também na horizontal, alinhado a esgugueéadescreve a matéria da pagina e

0s textos que serdo encontrados nas paginas seguintes. Ao final do texto aparecem os créditos
da imagem com o nome @fanalista responsavel edafgtafaO t er mo ,fpresentemu | a «
no texto,faz uma analogia comtoe r mo fi ma ttitulo 8atmiatérea.d0 d o

O ato de nomear utiliza muitas vezes o estrangeirifstglingd (2 vezes)Alooko, fupgrade,

fit-shirto, fhappy houd. Sendo quetyling e look sdo t@ especificos da linguagem de moda
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que adquiriram significado préprio, ndo havendo um termo em portugués paralwadédzi
personifica-«o0o d8 vi dRBvelas @e cabelb.j garantem upgoade t r

i nstant ©neo depoeklsgegasod®das 0i mb aVogec@®w. . . 0,

estratégias descritivas.

O uso de termo® trechosque se referem ao luxoisof i sti cadaso, Asali
parecem | - i ascomoespatedicede seducapetandémopode ser percebida no

brilho presente ngaia e nos acessorios, olhar penetrante da modelo direto nos olhos do leitor

e na possibilidade de transformagém funcéo do uso das roupas e acessoérios aconselhados,
refor-ada nos trechos @afgparaa tohappyhigayr et ans

Os nomes proprios daylist da jornalista e da fogpafatrazem para detro da paginamarcas

do EU comunicanteseres de carne e 0sso que produzem a matéria presente nesta pagina e nas
duas paginas seguint@®4 e 85) Os verles no imperativo e 0s termos sugestivos trazem o
papel linguageiro de aconselhamento préprio do enunciador, ser de fala. O TU destinatario €
caracterizado como um sujeito de alto poder aquisitivo, que valoriza marcas conceituadas e que
gosta de produtos sticados. O olhar da modelo encontra o leitor do TU interpretante, o leitor

real da revista, também de carne e 0sso.

A matéria é compostaor variaspequenasotas, presentes nesta mincipalmente,nas
proximas duas paginague divulganvariastendée i as de ac or dMatemaiica a t o
d a n ®intododle organizacdo do discurso predominante é o descritivo, que aparece na
descricdo das sugestfes de roupas e acessorios.
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Figura 97 fiMatematica DA NOITEO T 22pagina da edtoria invogue

Bolsas Nile Bracelet,
da Chloé, na Vogue
Paris de abril

Simon Miller

US$ 550 Edie Parker
US$1.295

ESPORTE |
~ LEGGING
" DE PAETE
Apos ganhar versdes
grifadas de marcas
como Balenciaga
e Gucci, a legging | m?'w‘g%r;:
aparece luxuosamente
decorada com paetés. . .
Em vez de fazer Bolsas-saco migram paraa noite
dobradinha dbvia com alcas de couro trocadas por
= com blazer em look versoes que lembram um bracelete,

total black, brinque . P
B loyring de feitas de acrilico ou metal.

top esportivo com
grafismos em tons

primérios e vestido. MACACAO M|L|TAR "
ACESSORIOS 80’

Pelotao, sentido! Vocé
que ja estd acostumada a
Top de mzznga Iong;i vestir o macacao liso de
Pucci (R$ 4.980), ; s g 3
vestido Ellus (RS 1.300), alfalatarla, fique de olhoj a
legging de paeté Flayza peca foi renovada em 9“?’13 !
Vieira (RS 1.478), militar. Use com acessorios
bolsa MICHAEL Michael i ; 1 |
Kors (RS 2.630) e oitentistas, |penodo que
- sandalias Alexandre segue em alta, como cinto
. Birman (R$ 1.395) largo de couro, bijoux

de cristais e meia fina.

Gucci
R$13.060 f
)

. Naotenha
% medo: branco:
éacordavez '
- entre os
laze acessorios,
R 419 S tingindo de
J¥ Y- sapatos a
, . charmosas

AMARRE-SE

Vem de Giorgia Tordini e Gilda
Ambrosio, dupla por tras da 6tima

neogrife italiana Attico, um dos
melhores acessorios para um update L
no seu look noturno: braceletes para
o tornozelo feitos de cetim e

Macacdo GIG Couture

/ inspirados no glamour da S (RS 4.303), clutch Isla
/ Old Hollywood, que as duas ) Shad (R$ 2.069), brincos GLA
/' e vém desfilando com escarpins, o35 Y (RS 380), cinto Bo.B&

/ mules e até sapatilhas. 1 i : (RS 498), meias Lupo

- | - (R$ 9) e sandalias

Attico no Net-a-Porter 3 W o Corello (RS 190)

US$ 200 (o par)

Schiavinato

R$71

84 VOGUE BRASIL

Fonte: Revista Vogue BragilN°® 4651 Maio de 2017 p. 83
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A segunda péagina da editoria é formada por seis notas que estdo dentro da tematica geral da
capa que consiste em oferecErmulas e truques dgtylingparan b r i | har od@ hap
f e s evaaando sempre @hosconselheiroO s 2 mbol o de adi-«o0o fA+0

titulos fazendo uma analogia com o titulo da matéria

A primeira imagem que aparece na pagina, no canto superior esgierdte uma modelo
vestndo uma alca peta de paeté stbreposicao de uma malleaportiva de manga comprida
com um vestidoA prépria foto cria uma moldura para a ndtalireita da modelosob o titulo
AESPORTE + L EGGI,Hfarede &m text End fgndes brancas, alinhado a direita
O estangeirismo esta presente no uso dos termos em figtEsng (3 vezes)flooko, fitotal
blacko, Alayeringd efitopd. A modelo olha diretamente para o TU interpretante, o leitor real da
revista, evocando a estratégia de seducado, também presente no dridlgade no termo

Al ux uos B@etesctoentss.el hei ro aparece na sugest «o
com blazer em loototal black brinque com tayering ., alétn disso, a validacao da tendéncia
por duas graes marcas (Balenciaga e Guclgyitimam ainda mais o discurso do EU
enunciadarAbaixo, no canto direito da fotografiastdo listados todos os itens usados pela

modelo, com marcas e pregosforcando o luxo

Abaixo da primeira imagem, sem titulo, trés bolsas brancas, com marca dlpségomum
pequendexto que fala sobre o uso da cor brancatt@sconselheiro se manifesta através da
recomenda- «o0o fAN«o tenha medooevocalna estratégald® A b
novidade A personi fica-«o0 apar eb gcidfaindeunpaurLa s « 0
sedutora @ objeto

No canto inferior da pagina, em ubox delimitado por uma fina linha preta, a metafora
ARAMARBEO ® o t2tul o adeasimagens:ara tarnozelkira acktiaatlia
rosa clarpque se assemelhaua cintg e uma modelo desfilando 0 mesmacessorio em um

tom mais escuro de rosa. O proéprio titulo convoca o papel de conselheiro do EU enunciador. O
estrangeiri smo apla®d e baoitarmcss que sa refeream ad luxo sdo
fineogrdglammmd E anpditante mencionar queem as imagens, seria dificil visualizar

fos braceletes para tornozelod e sem o0 te:
identificadacomo um cinto e o0 acessorio na modelo poderia ser reconhecido como parte
integrante do sapato, reforcando a relacado de complementaridade existente entre imagem e texto

escrito, ja mencionada anteriormente.
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No canto superior direit@s imagens déuas bolsas e um anuncio da reVisbgue Pariscom

uma model@egurando também duaddas, ilustram um texto sem titulo que trata da tendéncia

das bolsasaco com alcas que lembram um bracelete. Nesta nota, assim como na anterior, a
relagdo de complementaridade entre texto escrito e imagem é fundamental para a compreensao
de ambos.Otrech A Bslag®s mi gram para a nhoiteo exemp
bolsa, ou seja, a personificacdo do objatpagina da revistdogue Paridegitimaainda mais

a estratégia de novidade.

Logo abaixo, no canto inferior direito, estd uma foto cona unodelo vestindo um macacao
camufl ado, ilustrando uma nota com o t2tul c
A express«o A meiniodde textoconveaa b TWinterpoetante, o leitor real,

paraa leitura O papel de conselheiro podeserpee bi do nas recomenda- »
Afuse com acess-rioso, ambas com o verbo no

trecho fAia pe-a foi renovadado.

No centro inferior da pagina, h#m boxcircular na cor preta, com texto sob o titulo rf@teo

ALUZ PRCEPRI AO. O texto ® ilustrado por tr°:
gue SsS«0 per sonidtimoanadklo.squesebe pelas arethaske devafita qualquer
lookd. Eminglés, apareoga p e n a s okiéschd elgokafgnsb@sfsem uma traducédo direta.

O ethosconselheiro apresers#n o t recho Aol ho no -timo mode
pela men-«o das marcas é La Gar-onne e Hec
temporada i nter nac emovdaded belhodas magensoasibilidade ® g i a
de transfomacdo com o uso do acessériol e v ant a (-pedenysereompreemdidioso

como estratégias de seducdao.

Com excecao das bolsas que aparecem na imagem do anuNdgu#aParisque possu®

apenas as marcas identificadas, todos os demais produtos de vestuario ou acessorios possuer
a identificagdo ndo s6 da marca, mas também do preco. A presenca de pedutrsas
reconhecidas reforcalegitimidade daautoridade que o EU enunciador possm relacdo a
tematica da matéria. Os precos agltas vezes em moeda estrangereiprcam um TU
destiratario de alto poder aquisitivo. O TU interpretante pode corresponder a esse leitor

idealizado ou pode ndo se enquadrar neste perfil e apenas aslardutos divulgados pela
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revista como inspiragdo para a aquisicdo de prodetoelhantes, mas de marcas @etos

mais acessiveis.

Predomina o modo de orgaacao do discurso descritivo, através da descricdo de produtos e

marcas.
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Figura 107 fiMatematica DA NOITEO T 32péagina da editoriainvogue

Kenneth
JayLane  |anyin
US$ 150 US$ 895

,"’ Vs o
WL T-SHIRT +
i/ SAIA PRECIOSA
.lf/ Seja estampada comnt

desenhos, frases de efeito ou
logos, a t-shirt faz retorno
triunfal e circula inclusive

/ a noite, acompanhada de

///7 é' saias ultrabordadas ou

1 /'/ /’ Foundrae feitas de tecidos luxuosos.
/’, (", i Us$6750 Pontue com acessorios .

I ’,/‘_// Wi, sobrios, como a bolsa Franjas
AR, 4 :/' R\ inspirada nos modelos B 3 longas

- 4 4 ¥ ) escoceses usados com kilts | decoram

\ RS l>, do inverno de Gloria Coelho. | i s 6timos
MEDALHA N 4 - brincos,
T-shirt A La Gargonne feitos de

DE OURO (RS 489), saia Gucci : i correntes
Inspire-se no inverno 2017/18 ! 4 3 2
de Tory Burch e troque os contas
colares delicados usados aos =i - ! . ou
montes por um modelo bold E |
com um medalhao - no caso Carme : ! \ borlas de
de Tory, a pega faz referéncia ~ (R$ 40C y F B N seda.
a um antigo isqueiro b / g
do pai da estilista.

GES, IMAXTREE E DIVULGAGAO

MA
DOLCE & GABBAN

Rosantica Oscar de
US$ 215 la Renta
US$ 425
Material-chave por mais uma estag¢dao, o VELUDO vai além das roupas
e protagoniza também as botas mais quentes deste inverno, em
modelos de salto alto e cano curto, do coturno a versao vitoriana.

Ellery 5 Oscar Tiye

US$1.500 =il US$1.060

Corello
R$ 330

Fonte: Revista Vogue BragilN° 4651 Maio de 2017 p. 84

A terceira pagina é uma continuacaordatéria de capa da editona&oguee é dupla com a

segunda pagina.
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No canto suerior esquerdo, um box delimitaumatac om o t 2t ul o AMEDALHA
Apesar de falar literalmente de medalhas de ouro, podemos considerar o titulo como uma
metaforapois o termo acionado € comumente utilizado para se rafgemiacao de primeiro

lugar em competicdes esportivas. Uma foto com uma modelo utilizando um medalh&o esta no
topo da nota e se assemethfotos antigas de nobres e militares, ndo sé pela medalha, mas
também pelo casaco azul marinho com abotoamento dourado. O que chama Ig&S aten
entanto, € um colar com uma medalha que ultrapassa a pagina anterior e sobrepde o box. A
estratégia de seducédo esta no proprio objeto que remete ao luxo e a riqueza. O papel conselheirc
i nicia o texto escrdget.o A gansldapvahd@pode seispercebidal n s
pela men-«o0o da esta-«0 no trecho fAinverno

t er botdo,diue poderia seusadd@ubstitu2do por

No centro superior esta a najae mais se destacagee ocupa a maior partda pagina.
Emoldurando a nota, a foto principal retrata uma modelo que olha diretamente para o leitor real
da revista, o TU interpretanteomo estratégia de seducaanodeloprincipalveste o titulo da

not aSHIiMRT + SAIl A, gBeRéBanbdnSldstia por mais quatro modelos no

canto inferior esquerdo, todas com pecas de grandes marcas. As camisetas ganham vida com
O uso da per soni-fhirtdaa retoroo tiufal ¢ airaila Mmausivié @ noite,
acompanhada de s aiemte mo.brilh® dabk pecas e acs us® dop termas
Aul trabordadaso e Atecidos | uxuososo. O fr e
um item que voltou renovado. O papel conselheiro do EU enunciador é manifestado através do

uso do i mperativo Apontuedod

Ao lado direito da nota principal, aparece uma nota sem,titutrada por quatro pares de
brincos de franjas. A descricdo do acessorio aparece ao centro loexpmeto, em fontes
brancas, em negrito, que se destacam na pagina. Os brincos tambemdahatencao pelas

cores e brilho.

Na horizontal, no pé da pagiresta uma notque, apesar da auséncia do titulo, tem a palavra
i v e | ,end caida alta na cor verme|ldestacada das demais em preto e caixa ogiraja
antecipaotemadotextoesorit O veludo ® personificado no

roupas e protagonizata®m as botaso. A movudaddka esxX [Br @9 s

mai s quent e ssende tahbémmameté&aragoedrinca com o sentido literal da
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palavra gente e com seu sentido figuratigue se referaalgo atual, recenfé gue acabou
sai r d Olutoestao proprio veludomatériaprimanobredascincobotas que ilustram

a nota.

Além do olhar das modelos que chamam o TU interpretante peitara,lo brilho presente em

quase todas as imagens grande variedade de cor@snbém sédo utilizados como estratégia

de seducdo e como elemento unificador que liga todas as notas presentes na pagina. Com
excecdo do colar da marca Tory Burch, assim cam@agina anterior, todos os demais
produtos possuem uma legenda com a marca, em fontes pequenas), megsite, e com o

preca Mais uma vep discurso € legitimado pelo uso de grandes marcas de luxo, atendendo ao

perfil do EU destinatario idealizado pe&vista.

As descricdes dos produtos e tendéncias estdo presentes emstdei® escritos, sendo
predominant® modo de organizagao descritivo
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Figura 117 AMERGULHO urbanooi 42pagina da editoriainvogue

2017 daMiu
Miu, casacos ' /
que remetem |-

a roupoes de
banho foram
combinados

a toucas de
natacdo e

chinelos

Daversaiode
tweed da Chanelao ™,
modelo decorado
com ricas aplicagoes
da Dolce & Gabbana, |
Y ochinelotipicode  /
“_ piscinaéaflat
.. davez. /%

Dolce & Gabbana _
R$ 4.100

Anya Hindmarch
US$ 650

Chanel
a partir de R$ 2.740

RAG & BONE
DOLCE &
GABBANA
DIOR

..

) s 9

PUCCINERMANW

MERGULHO
urbano ¢

Do roupao aversoes deluxe do,
chinelo de piscina, um clima
banhista fashion promete refrescar
o guarda-roupa desta estacao

s dias quentes de verao chegaramao fim, ' S

mas o guarda-roupa desta temporada

promete seguir em ritmo de praia

e piscina: se depender das atuais colecoes
das grifes internacionais, seus looks na cidade vao
guardar certa semelhanca com os que vocé usou em
St.Barth ouTrancoso.A “culpa” é de marcas como Miu
Miu, Pucci e Lacoste, que levaram as passarelas
produgoes inspiradas no visual banhista, com
direito a tricds jogados sobre os ombros como se
fossem toalhas e até headpieces que remetem a
toucas de natagao.

Capri foi a inspiragao de Felipe Oliveira
Baptista na Lacoste, que apresentou vestidos
esportivos de tecidos atoalhados que lembram o
bom e velho roupao de banho.“Sou apaixonado
pela Villa Malaparte, uma bela propriedade
particular de arquitetura modernista nailha,e
imaginei uma partida de ténis em seu rooftop,
¢om o mar Tirreno brilhando ao fundo”,
contou a Vogue apos o desfile.

Ja Miuccia Prada olhou para os balnearios
italianos nas décadas de 60 e 70: os maids
e os duas-pegas tipicos da época sao a base da
colegao da Miu Miu - e ganharam a companhia
de belos casacos de pele ou organza que remetem
aroupoes e touquinhas de couro ouvinil decoradas
com flores.O inusitado acessorio estd inclusive nas
lojas da marca,ainda que nao tenham vindo para o \/'
Brasil - por aqui, sao as flats enfeitadas com as
mesmas flores, imitando chinelos de piscina,que | bl
prometem ser hit. Calce a sua, vista o %
casaco-roupao por cima do jeans e mergulhe na
moda deste inverno! viviaN sSOTOCORNO >

LACOSTE/VERAO 2017

MAISON MARGIELA/VERAO 2017

DIVULGAGAO

E, THINKSTOCK E

BASQUETE MOTOCROSS
— 3

FOTOS: IMAXTRE

ALEXANDER

WANG
TOMMY
HILFIGER
g
VERSACE

a

Fonte: Revista Vogue Bra$ilN°® 4651 Maio de 2017 p. 85

76



s

A quarta pagina da editoria inicia uma nova tematica: roupas e acessorios inspirados em praticas
esportivas. A pagina é comgta por uma matéria que ocugua parte do espaco e uma pequena

notaao final da pagina.

O titulo da matéria principal contéap a | av r a RmMeixgalidapad avr a, Aurb
emcaixabaixec o mpondo a met 8f or a,ddndd ERCdedtabu@alayra b a n o
mergulho em fungéo da tematica esportiva da pagiaacontextualizando o uso das pecas no
ambiente urband titulo, subtitulo e a matéria estdo todos localizados a direta ida p&gs
alinhados a esquerdaogo no subtitul@parece novamente uma metéféra e f r e s c-ar o
roupao, t al v eeadeixapotexta mdistetee n - « 0

A personificacdo aparece em varios trechas mo A o-roupaldestadteamporada promete
seguir em ritmo de praia e piscinao-pecdA cul
ganharam a ¢ omp an hiestratéhia debnevidads se enandfesta através. dos
termos fdesta esta-kRooi erldiPRuad dfol ad | «-am evsew 0
i n g ldéluse® ,fasHiord , look® , heafipieces , rooffopo , flatdd ,flatdi kito Afapar ec e
como estrangeirisos, glamurizando produtos comuns como sandalias rasteir(fiizs e
acessorios de cabdloeadpieces

A direita do texto principal, duas modelos ilustram a matBudado esquerdo do textduas
modelossegurando bolsas brilhosas, vestindo roupéleiselos eacessoérios de cabelo que
lembram toucas de mergulh@ham diretamente para o TU integfante. Do lado esquerdo
delasaparece dook descrito. Logo abaixa esquerdahdum box que aponta o chinelo de
piscina como uma grandendéncia i aa tf | d a e bogo alaixo aparecem trés chinelos
ilustrando o texto, os Unicos produtos precificados da pagina. A direiaxgdaparece mais
uma fotografia com duas modelapie também estdo com o olhar direcionado para o TU
interpretante, convidanedwa leitura.

O texto principal é finalizado cora EU enunciador conselhejratravés dos imperativos
Afcal ceo, Avi preserieswotrécliv€rad wleh @ao s u agupavporscima o0 ¢
do jeans e mer gul h e Asmarcamddl)aomdrecantese manifiesta® r n o !

através da identificacéo da jolista responséavel pela matériafinal do texto.
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No final da pagina, horizontalmentegparece uma pequena nota centralizada, elvoxpreto,

com o t2tulo metaf - -rico finhd &gaprtiva Ha péddna. A0 , S
personifica-«0 aparece no tr ecéhoscahselbgrmset e s
mani festa no i mperativo fAescol halaoksitustramha e c h o
nota, trés localizados a direita dattee trés a esquerda. Cada um representando a inspiracédo

€m um esporte.

Apesar da tematica esportiva da pagina, o luxo apaeecikacao de grandes marcasmo Miu

Miu, Pucci, Lacoste, Prada e Chapaeletrec hos como fAdel uxeo,(fesiiban
i nternacionai so, ACapri o, AVilla Mall apart
moderni sta na i | hao,ibfebd aalsn e&rsiac 0 grifesdddapaen 0es0C
todos os demais produtos apreados sdo de marcas conceituaftasalecendo a evocacéo do

luxo. O brilho também esté presente, na textura de varios materiais.

Todos os textos escritos e imagens mantém uma unidade temética: a moda inspirada em praticas
esportivas, principalmente o mergulho e o nado. As imagensusédanientais para a tbta
compreensdo do texto escrito, mas sem o0 texto escrito as imagens também ficariam

descontextualizadas.

Além do modo descritivo presente em praticamente todos os textos de propagacdo de
tendéncias, encontramos tambgesta paginamodo narrativo, que conduz um relato sobre a

tendéncia apresentada.
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5.3 APASSOf i r me 0O

Figura 127 APASSOfirme 01 52péagina da editoriainvogue

Um dos stmbolos
mais polémicos da
moda dos anos 90,
amule esta de volta
e ganha aura cool,
pontuando de jeans
avestidos de festa

a um ano, quando es-
trelou sua primeira
capa da Vogue Paris,
Gigi Hadid posou pra-
ticamente nua, usan-
do apenas brincos,
braceletes e um par de mules Chanel.
Com styling da diretora de redacao da
publica¢ao, Emmanuelle Alt, que surgiu
ela prépria com mules de bico e salto
finos nas semanas de moda seguintes,

i
aimagem da capa anunciava uma men- 7% ﬂ >
sagem clara: era hora de o polémico sa- "
pato, um hibrido entre o escarpim e o 4 - .
chinelo, ensaiar um retorno. De cima para baixo,

0 modelo, que ja apareceu nos pés de s MaRgloiBiahnit

(USS$ 745), Roger Vivier
grandes damas de Hollywood (Marilyn (US$ 1.750) eg Miu Miu

Monroe) e da histéria (Madame de

88 VOGUE BRASIL

Fonte: Revista Vogue BragilN® 465i Maio de 2017 p. 88
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Bico e salto
FINOS

Modernizada com
estampas ¢ texturas,
amule classica vai

_bem comves
saias midi, inclusive
durante o dia.

do o modelo, mais descontraido deve ser
o look. As versoes de cetim com aplica-
¢oes de cristais assinadas por Manolo
Blahnik e Roger Vivier podem ser a cara
do seu little black dress - mas fazem bonito
mesmo é com jeans e t-shirt a luz do sol.

PE QUENTE

A Salvatore Ferragamo lancaa primeira
colecdo de sapatos assinada por Paul
Andrew, que desembarca em junho no Brasil

Manolo Usada também para pontuar as cal-
Blahnik

Uss1205 Gas com o comprimento na canela, a

dias de gléria nos
anos 90, quando as
versoes de cetim
e cristais de Manolo
Blahnik nao saiam
dos pés de Sarah
Jessica Parker em
Sex and the City e das
dasluzetes no Brasil
(“combinadas com

“Combinadas
com LEGGINGS,
t-shirts e blazers
CHANEL, as
MULES Manolo
Blahnik eram
parte do nosso

mule de salto bloco e frente entrela-
cada, mais pesada e esportiva,ainda é
6timo complemento para quem quer
quebrar o coté sexy de minissaias, mas
nao abre mao do salto alto - ela pode ser

com flores abstra-
tas; Altuzzara, na
padronagem pied-
-de-poule. Agora, se
seu pior pesadelo
é relembrar o terri-
vel efeito clap-clap
causado ao andar
com os modelos
dos anos 90, sai-

inspirada no

usada inclusive com meia-calca, outra salto F, criado
peca que divide opinides e é tendéncia | por Salvatore
da estagdo. J4 as mules mais classicas, Ferragamo
: : 2 3 | nos anos 40
com bico e salto finos, sao moderniza-
das com estampas e materiais especiais
- Paul Andrew apos-
Pompadour), viveu tou em um jacquard

nunciado em setembro passado
‘ \ como diretor de design dos sapatos

femininos da Salvatore Ferragamo,
Paul Andrew apresenta agora a colecao
de estreia na grife italiana, que
desembarca em junho nas lojas brasileiras
da marca. Nome incensado da nova
geracao, também a frente da label
homonima fundada em 2013 e que ele

leggings, t-shirts . ” ba que a mule do segue comandando em paralelo,
Ig)f 5 ch 1 UHIfOl”Iﬂe y 4 ql 21 oinglés radicado ha 18 anos em Nova York
S S anel, - . SECH’0 aparece fez historia ao ser o primeiro designer de
eram parte do nosso I e[e]‘nbl a Dona ta menos cavada, por- ls:apratos a vcntQC[ OdCFPA/cyDgL‘m Fashion
uniforme” relembra . tanto mais firme und, competicao dedicada a jovens
: MCI']’C“CS talentos - dois anos depois, em 2016,

Donata Meirelles).

Agora, a mule
vem sendo revivida tanto na versao
classica quanto reimaginada por jovens
grifes. Pega-chave nas colegdes atuais de
marcas como a nova-iorquina Mansur
Gavriel e aitaliana Attico, se firma como
o sapato mais quente para atualizar o
look neste inverno, seja no dia a dia ou
em produgdes de festa.

Esta nos looks de fashionistas de fora
e daqui, como Amanda Cassou, que, na
manha de langamento da marca propria
do Gallerist (e-commerce que comanda
ao lado das trés irmas), em margo pas-

no pé. Ufa! viviaN
SOTOCORNO

e frente aberta

O modelo
mais pesado
fica 6timo com
jeans cropped ou

Miu Miu

sado,apostou em um vestido midi preto

<z i LeLis
25 e branco combinado a mule de veludo Eiknic

—— < . .
g preto com salto bloco. “Usaria esse vesti- R$ 460
3 .

s do em uma festa. Com a mule mais pesa-

§ § da,ele funciona para o dia”,dizAmanda.

28 O segredo para adotar o sapato da

maneira mais cool possivel é justamen-
te criar esse jogo de opostos: seguindo
a mesma logica, quanto mais delica-

Amaro
R$ 170

ele ganharia também um prémio CFDA
na categoria design de acessorios.

Na Ferragamo, Andrew teve carta
branca para reinterpretar o legado do
italiano que conquistou Hollywood
e calcou todas as grandes estrelas dos
anos 30 e 40 com modelos glamorosos
e confortaveis. Criado por Salvatore em
1947, o salto F, por exemplo, inspirou
sandalias de veludo ou camurga em tons
adocicados (como o modelo da foto
acima). Entre mules enfeitadas com
franjas de tecido e lurex, sandalias tingidas
em color blocking e até ténis feitos
com uma espécie de trico high-tech, os
modelos criados por Andrew ja nascem
desejo absoluto! Salvatore Ferragamo:
Shopping Cidade
Jardim, piso térreo, SP

Acima, o designer Paul
Andrew e, a esquerda,
sandalia (RS 4.950)
desenhada por ele

Fonte: Revista Vogue BrasilN°® 4651 Maio de 2017 p. 89
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As paginas 88 e 89 serdo analisasfasconjunt@ois possuem uma matéria principal de pagina
dupla e umbox com uma matérimomplementarPara facilitar a compreensao da analise, a

pagina 88 sera tratada como primeira pagina e a 89 como segunda.

A matéria principal ocuptodaapr i mei ra p8gina e dois ter-o0s
f i r feweutd trocadilho com o usto calgadamule, tana da matériag esta escrito na vertical,

no topo direito da primeira paginapm apalavigdipas s o0 em cai xa alta
baixa.A mule, objeto principal da matéria, € tratada como ser vivo e a personificacdo acontece

em v8rios t esidbwkaegditeaawnenld e fiera hora de o0

um h2brido entre o escarpim e o chinelo, en
nos anos 900, Aa mul e vem s endquentepavaiatudlizara 0O ,
o |l ooko.

A esratégia de novidade manifestaem variostrechosie st 8 de volta e gan
Afensai ar um retorno&ahaffee mdc rceVievi»kaso ,atiup
quentgpar a at ua,l ifztaern do° n coioak lbdea deos tsa®-c«wd @, 2fla , mua |
a renovacao do calcado, outros contextualizandomo tendéncia forte da estag@auso das

palavras em inglé8coolo (2 vezes) styiingd, ledging® ,t-s A i ,r tfslobooks o, , im2 d

Al i ttl e biskrckd, driiecsdst a®o wiEdecgndo estrangeirismo presente no
texto.

O luxo aparece como estratégia de seduc&esocado na mencao do uso do calcado por
grandes personalidaslao longo da historia, estando presentetrechof o0 model o | 8§ a
nos pés de grandes damas de Hollywood (Marilyn Monroe) e da histéria (Madame de
Pompadour) o, Aviveu dias de gl -ria nos ano
Manolo Blahnik ndo saiam dos pés de Sarah Jéssica Parker em Sex ancetda<iigazetes

n o Bt @lsxo também é retratado nas imagens dos produtos, que aparecem separados em
trios:

- uma imagem que ocupa toda a verticalidade da primeira pagnmvade uma pequena
parte da segunda apresenta trés mules sobrepostas de tecidad@ceticamurcados
com aplicagdo de pérolas e cristéiazendamais uma vez, para as paginas da revista
o brilho recorrente nas matériaso anto inferior direitpem negrito,aparecem as

marcase OSprecos;
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- umamontagermo topo esquelo da segunda géna apresenta uma modelo calgando
uma mule, com unbox circular preto ao ladg que fala das versbes com diferante
texturas e estampas de bico e salto finos. Abaixoba trés mules com as
caracteristicas citadas aparecem com as marcas e 0s pregbs. aémados modelos
possui teao acetinado e pedras aplicadas

- no canto inferior direito aparece uma montagem semelhameatagem descrita acima,
mas desta vez falando das versiemulescom saltos largos e frentes abertas. thdm
pretoa esquedadeseeve a tendéncia. A direita, uma modelo com a versdo descrita no
boxe a esquerda da modelo, abaixddg trés mules, ilustram a nota. Mais uma vez,
uma delas de tecido acetinado com uma fivela de pedras.

O papel conselheiro do EU enunciadaparece denaneira mais sutil, estabelecendo uma
relacédo de confidentgue compartihaumadicaos trechos A0 segredo ¢
maneira mais cool possivel é justamente criar esse jogo de opostos: seguindo a mesma logica,
guanto mais delicadoomodeinai s descont r a? gpadendseraearadeseu o |
little black dres$ mas fazem bonito mesmo é comjeanseti r t ~ |Usadatambéms ol 0
para pontuar as calgas com o comprimento na canela, a mule de salto bloco e frente entrelagada,
mais pesada e esportiva, ainda é 6timo complemento para quem quer quebrar o coté sexy de
minissaias, mas nao abre méo do salto-ata pode ser usada inclusive com neiga, outra

peca que divide opinides e é tendéncia da estagdautoridade é legithada pela fala de

personalidades influentes e pela presenca de grandes marcas.

O nome prépriado fotdgrafo aparece ao lado da imagem éaojornalista responsavel pela
matéria aparecro final do texto, evocando para a pagimarcas dos sujeitasomunicartes,
gue também aparecem através de depoimentos: ofmmmbinadas com leggings;shirts e
blazer Chanle , eram part e ,cklembra®snat®d Meuelldas f elUsdieeedse

vestido em uma festa. Com a mule maispesada | e f unc jdz Amand®ar a o di

O texto mescla os modos de organizacdo descritivos e narrativos, descrevendo modelos e

tendéncias, contextualizadas em um enredo.

Ao lado direito da matéria principal, na extremidade da segunda pagina, ocupando toda a
verticalidade, aparecemia mat ®r i a com o0 t 2t ul coxpret ERQUENT

fontes brancas, com titulo e subtitulo centralizados e texto alinhado a esquerda, a formatacéo
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sediferencia da matéria principgle, em um fundo branco, apresenta o texto em fonte preta,
comalinhamento justificado e subtitulo alinhado & esquerda. Abaixo dq tjuidmao expressa
a tematica da matéria, um subtitulo traz o assunto principal: o lancamento de uma marca de

calcados.

Os trechos Al an-a a pri meidrea ecsdlre-i @® ke ANa
evocam a estrat®gia de novidade. El mo cikni gnl g°0s,

i h i-tgehc h 0 , uma vaznasro @strangeirismadaginas da revista.

A linguagem figurada apareoe maoet Drulnecamebvoa
popular que se refeeealguém que traz sortao caso o novo diretor de desidgn marca sobre

a qual a nota discorre, o uso de calcadgmra aquecer os péslostrase aindano uso da
sinestesia em eftambémea apdeorcsiocnaidioiscoa- «0 em fo0s
Andrew j 8 nascem desejo absoluto!o

O modo de organizacdo do discurso predominante é o narregivatandoa historia da

primeira colegcdo da Salvatore Ferragamo assinada por Paul Andrew

Todo o conteudo daagina gira em torno dos cal¢ados, especificamente da mule, que cria uma
unidade entre texto escrito e imagens. As imagens chamam mais atencdo que o texto escrito e
sdo as responsaveis por trazer edorilhno as paginas da revistay entanto, a relacaced

complementaridade entre texto e imagéfundamenthpara a compreensado de ambos.

O TU destinatario é percebido como um sujeito que valoriza os grandes classicos da moda, de

alto poder aquisitivo, que valoriza o luxo e o brilho.
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Figura 147 AXEQUE mated i 72pagina da editoriainvogue

rvogue | e

do verdao
2017 da

americana
: Creatures

Pintura

Untitled of Comfort
(red) (2014),
da americana
Michelle
Grabner

Tendéncia da temporada,
ovichy serenova e aparece
também em versao street

mortalizado nos anos 50 por Brigitte
Bardot, que elegeu a estampa até para
seu casamento com o ator francés
Jacques Charrier, o vichy se tornou
um daqueles classicos que de tempos em
tempos reaparecem com félego renovado.
Caso da temporada para o verao 2017
internacional, na qual o quadriculado
tipico das toalhas de piquenique voltou
a ser mania nas passarelas, em especial
nos desfiles londrinos. Em sintonia com a
moda atual, o print vai além de looks que
remetem aos usados pela atriz francesa
e assume também carater mais street.
Seja decorado com patches e bordados,
., protagonizando pecas de camisaria
% desconstruida ou combinado a uma
segunda pele de paetés metalizados,
o vichy ganha frescor justamente
| misturado a outras tendéncias da
estagao - inclusive em um dos sapatos
hit da vez, o modelo da Miu Miu que
lembra uma sapatilha de balé. Langada
no verao passado, a pega fez tamanho
sucesso que ganhou reedig¢ao na
temporada seguinte, aparecendo agora
com solado flatform, mas mantendo
airresistivel fita de vichy original.

PETER PILOTTO

Edie

5% 1133333333334 Park ‘
N 1§44 H u;n..ggs “
A v
A\ 1 ¢
N >
/ <
e
g
em Quer Dangar 3
Comigo? (1959) o]
€715
] g
¥ P 1

Capa da Vogue americana
de junho de 1950

REPORTAGEM: JULIA DINIZ FOTOS: BETTMANN/GETTY IMAGES, COURTESY OF THE ARTIST
AND CULTIAIMEE FRIBERG EXHIBITIONS, IMAXTREE, DIVULGAGAO E REPRODUGAO

Fonte: Revista Vogue BrasilN°® 4651 Maio de 2017 p. 90
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O t2tul o xeged ned daz umdrocaditho com a jogada decisiva que representa o
final da partida de xadrez eeatampaadrez, tema da matériddo se trata de qualquer xadrez

e sim dofivichyo, termo em francégue aparece quatro vezes no texteeeeferea um tipo
especifico da estampam duas cores, tipico das toalhas de piquenique e lanchonetes. Os termos
eminglésfprintd ,look® , streBd , patéhes , hitof fiflatformo, também aparecem no texto,

manifestando o estrangeirismo.

A estratégia de novidade esta presente em varios tréciio& nd ° nci a d avichye mp o1
s e r e rodichyse tornou um dagles dassicos quele tempos em tempos reaparecem
com f1]l ego renovadoo, Avol tou a ser mani a I

reafirmando a revitalizacdo da estampa, que ndo € nova, mas aparece renovada.

A personificagdo destampaealcasai mpor t ©nci a e a@praotv@aléndaos t
looks que remetem aos usados pela atriz francesa e assume também car&eeadas
fiprotagonizando pecas de camisaria desconstruida Al ®m di s s o, nas 1| ma

protagonista.

Ao lado esquerdo do texto e akaj estdo dispostas as imagens, descritas abaixo:

- Na parte supeor esquerda ham quadrano qual a estampa esta pintada; ao seu lado
esquerdpaparece umlegenda identificando a artistan fontes pequenas, mas em
negrita

- Em destaque, do lado direito do quadro, no centro superior da pagiesentse
a maior foto, com uma modelo de casaco e calca vermelha e uma blusa com a
estampavichy, também na cor vermelha. A foto chama atencdo ndo apenas pelo
tamanho e pela cor, mas taém pelo olhar denodelo que esta direcionado aU
interpretante, o leitor real da revista. No canto superior esquerdo, ao lado do rosto
da modelo, aparece a descricdo da imagem

- Abaixo do quadro, aparece uma modelo desfilando com um vestido que apesenta
estampa em duas cores, coatchesaplicados, conforméescrito no texto. A marca
desfilada apresentaeem um texto vertical, ao lado das pernas da modelo.

- Abaixo, do lado direito @ imagem descrita acima, mosseuma foto de rua, com
uma mulher vegtdo uma camisa com a estampa na cor azul. Esta € a Unica imagem

emq@ue a marca nhao € mencionada.
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- Abaixo, um sapato, também descrito no texto, aparece com uma fita estampada pelo
vichy na cor preta. O nome da marca aparece em fontes pequenas, em reegrito, d
lado direito do sapato.

- Adireita do sapato, esta uma foto com duas modelos com vestidos na estagpa
com a marca em fontes finas e caixa alta, do lado esquerdo da imagem. A direita
desta foto, uma modelo com um vestido segunda pele de paetézadesli
conforme descrito no texto, usa uma sobreposicdo de uma peca que se assemelha a
um avental, também na estampa. Esta € a imagem responsavel por trazer o brilho
para a pagina. A marca aparece verticalizaddado das pernas da modelo.

- Logo abaixo ddexto, aparece uma bolsa de palha, com um tampo estampado de
xadrez preto, lembrando uma sexta de piquenique, trazendo o acessorio para o
mesmo contexto das tolhas que originaram a estampa. A marca aparece em negrito,
do lado direito da imagene o precologo abaixo. E um dos trés Gnicos produtos
precificados da pagina.

Na horizontal, no pé da péagina, aparecem outras seis imagens, separadas das demais por um

l inha pontil hada vermel ha, sob o t2tulo fdcl

- A primeira imagem € uma capa d#ogue amercana de junho de 1950,
protagonizada por uma modelo vestindo a estamigay, contextualizando a
estampa nos anos 50, conforme citado no texto. A legenda aparece em negrito,
abaixo da imagem.

- A segunda mostra um jogo de trés braceletes, sendo um delasestampa xadrez.

Abaixo da imagem estd a marca e o pré&gsa @/ma daginicastrés imagens que
possuena precificacdo na pagina

- A terceiraimagem® uma foto da atriz francesa
Danca. Comi go?o0, de 195 9estampasichyy A onageanméa s a i
pequena e esta em preto e branco, mas além da estampa é possivel perceber o
movimento de danca em func¢édo da roda da saia e dos bragos da atriz, além do seu
sorriso. A legenda aparece no canto superior esquerdo da imagem, em negrit

- A quarta imagem € de uma poltrona com a estarighg na cor pretaApesar de
pouco presente nesta edicdo da revista, € coraommatérias desse tipo, trazer

elementos fora do contexto do vestuario e acessorios, para reforcar a previsdo da
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tendéncia. Aegenda com a marca aparece logo abaixo da imagem do produto, em
negrito.

- A quinta imagem é de uma bolsa na estavigiayna cor vermelhaE uma das trés
imagens da pagina guglém da marca, também tenpreco identificado

- A sexta e Ultima imagem da pagié de uma motieusando um vestido de gala, em
vichyna cor preta, mostrando a versatilidade da estampa, conforme mencionado no
texto escrito. A marca do vestido esta enmigsgerticamentedo lado esquerdo da

modelo.

Como estratégia deeducdo, aléndo olhar da modelma imagem de destaque, podemos
mencionar também a ligacdo da estampa com o luxo, explicitadanatredid mor t al i z a
anos 50 por Brigie Bardot, que elegeu a estampa até para o seu casamento com o ator francés

Jacques.Charriero

O texto apresenta varios trechos que apontam a estampa como tendéncia, mas nao ha nenhum.
indicacao direta sobre o seu uscetBosconselheiro do EU enunciador aparece de forma mais
indireta. A autoridade, no entanto, é o tempo todo legitimada pelassgraracas grifadas
indicadas na pagina. O TU destinatario € percebido como um sujeito que gosta de estar antenado

com as ultimas tendéncias de moda e que valoriza os classicos renovados.

Predominam os modos de organizacdo descritivos e narrativos.

O elemento unificador da pagina é o xadrgae esta presente no desenvolvimento do texto

escrito e em todas as imagens.
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5.5 fAVOLTA AO MUNDO 0

Figura 157 AVOLTA AO MUNDO 01 82péagina da editoriainvogue

t

pelo trabalho manual no sangue (elas sao filhas de um tradicional

artesao turco), as irmas Beste e Merve, de Istambul, desenvolvem € 0 organico se
encontram nas

criagoes de

Renli Su

desde 2014 sofisticadas bolsas de couro para mulheres que
valorizam qualidade e discricdo. Os modelos variam entre bucket
bags (Fernweh), doctors (Demi) e uma espécie de cantil (Pristine).
Destaque paraa cartela de cores elegantes, como vinho, marinho
e caramelo. A venda no Net-a Porter ena Harrods (Londres)

e

VOLTA AO
MUNDO

Uma série de jovens grifes surgidas fora do
circuito Paris-Milao-Nova York-Londres
vem conquistando fashionistas e as
melhores multimarcas do globo.

Aqui, uma selecdo que merece

entrar jdno seu closet rorrenarapiza

A alfaiataria
street da
o tom da
Walk of

Wa ¢ O/

Shame
RUSSIA

Parte de uma nova
geragao de talentos

das ex-republicas A \
soviéticas, Andrey s /

Artyomoy, estilista
da grife moscovita,

privilegia roupas
usaveis e cool. Calcas
oversized, casacos
que lembram robes
e t-shirtscom

palavras como
“Sorry” fazem parte
do repertério do ex-
-stylist. Avenda na
Selfridges (Londres)
e no Farfetch.

92 VOGUE BRASIL

MIUNIKU npia)

Em 2013, quando se formaram no London
College of Fashion, as irmas Tina e Nikita Sutradhar,
de Mumbai, ganharam o concurso de Fashion
Innovation da faculdade - um ano depois,
conquistariam um prémio especial no LVMH Prize.

A dupla investe em criagdes femininas, com recortes,
detalhes esportivos e combinagdes originais de cores.
A venda no Le Bon Marché (Paris).

l

//’-‘J

Fonte: Revista Vogue BragilN® 4651 Maio de 2017 p. R
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Figura 167 AVOLTA AO MUNDO 07 92péagina da editoriainvogue

0 renascimento
Matérias- italiano inspira
-primas a segunda
luxuosas sao colecao de
abase da Maggie Marilyn
alfaiataria
relaxada de
Petar Petrov

;‘ -

MAGGIE MARILYN
e (NOVA ZELANDIA)
PETAR Criada na parte rural do pais, a estilista
PETROV(AUSTRIA) 23 anos conc u o Net-a-Porter
Nascido na Ucrania, criado na i lUso 0a
Bulgéria e radicado em Viena, onde
langou sua marca em 2009, Petar (
Petrov teve Raf Simons e a dupla
Viktor & Rolf como tutores na |
University of Applied Arts, na {
capital da Austria. Sua alfaiataria |
feminina, elegante e relaxada
conquistou fashionistas como |
Caroline de Maigret e Yasmin |
Sewell. As pecas fogem de /

/

decorativismos excessivos,
olhando para 0 modernismo
vienense. A venda na Selfridges

(Londres) e no Farfetch. F()[a W D}O
B i g™ (NIGERIA

Lisa Folawiyo é
expert em misturar

Y, * referéncias de seu
pais, como estampas
° a " e cores. Com formas
GOEN J "' i contemporéneas, as
pecas superfemininas
(COREIA DO SUL) Babados levam até 240
. arquitetdnicos horas para serem
Formada_ pelo St_qdlo Bercot, aparecem desenvolvidas
de Paris, a estilista de Seul inclusive manualmente. Formada
bem poderia ser mineira: nos jeans em direito e autodidata
da Goen J namoda, a estilista
sem alarde (seq Instagram Jancoua arifeaus leve
tem pouco mais de 9.000 seu nome inicialmente
seguidores), Goen Jong comoumamarcaide
ist It joias e hoje possui entre
conquistou muftimarcas as clientes a atriz Lupita
€ e-commerces como Nyong'o e a cantora
5 Solange Knowles.
Barneys (NY) e Net-a
P S de olh Parte da lista das 500
& 0“% dempr'i €0 ,0 nas pessoas mais influentes
novidades, Rihanna é uma
das adeptas de suas jaquetas
e vestidos que misturam
rendas, babados e jeans.

da moda, feita pelo site 2 4
Business of Fashion, ela A55|metr_|as,
tem suas pecas a venda ombros a mostra
na Selfridges (Londres). efen.das.deﬁHEm
as criagoes
superfemininas
de Lisa Folawiyo

VULGAGAO

OTOS: [

VOGUE BRASIL 93

Fonte: Revista Vogue BragilN° 465i Maio de 2017 p. B
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As paginas 92 e 93 serdo analisadas em coppmitpossuem uma matériarmipal de pagina
dupla, dividida em varias notas. Para facilitar a compreensédo da analise, a pagina 92 sera tratada

como primeira pagina e a 93 como segunda.

Na extremidade direita, ao centrolémeirapagina, apareceemcaigal t a o t 2t ul o
AO MUN D O aima metafora, j& que a matéria fdigurativamenteuma volta ao mundo das
jovens grifes, apresentando mardasdiferentes paisegie estdo comecando a se destaoar
cenario internacionah formatacdo ndo segue ugrid, mas todas as marcas pasuwmbox

proprio, com a bandeira do pais origem esboc¢ada no topo, 0 nome da marca no inicio do
texto e ao lado ou abaixe@ntre parénteses, o nome do pais.

Ja no sutitulo, o estrangeirismo apresessina substituicdo do termo armario ou guarnalapa
poclosébAi nda no subt2tulo, a estrat®gia de no
e pela apresentacao, ao longo da matéria, das marcas que estdo despontando no mundo da mod
trazendo para a editondiio s6 a novidade de produtos, mastambél e figuem f az a
matéria mostra que a revista também valoriza 0 que esta fora do eixo tradicional da moda

(Francalnglaterraltlia-EUA), mostrando inovacao.

A marca AMAROD, AGELMTETr qui a, ® g nomanto supariora ma
esquedo daprimeira pagina. O texto veem umbox que simula uma pagina rasgabalas
bolsasacima do box ilustra a nota. O texto iniciaecom uma metafordi Com a pai X «0
trabal ho manual nNo sangueo. O | uxo roapprar ec e
mul heres que valorizam qualidade e discri -
destinatario que vatiza taisatributos Emi ngl ° s, apar elueketdbagd os t e
fidoctor®d r e f oestrargyeirdmo. & nomeacdes das bolsas aparedeernweld d o
aleméo, que significee e d e p or Demba deestiisd, deo if ranc®s, que e
literal significam metade e primitivo, respectivameitenomeacdo em outros idiomas, neste

caso, consiste em uma escolha da marca, que a revistapmy manter, reforcando o luxo e
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valorizacdo do que vem de forlso final da nota as multimarcdsonde os produtos s&o

comercializados sao informadas.

No canto superior direito da primeira p8gin
O textoaparece centralizado, com fontes braneas umbox circular preto.A estratégia de

novi dade est8 no trachpoi inkeanaacageddandd mp b o
de forma impl2cita no termo fAat e nrepousada® . O
pal avr as shapad jovefited s lewipiofleo A | egi ti ma- «0 acont €
conqui stou o Dover Street Mar ket (Londres)
aceitacdo da marca em lojas conceituamasxterior Ao lado, afoto de uma modelo ilisa a

nota e uma legenda descreve a imagem.

No canto inferior esquerdta primeirapagina est 8 a nota sobre a ma
Russia, em urboxretangular preto, com fontes brancas alinhadas a esquerda. A estratégia de
novi dade j 8 aparece no in2cio do texto con
estrangeiri smo pode s eoolb Vovefsized , t13tortsd Y OO, d 0 S
fistylisb e strieed. O texto é finalizado com a mencéo das lojas apraercialiam a marca.
Alinhadaao box hduma imagem do lado esquerdant uma modelo de costas vestinda
cascoque lembra um robe, mencionado no texto. Do lado direito, sobrepoboy oma

modelo veste as pecasersizedambém descritas no texto. Ela olha t@ineente para o TU

interpretante.

A maior imagem da pagirse destaca no canto inferior dirgitmde umanodelo veste um
moletom comestampacentralizada e uma saia cdextura plissada e metalizada. No canto
superior esquerdo da imagem, uma legenda elesa look. Abaixpa nota sobre a marca

AMI UNI KUO, da | nbokoue se aspemelha a em papal rasgado, assim como

a primeira nota da pagina. Além dos nomes das instituicbes de ensino e do concurso

internacional, o Unico termo que aparece Bng il ° pEEintoRyuefipoderia ser substituido por

10 Multimarcas é um tipo de loja que comerdaliprodutos de duas ou mais marcas diferentes, produzidos por

terceiros.
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estampa. Mencionar que as irmas ganharam um concurso em uma universidadeasetiaandr
mais legitimidade dndicacdo da marca. O texto € finalizado com o nome de lojaa

multimarcas e Paris que comerciah a grife

Uma modelo, em duas producdes diferemescanto superiorsguerdo da segunda pagina
chamaatencace evocaa estratégia de seducédo, olhando diretamente para o TU interpretante
nas duas imagensla nota sobre a mar loxaapéréc&ji BaRegdhdaT R O\
AMat @riianas | uxuosas s«0 a base &éarefartaflomo at ar
trecho ASua alfaiataria feminina, elegante
Mai gr et e Yasmi m Seadelcdmbas nodes tdasxduas muitimaicasn a |

internacionais que vendem a marca.

No canto superior direito daegunda pagina aparece a nota sabre mar ca A MAGC
MARI LYNO, da Nov doxdreular@netd dora textoebranco aantralizado, sobre

a fotografa de uma modelo vestidke vermelhala cabeca aos pés, geeoca a estratégia de
seducdaao olhardiretamente para o TU interpretante. O estrangeirismo aparece na palavra
fistreed e a novidade esta presente na propria imagem que apresenta silhuetgsosisdbse

inusitadas.

Uma nota sobre a marca AGOEN Jo, da Cor ®i a
segunda pagina. A legitimacdo da marca aparece em dois trécbs en Jong con.
multimarcas e €ommerces como Barneys (NY) e afdd®orte 0 e fASempre de
novi dades, Ri hanna ® wuma das adeptas de su:
uma imagem de uma modelo usando as pecas jeans com babados descritas no texto. Uma

legenda ao lado descreve a imagem.

A Ultima nota, no cao inferior direitq € sobrea mar ca ALI sa Fopduawi yo
apareceem umboxretangular preto, com fontes brancas e texto alinhado a esqDeldeo

esta presente na descricdo do processo de prodiicéds pe-as superfemini
homs para serem desenvolvidas manual ment eo.
a marca legitimaua indicacéo. Ao lado dooxuma modelo, em duas imagens difereraésg

direto para o TU interpretante, chamaitdpara a pagina.
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Ao final do subtituloaparece o nome da jornalista Renata Piza, responsavel pela matéria,
trazendo para a paginaarcas dé&cU comunicante, ser real que fala em nome da revista. Ja que
esta indicando marcas novas, pouco conhecidas, o que legitimala Elaenunciative lhe

confere autoridad® menci onar as vendas destas marcas
além é claw da imagem ja consolidada da revistatfosconselheiro aparece de forma indireta
através da indicacao slanarcas que estdo comecando. O TU interpretano tempo todo
chamado para dentro da revista através dos olhares das modelos. O TU destinatéario idealizado

gque aparece € aquele que gosta de novidades, que gosta de conhecer marcas diferentes ao red:
do mundo.

Em todas as notas, € possivel percelvetagdo de complementaridade entre imagem e texto.
E na péaginapredominam os modos de organizacdo do discurso descritivo, que descreve

produtos e processos de criagdo e narrativo, contando as historias das marcas e designers.
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Figura 177 AMINAS DE OUROO 1T 102pagina da editoriainvogue

1 vogue

De pé, a partir da
esquerda, Paula
Drumond usa top
(R$ 1.775) e saia
(RS 3.995) Alexis;
Carolina Mendes,
vestido Balmain
(R$10.747); &
Marcela Geo,
vestido Jonathan
Simkhai (RS 5.995).
Sentadas, Julia
Duarte usa vestido
Temperley London
(RS 11.885); e Zeze,
cafta Dhela

(RS 4.995). Todas
as pecas estao
avendana

Zeze Duarte

[naugtradaem 1991 cm Belo Horlzonte, amultimareas Zeze Duarte se
mantém no topo com mix arrojado-eolharapurado para garimpargrifcs
internacionais que logo se tornam desejo mundo afora sormarciapisizer Fo1o suLiaLEgo

94 VOGUE BRASIL

Fonte: Revista Vogue BragilN° 465i Maio de 2017 p. %4
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Fonte: Revista Vogue BragilN° 465i Maio de 2017 p. %
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