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RESUMO

A pesquisa proposta tem como tema situar o lugar do editor no processo de edi¢éo das histdrias
em quadrinhos no Brasil. Seu objetivo € identificar esse profissional e como ele se insere na
producdo de uma HQ em diferentes editoras, as quais preliminarmente, subdividi em dois tipos:
as que publicam quadrinhos nacionais e as independentes de autopublicacdo. O recorte de
editores prevaleceu para 0s que atuam em casas editoriais brasileiras. Objetivamente
contextualizei o historico das editoras de HQs no Brasil até o0 ano 2000 e fiz um levantamento
das existentes em atividade apds esse ano. Por meio de uma catalogacdo, situei o atual quadro
do mercado de quadrinhos; discuti o perfil das principais figuras em torno da producdo de um
livro (autor e editor) para compreender a inser¢do dos quadrinhos nesse formato. Por fim,
analisei o perfil do editor e seu papel dentro dos processos editoriais. Analisar 0s processos de
edicdo &, antes de tudo, conhecer a atuacdo do editor, que € quem define 0s rumos de uma
publicacdo. Para isso, escolhi editoras nacionais que tém amplo destaque no mercado com
produgdes de graphics novels. Foram entrevistados Sidney Gusman, da Mauricio de Sousa
Producbes; Daniel Lopes, Alexandre Callari, da editora Pipoca e Nanquim e Wagner Willian,
da Texugo. Sobre eles, analisei os perfis de cada um no mercado e a atuacdo no processo
editorial de uma HQ. A contextualizacdo da trajetdria histérica das editoras permitiu assinalar
0 desenvolvimento do mercado de quadrinhos no Brasil, perpassando por aquelas que
contribuiram para a insercdo do nicho no pais até os dias atuais. As bibliografias que embasaram
0 estudo das histérias em quadrinhos no Brasil foram de pesquisadores como Alvaro de Moya,
Moacy Cirne, Sonia Luyten, Waldomiro Vergueiro, Paulo Ramos, Nobu Chinen, Antonio
Cagnin, José Marques de Melo. Para compreender a discussao sobre o conceito e a linguagem
das HQs, os autores pesquisados foram Barbara Postema, Will Eisner, Scott McCloud e Thierry
Groensteen. Sobre o campo de edicdo, busquei estabelecer um didlogo com a nona arte por
meio das discussdes expostas por Ana Elisa Ribeiro, José Muniz Jr, Gérard Genette e Roger
Chartier. A anélise das entrevistas foi uma etapa fundamental para responder & questéo central:
como o editor pode definir a atuacdo da editora e a sua colocagdo no mercado, considerando as
escolhas que ele faz durante todo o projeto até os resultados que as publicagdes lancadas
alcancaram. Finalmente, a reflexdo teorica sobre edi¢do e quadrinhos auxiliou na compreensao
dos processos que envolvem uma publicacdo de HQ no mercado dos livros. A analise das
entrevistas apontou os elementos da atuacdo do profissional e o seu papel dentro do processo
editorial que contribuem para delinear a publicacdo e a colocacgdo da editora no mercado dos
livros.

Palavras-chave: Historias em Quadrinhos; Editores; Processos Editoriais; Edicao



ABSTRACT

The proposed research has as its theme to situate the editor's place in the comic book editing
process in Brazil. Its goal is to identify this professional and how they are inserted in the
production of a comic in different publishers, which | have preliminarily subdivided into two
types: those that publish national comics and independent self-published. The editors' cut
prevailed for those who work in Brazilian publishing houses. Objectively, | contextualized the
history of comic book publishers in Brazil up to the year 2000 and did a survey of the existing
ones in activity after that year. Through a cataloging, | located the current scene of the comics
market; | discussed the profile of the main figures around the production of a book (author and
editor) to understand the insertion of comics in this format. Lastly, | analyzed the profile of the
editor and their role within the editorial processes. Analyzing the editing processes is, above
all, knowing the role of the editor, who defines the direction of a publication. With this in mind,
I chose national publishers that have great prominence in the market with productions of graphic
novels. Sidney Gusman, from Mauricio de Sousa Produgdes; Daniel Lopes, Alexandre Callari,
from Pipoca e Nanquim and Wagner Willian, from Texugo. About them, | analyzed the profiles
of each one in the market and the performance in the editorial process of a comic book. The
contextualization of the publishers' historical trajectory allowed us to point out the development
of the comics market in Brazil, passing through those that contributed to the insertion of the
niche in the country until the present day. The bibliographies that supported the study of comics
in Brazil were from researchers such as Alvaro de Moya, Moacy Cirne, Sonia Luyten,
Waldomiro Vergueiro, Paulo Ramos, Nobu Chinen, Antonio Cagnin, José Marques de Melo.
To understand the discussion about the concept and language of comics, the authors researched
were Barbara Postema, Will Eisner, Scott McCloud and Thierry Groensteen. Regarding the
editing field, I sought to establish a dialogue with the ninth art through the discussions exposed
by Ana Elisa Ribeiro, José Muniz Jr, Gérard Genette and Roger Chartier. The analysis of the
interviews was a fundamental step to answer the central question: how the editor can define the
performance of the publisher and its placement in the market, considering the choices they make
throughout the project until the results that the publications launched have achieved. Finally,
the theoretical reflection on editing and comics helped to understand the processes that involve
a comic book publication in the book market. The analysis of the interviews pointed out the
elements of the professional's performance and their role within the editorial process that
contribute to outlining the publication and placement of the publisher in the book market.

Keywords: Comic Books, Editors, Editorial Processes, Editing



RESUMEN
La investigacion que se propone tiene como tema situar el lugar del editor en el proceso de
edicion de comics en Brasil. Su objetivo es identificar a este profesional y como forma parte de
la produccidn de un cémic en diferentes editoriales, que preliminarmente he subdividido en dos
tipos: las editoriales que publican comics nacionales y las independientes de autopublicacion.
El recorte de editores ha prevalecido para quienes trabajan en editoriales brasilefias. He
contextualizado objetivamente el histérico de las editoriales de comics en Brasil hasta el afio
2000 e hice un listado de las existentes en actividad después de ese afio. A través de una
catalogacion, he situado el cuadro actual del mercado del cémic; discuti el perfil de las
principales figuras en torno a la produccion de un libro (autor y editor) para entender la
insercion de comics en este formato. Finalmente, he analizado el perfil del editor y su rol dentro
de los procesos editoriales. Examinar los procesos de edicion es, sobre todo, estudiar la
actuacion del editor, que es quien define los cursos de una publicacién. Para ello, he elegido
editoriales nacionales que tienen amplio relieve en el mercado de producciones de graphic
novels. He entrevistado Sidney Gusman, de Mauricio de Sousa Producgdes; Daniel Lopes y
Alexandre Callari, de la editorial Pipoca e Nanquim; y Wagner Willian, de Texugo. He
analizado los perfiles de cada uno en el mercado y el desempefio en el proceso editorial de un
cémic. La contextualizacion de la trayectoria historica de las editoriales ha permitido sefialar el
desarrollo del mercado de comics en Brasil, pasando por aquellos que han contribuido a la
insercion del segmento en el pais hasta nuestros dias. Las bibliografias que apoyaron el estudio
de comics en Brasil han sido realizadas por investigadores como Alvaro de Moya, Moacy Cirne,
Sonia Luyten, Waldomiro Vergueiro, Paulo Ramos, Nobu Chinen, Antonio Cagnin y José
Marques de Melo. Para entender la discusion sobre el concepto y el lenguaje de cémics, los
autores investigados fueron Barbara Postema, Will Eisner, Scott McCloud y Thierry
Groensteen. En el campo de la edicion, he buscado establecer un dialogo con el noveno arte a
través de las discusiones presentadas por Ana Elisa Ribeiro, José Muniz Jr, Gérard Genette y
Roger Chartier. El analisis de las entrevistas ha sido una etapa fundamental para responder a la
cuestion central: como el editor puede definir el desempefio de las editoriales y su colocacion
en el mercado, considerando las elecciones que hace a lo largo del proyecto hasta los resultados
que las publicaciones lograron. Finalmente, la reflexion tedrica sobre edicion y comics ha
ayudado a comprender los procesos que implican una publicacion de comics en el mercado del
libro. El andlisis de las entrevistas ha sefialado los elementos de la performance del profesional
y su rol dentro del proceso editorial que contribuyen a delinear la publicacién y colocacion de

la editorial en el mercado del libro.



Palabras clave: Cémics; Editores; Procesos Editoriales; Edicion
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INTRODUCAO

A pesquisa sobre os processos editoriais das Historias em Quadrinhos iniciou-se pelo
desejo de compreender o fenbmeno dos quadrinhos no universo dos livros quando comecei a
estudar sobre edigdo de livros. A historia das Historias em Quadrinhos jA mostrou em toda vasta
bibliografia existente a importancia que possui na formagdo de um publico leitor cativo e
iniciante no processo de leitura de criancas, jovens e adultos.

O expressivo reconhecimento que as narrativas graficas obtiveram no mercado editorial,
com a migracdo de formato de revista para edi¢bes encadernadas e posteriormente livros
possibilitou um olhar voltado para a valorizacdo dessa midia e seus processos de edi¢éo.

A insercdo de uma pesquisa sobre edicdo de HQs revela um avanco cada vez maior no
sentido de se aprofundar no estudo da “nona arte” ao dialogar com outros campos do
conhecimento. Cabe ressaltar que as narrativas graficas sempre tiveram seu espaco e lugar
muito bem definidos e determinados, porém no universo da alta cultura® ndo eram bem-vistas
e sequer admitidas como uma producdo de consumo cultural. Ao longo da pesquisa, observei
que a valorizacdo das HQs pelo mercado aconteceu de forma gradativa até elas se
popularizarem. Ao ponto de seu crescimento ganhar alcance editorial ao adentrar no universo
dos livros. O que me instigou ainda mais a mostrar que a linguagem dos quadrinhos tem suas
raizes fundantes nos estudos da visualidade e que se tornou base sélida para as linguagens
subsequentes ao seu surgimento, como a literatura ilustrada, o livro-imagem, o anime, o cinema
e tantas outras linguagens correlatas a narrativa sequencial.

O estudo dos processos editoriais de histérias em quadrinhos dentro do campo de Edi¢édo
rompe preconceitos e representacfes classicas da cultura e da literatura de que a narrativa
sequencial € um processo meramente acessorio para a compreensao do universo cultural.

Ao propor um estudo editorial das HQs com énfase na figura do editor no Brasil, esta
pesquisa reafirma o lugar desse nicho dentro do mercado editorial de livros, um exemplo disso
seria a insercdo dos quadrinhos em prémios tradicionais do mercado como o Jabuti.

Em 2017, quando propus a pesquisa ao Posling do CEFET-MG, o meu propdsito era
estudar poesia em forma de histérias em quadrinhos, mas ao longo do doutorado na linha de
edicdo do CEFET-MG, os estudos sobre o livro foram me aproximando cada vez mais de um

caminho direcionado aos processos da producdo de um livro.

1 Compreende-se aqui a alta cultura como aquela que se distingue da cultura de massa, da cultura popular.
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A partir dai comecei a olhar sobre 0 meu objeto de pesquisa por outra perspectiva e, ao
acompanhar o mercado editorial das HQs, fui percebendo uma peculiaridade em sua trajetoria.
Os quadrinhos quando surgiram ndo foram feitos para serem contetdos de livros, mas para
outros espagos como jornais, suplementos e revistas.

Ao me deparar com os quadrinhos em formato de livros, comecei a indagar como se deu
esse processo de mudanca de formato de apresentacéo dessa narrativa. Ao percorrer a trajetoria
editorial das HQs, notei um certo destaque para uma figura por tras das producdes dos
quadrinhos: o editor.

Entre umas referéncias e outras dos estudos de edi¢do, aos poucos fui analisando a
atuacdo do editor de quadrinhos por meio de observagédo, entrevistas, lives e cursos de
formacdo. Assim fui constituindo o saber sobre os bastidores editoriais dos quadrinhos. Na falta
de bibliografias especificas, fui constituindo um estudo direcionado por meio de um didlogo
com outras referéncias do campo de edicdo e assim estabelecendo o meu préprio recorte e tese.

Comecei a compreender o sistema do mercado do livro e o seu funcionamento para ir
delineando como se aplicava aos quadrinhos, identificando os principais atores envolvidos na
rede de producéo de um quadrinho. Dessa forma, consegui me aproximar de figuras importantes
do nicho e muitas vezes de dificil acesso, mas a partir do momento que me inseri no meio como
leitora aficcionada, resenhista, produtora de contedo e pesquisadora, 0 contato se tornou facil
e rapido.

Iniciei a coleta de material para ser incorporada a pesquisa por meio de podcasts, lives,
entrevistas (escritas e orais), videos, biografias editoriais, grupos de chats fechados e por meio
deles consegui indicagdes de materiais que puderam dar suporte ao meu estudo.

Durante o cumprimento dos créditos disciplinares, em uma das disciplinas que cursei,
foi discutido o livro como personagem literario, o autor dentro da obra e seu processo de criacdo
e suas reflexdes sobre o0 objeto livro. Uma imersdo metaliteraria que me fez perceber o quanto
ISSO era muito comum e presente em muitos quadrinhos que li.

Fiz entrevistas para a minha coluna no site do LiteraturaBr? com os quadrinistas
premiados no Jabuti que foram publicados pelos editores elencados na minha pesquisa, para
analisar o ponto de vista deles como criadores ao verem sua cria¢do ser moldada pelo editor até
ganhar forma e ser publicada.

As entrevistas tanto com o0s quadrinistas quanto com os editores foram importantes

materiais que me fizeram compreender que o que forma o profissional editor é a pratica do

2 As entrevistas estdo disponiveis no site: https://www.literaturabr.com/category/entrevista/
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exercicio de preparar um original para ser publicado, conhecer profundamente o seu objeto e
ser extremamente apaixonado por ele, além de ter uma “simbiose” com o autor da obra.

Para alcancar as propostas da tese, esta pesquisa elabora um estudo ao mesmo tempo
analitico, exploratdrio, descritivo, levantamento de informacdes (mapeamento) e bibliografico.
Portanto, caracteriza-se como uma pesquisa qualitativa.

No tocante a revisdo bibliogréafica, o trabalho utilizou como base tedrica os estudos
sobre as publica¢bes dos quadrinhos, que situou a pesquisa dentro do contexto no qual se
encontra atualmente. Em relacdo a pesquisa historica, revisitei referéncias como Gongalo
Junior, Dan Mazzur e Alexander Danner, Alvaro de Moya, Roberto Elisio dos Santos,
Waldomiro Vergueiro, Paulo Ramos, Sonia Luyten, Leila Rentroia lanonne e Roberto lanonne,
Moacy Cirne entre outros estudiosos no vasto acervo bibliografico-historico-documental sobre
0 surgimento, o aparecimento e as primeiras publica¢cdes de quadrinhos no Brasil e no mundo.
Foi feito um breve panorama historico sobre a trajetéria editorial dos quadrinhos no Brasil, uma
vez que parte da producdo analisada nesta pesquisa € de publicacdes editadas no pais, de
traducbes de obras estrangeiras etc. O capitulo histérico se faz necessario para melhor
contextualizar a pesquisa e como aporte sobre o surgimento, desenvolvimento e constituicdo
do cenario do mercado dos quadrinhos no pais.

Na discussdo conceitual sobre quadrinhos e suas estruturas, Scott McCloud, Will
Eisner, Thierry Groensteen e Waldomiro Vergueiro foram os autores referenciados para a
compreensdo da nona arte enquanto linguagem singular no universo editorial. As interlocucdes
com outros campos de estudos como arte, mercado, literatura, traducdo, edicdo, com 0s quais
a linguagem dos quadrinhos possui interfaces diretas, tiveram como referéncias Paulo Ramos,
Waldomiro Vergueiro, Umberto Eco, André Schriffrin, John Thompson e Walter Benjamin
dentre outros. Na abordagem sobre edicdo, estabeleci uma ponte com os tedricos Gérard
Genette, Michel Melot, Roger Chartier, Plinio Martins Filho, Amir Brito Cador, Christian
Leborg dentre outros. Sobre o perfil do editor, as reflexdes de Villém Flusser, Roger Chartier,
Jaco Guinsburg, José Muniz Jr, Luciana Salgado, Ana Elisa Ribeiro, contribuiram para a
elucidacédo do papel do editor nos processos editoriais.

Outros autores de referéncia abordados no tocante as discussdes, analises e critica sobre
o sistema das HQs foram Alvaro de Moya, Moacy Cirne, Liber Paz, Groeensteen, Barbara
Postema.

A pesquisa teve outras referéncias bibliograficas como teses, dissertacdes, artigos, anais
do observatorio de histérias em Quadrinhos, literatura biogréfica de editores, cases por meio de

podcasts, sites de referéncia como Guia dos Quadrinhos (site especializado em cadastrar gibis
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publicados no Brasil), relatos e dados da equipe do site Universo HQ. Neste ultimo me inseri
como colaboradora para participar do grupo fechado, ficando em contato direto com os
jornalistas do site, além do editor Sidney Gusman, pois o site € referéncia nacional e produz
conteudos informativos e jornalisticos ha 20 anos sobre quadrinhos. Tanto o site, quanto o
podcast Confins do Universo, foram importantes fontes da pesquisa. As publicaces da
Associacao dos Pesquisadores em Arte Sequencial (ASPAS), a qual me filiei para esta pesquisa,
e eventos correlatos ao nicho editorial e da linguagem dos quadrinhos, também auxiliaram para
estabelecer um contato mais direto com quem produz e edita quadrinhos.

Nos dois primeiros anos do doutorado, participei de trés cursos de formacéo de edigédo
de quadrinhos e um workshop. Os cursos trabalharam em sua proposta os processos de edigdo
de quadrinhos, perfil, formacdo e atuacdo de editores com o intuito de preparar e formar
profissionais de atuacdo no mercado de quadrinhos. O primeiro curso, feito em julho de 2017,
na Casa dos Quadrinhos, em Belo Horizonte, com o editor das Graphics MSP, Sidney Gusman,
intitulado “Edicao de Quadrinhos”, mostrou as principais etapas de producao e edi¢do de uma
graphic e de um gibi. Outro que participei no mesmo ano, foi o workshop do Sebrae-MG sobre
“Mercado Editorial de quadrinhos”, em que foram abordados os aspectos de mercado dos
quadrinhos, autopublicacGes, plataformas de financiamento com um roteirista brasileiro com
atuacdo internacional e também foram explanados aspectos da legislacdo de imagem, direitos
autorais com o advogado especialista em juridico de cultura e arte. O segundo curso, “Formagéao
do Editor de HQ”, pela Casa Educacéo, de S&o Paulo aconteceu durante todo o més de marco
com os editores Cassius Medauar e Guilherme Kroll. E em maio e junho de 2018, participei do
curso “Master Class em Quadrinhos” na Casa dos Quadrinhos com o quadrinista Vitor Cafaggi,
que mostrou os processos de producdo de uma graphic novel com producgdo pratica de uma
pagina de HQ durante o curso. Também participei de diversas palestras com quadrinistas,
editores de quadrinhos e em todas elas, no tocante as abordagens dos aspectos de producdo e
edicdo de uma HQ, alguns sempre pontuaram aspectos criativos, por ser algo muito individual
e subjetivo. De forma geral, 0 que interessava era como surge um quadrinho até chegar as maos
do leitor.

Em 2019, fiz mais cursos importantes, um de edig&o de livros organizado pela Sala Tatui
e Editora Lote 42 e novamente fiz o curso de edi¢do de quadrinhos com o Sidney Gusman pela
Casa dos Quadrinhos. Em 2020, entre junho e outubro, fiz o curso de formacdo de editor de
livros, pela Casa Educagdo. Todo o processo formativo contribuiu significativamente para a

pesquisa de forma complementar e extensiva ao doutorado.
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Para compor o corpus dessa desta pesquisa, foram elencadas com base em seus perfis,
as editoras pesquisadas e observadas durante os dois primeiros anos do doutorado. Durante a
observacao e estudo das editoras, fiz uma classificacdo tipologica de processos de edicdo de
quadrinhos e do perfil dos editores tracado neste projeto. Delimitei trés frentes de atuacéo
editorial. Para a linha de edicdo de quadrinhos estrangeiros por meio de licenciamento, a editora
Pipoca e Nanquim foi a que melhor se enquadrou, considerando que ela construiu em seu
primeiro ano de atuacdo um catalogo rigorosamente de publicacdes de quadrinhos estrangeiros
e se tornou a editora reconhecida e premiada no Trofeu HQ Mix do ano de 2017, mas depois
de trés anos consolidada no mercado ela comeca a editar quadrinhos de autores nacionais. Para
a linha de edicdo de quadrinhos nacionais, analisei a Mauricio de Sousa Producdes, que além
de ser uma das principais referéncias no pais desde o surgimento do mercado de quadrinhos, é
uma das que entrou no mercado dos quadrinhos em formato de livros, a partir das producées
das Graphics MSP.

Na categoria editora de autopublicagdo, o autor-editor Wagner Willian € um dos nomes
que possui producdo independente com selo proprio e é reconhecido na cena por ser o
quadrinista que mais se aproxima as propostas de inser¢do das HQs no mercado livreiro. Os
editores entrevistados foram: Sidney Gusman (editor das Graphics MSP), Daniel Lopes e
Alexandre Callari (editores da Pipoca e Nanquim), Wagner Willian (Texugo) e Guilherme Kroll
(Bal&o Editorial), todos amplamente conhecidos tanto pelo publico quanto no mercado editorial
como editores de quadrinhos.

O estudo descritivo e analitico dos corpus escolhidos foi baseado nas entrevistas com
perguntas semi-estruturadas enviadas diretamente a eles por e-mail. Utilizei outros materiais
como videos, arquivo documental colhido na web, acompanhamento por meio de observacao
via redes sociais e em contato direto com os editores, aquisicdo de material publicado pelas
editoras, autores etc.

Nas entrevistas concedidas, direcionei perguntas especificas sobre as obras dos
quadrinistas que entrevistei no site do LiteraturaBr. Sendo assim, um dos caminhos para
analisar os processos editoriais de cada perfil de editora/editor foi por meio de andlise do
material publicado e editado por elas, bem como as entrevistas concedidas que suplementam a
analise comparativa. A escolha dos quadrinhos elencados nas perguntas foi baseada no perfil
da editora, 0 mesmo quadrinista ser editado por editoras distintas e com isso busquei colher a
experiéncia de editar uma obra que resultou no sucesso obtido ao ser publicada e vencer

importantes prémios.
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Quanto as graphics MSP editadas por Sidney Gusman, ja foram publicados 33 titulos.
Até o fim do ano de 2022 estdo previstas mais 5. Das 33 graphics, Jeremias Pele, de Jefferson
Costa, foi a HQ premiada no prémio Jabuti do ano de 2019, em duas categorias: melhor HQ e
livro do ano. Do mesmo quadrinista de Jeremias Pele, os editores da Pipoca e Nanquim
langaram pelo selo Original PN a primeira HQ do catilogo, de autor nacional: Roseira,
Medalha, Engenho e outras histérias (2019). Wagner Willian editou com o selo Texugo, de
formaindependente, O Mestre, 0 Cuco e a Lenda (2017), O Martirio de Joana DarkSide (2018),
Todas as Pedras no fundo do Rio (2022) e também de sua autoria Lobisomem sem barba (2014)
que saiu pela Baldo Editorial, de Guilherme Kroll, a publicagéo foi indicada ao prémio Jabuti
de 2015. Essas séo as obras que utilizei como premissa para as perguntas elaboradas no
questionario e também para que fosse possivel uma analise dos dois lados da atuacdo no
processo editorial, o autor e o editor.

Esta pesquisa limitou-se aos quadrinhos publicados na forma de edigdes em livros,
graphics novels®, ndo abordando as histérias em quadrinhos veiculadas na internet, pois o
mecanismo virtual requer outro perfil de analise e estudo da pesquisa, uma vez que possui
ferramentas e recursos especificos do formato digital.

As entrevistas subsidiaram a andlise para compreender 0s processos editoriais
desenvolvidos por cada editora e a atua¢do do editor da obra, além de fornecer informacdes que
por ventura ndo possam estar disponiveis ou em circulacdo, como dados de nimeros de
publicacéo, critérios de escolhas de autores/quadrinistas, valores de mercado de licenciamento,
de producdo, impressao dentre outras.

Espera-se que a tese possa servir de referéncia para outras pesquisas relativas aos
quadrinhos, uma vez que €é escassa a discussao ou o aporte tedrico sobre essa perspectiva

tematica dos processos editoriais de HQs dentro do campo da edicéo.

3 As graphics novels sdo narrativas longas em sua maioria editadas e publicadas em formato livro. Séo distintas
das demais historias em quadrinhos de narrativas curtas publicadas em formato de revista. Possuem uma
caracteristica proxima aos romances em prosa.
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1. EDITORAS DE QUADRINHOS NO BRASIL

A trajetoria editorial das HQs iniciou-se através das publicacfes de tiras em jornais de
grande circulacdo, como ilustragdes sequenciais. A publicacéo reconhecida mundialmente foi
a do personagem Yellow Kid, de Richard Outcault, que saiu no tabloide americano The New
York World, em 1907. Muito antes de Outcault, a narrativa sequencial ja circulava nos jornais,
especificamente no Jornal Vida Fluminense, de 1869, no Brasil. Esse é considerado entdo o
pontapé para o surgimento dos quadrinhos em todo 0 mundo como pode ser visto na cronologia

elaborada por Cirme e Moya (2002).

Figura 1 — Tira do personagem Yelow Kid, de Richard F. Outcault

A FEW THINCS THE VERSATAE YELLOW KID MICHT DO FOK A LIVING,

Fonte: Google Images, 2022

As Histérias em Quadrinhos no Brasil surgiram no século XIX, sendo a primeira
publicacdo de autoria do jornalista e ilustrador Angelo Agostini com As Aventuras de Nho-
Quim (1869). Em 1883, Agostini publica As Aventuras de Zé Caipora, na revista llustrada.
Consideramos aqui 0 ponto de partida da expansdo dos quadrinhos dos jornais para revistas.
Em 1905, a revista Tico-Tico se torna a primeira revista brasileira a publicar narrativas voltadas
para o publico infantil. Depois dela, outras nessa linha apareceram no mercado, como O Guri,
Juquinha, Sesinho e Comico. Com o crescente nimero de leitores e sua popularizagdo, as
historias em quadrinhos ganharam espaco proprio por meio de suplementos, como a Gazetinha
(1929-1950), Suplemento Infantil/Juvenil (1934) e Mirim (1937), de Adolf Aizen, o Globo

Juvenil (até 1945), que eram encartadas nos jornais de grande circulacdo. Em 1939, Aizen, por
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meio do Grande Consorcio Suplementos Nacionais, lanca o suplemento o Lobinho. No mesmo
ano, Roberto Marinho lanca a revista Gibi, que ganhou tanto destaque no Brasil que as historias
em quadrinhos passaram a se chamar “gibis”, denominacdo que caiu no gosto popular,
designando qualquer publicacdo de HQs.

Com o fim dos suplementos, aparecem as primeiras editoras nacionais especializadas
em publicar histérias em quadrinhos (VERGUEIRO; SANTOS, 2011). Segundo o0s
pesquisadores, surge entdo “uma nova fase no mercado brasileiro” (VERGUEIRO; SANTOS,
2011, p. 22). A partir dai tracaremos um breve panorama das editoras de HQs no Brasil até os

dias atuais.

1.1 As primeiras editoras nacionais de Histdrias em Quadrinhos

As primeiras editoras brasileiras surgiram na regido sudeste, ‘“nos estados mais
desenvolvidos economicamente, Sdo Paulo e Rio de Janeiro, uma situagéo que ainda permanece
relativamente inalterada, quase que setenta anos depois.” (VERGUEIRO; SANTOS, 2011, p.
22) A observacdo de Vergueiro e Santos é caracterizada pela realidade sécio-cultural-
econdmica da méa-distribuicdo de renda do pais e consequentemente a sua desigualdade social,
tornam as regides sul e sudeste as que mais concentram parte da industria brasileira e
movimenta o mercado nacional. Da regido sudeste também vieram os principais meios de
comunicacdo de massa, 0 jornal impresso, o radio e a TV. N&o surpreenderia que dai viessem
as primeiras editoras de HQs.

Adolfo Aizen ficou conhecido como o “pai dos quadrinhos” advindo de uma trajetéria
jornalistica juntamente com Roberto Marinho, foi um pioneiro do modelo de publicacdo das
Histdrias em Quadrinhos no Brasil por meio dos suplementos encartados nos jornais. Trabalhou
no jornal “O Malho” na década de 1930, até chegar no Tico-Tico. Em 1933 viajou para os EUA
onde conheceu figuras representativas dos quadrinhos norte-americanos (GOIDANICH,;
KLEINERT, 2011, p. 24-25, verbete AIZEN) e a partir desse contato estava decidido a
implementar os quadrinhos nos jornais do Brasil. Ao retornar de viagem para o Brasil em 1934
articulou com Roberto Marinho a possibilidade de publicar histérias em quadrinhos no jornal
O Globo. Mas Marinho declinou da ideia, entdo Aizen por sugestdo de um amigo da redacéo
de O Malho procurou Jodo Alberto, dono do jornal A Nagéo, que tinha apenas um ano de
existéncia. Ao propor a ideia dos quadrinhos no jornal, que foi prontamente aceita por Jodo
Alberto que lhe ofereceu cinco suplementos semanais. O sucesso do suplemento infantil lhe

rendeu quinze numeros até que Aizen resolveu fundar seu proprio Suplemento s6 com
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publicacGes de quadrinhos, o Suplemento Juvenil (1934). O suplemento teve formato tabloide
com tiragem de 300 mil exemplares e permaneceu publicando quadrinhos durante dez anos.

Aizen expandiu o desejo de difundir cada vez mais os quadrinhos nacionais e fundou o
Grupo Consorcio Suplementos Nacionais que teve a revista Mirim (1937) e o Lobinho (1938)
como as pioneiras na publicacdo de quadrinhos no Brasil. Em 1945, Aizen fundou a primeira
editora de HQs, a EBAL (Editora Brasil América Ltda.), em 1945. Aizen € considerado um dos
editores pioneiros de quadrinhos no Brasil, além de ser o responsavel por popularizar os
quadrinhos de super-herdis norte-americanos, foi através da EBAL, que ele abriu as portas para
muitos artistas fazerem histérias em quadrinhos autorais. Adaptacdes literarias para as HQs
também foram um dos pilares das publicacBes da editora, pois Aizen era preocupado com a
recepcdo dos quadrinhos da editora por pais e professores. A EBAL permaneceu ativa até os
anos 1970 quando fechou as portas por problemas financeiros.

Em 1959, o mercado preparava-se para atender uma nova lei, que determinava que as
editoras reservassem 50% do seu catalogo para producdes nacionais. E nessa perspectiva que
nasce a editora O Cruzeiro, que publicou o quadrinho Pereré, resgatando personagens do
folclore brasileiro e O Amigo da Onca, pelo cartunista Péricles de Andrade. A edicdo de autoria
de Ziraldo (criador do Menino Maluquinho) levou o nome do artista ao reconhecimento até o0s
dias de hoje com vastos trabalhos em historias em quadrinhos, livros infantis e publicagbes em
jornais. A editora permaneceu no mercado por quatro anos, sendo fechada em 1964 pelo Golpe
Militar.

A Continental foi uma das editoras que surgiram no mesmo ano de O Cruzeiro com 0
proposito de publicar apenas quadrinhos de autores nacionais. Fundada pelos “empresarios José
Sidekerskis, Victor Chiodi, Heli Otavio de Lacerda, Claudio de Souza, Arthur de Oliveira e
Miguel Falcone Penteado” (site Guia dos Quadrinhos). A editora em 1961 teve que mudar de
nome para Outubro, pois descobriram que ja existia outra editora com 0 mesmo nome,
Continental. De acordo com as fontes informativas do banco de dados e acervo do site Guia dos
Quadrinhos, foi na Outubro que apareceu pela primeira vez o personagem Bidu, de Mauricio
de Sousa e o super-herdi Capitdo 7. A editora langcava uma gama de géneros de quadrinhos, e
por esse motivo ela revelou artistas brasileiros por tras das produgdes de histérias em

quadrinhos, como menciona o Guia dos Quadrinhos:

[...] foi nas revistas de terror da Outubro, que se consagraram outros grandes
nomes das HQs, como Flavio Colin, Jalio Shimamoto, Aylton Thomaz, Inécio
Justo, Getulio Delphim, Gedeone Malagola, Sérgio Lima, Juarez Odilon, Nico
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Rosso, Lyrio Aragdo, Luis Saidenberg, Gutemberg Monteiro e tantos outros,
sob a direcdo artistica de Jayme Cortez. (site Guia dos Quadrinhos)

Permaneceu no mercado até os anos 1970, juntamente com outras pequenas editoras. A
Outubro sofreu baixa e mudou de nome para Taika, republicando quadrinhos de terror.

Ainda na efervescéncia dos anos 1950, ano em que despontaram varias editoras de
quadrinhos no mercado brasileiro, deve-se mencionar a conhecida editora Abril, criada pelo
jornalista Victor Civita. O livro dedicado as histérias das publicaces da editora da familia
Civita, publicado em 2020, O império dos gibis: a incrivel historia dos quadrinhos da editora
Abril, dos autores Manoel de Souza e Mauricio Muniz, traz um minucioso levantamento das
edicOes publicadas pela editora no Brasil. Para Souza e Muniz (2020), “a Abril foi a editora que
mais lancou quadrinhos em nosso pais e tem sua trajetoria intimamente ligada a Nona Arte. [...]
Até fevereiro de 2020, o Guia dos Quadrinhos, 17.120 edices foram lancadas pela Abril.”
(SOUZA; MUNIZ, 2020, p. 9). Segundo os autores, este numero é tdo significativo se
considerarmos que as publicacfes em sua grande maioria ocorreram entre o periodo dos anos
1980 e 1990 e a editora tenha encerrado parte das suas producdes em meados dos anos 2000,
tornou-se imbativel em termos de publicacdo em HQs, pois nem a atual editora multinacional
em atividade, a Panini, ainda ndo alcancou este patamar.

A Abril publicou desde o formatinho* até a linha Premium dos quadrinhos da Marvel e
DC Comics pelo selo Abril Jovem com capas cartonadas, papel especial, formato americano
com 160 paginas. A publicacdo que lancou o nome da editora no mercado, fora do eixo da linha
de super-herdis, tornando-a mais conhecida foi O Pato Donald, em 1950, a estreia da Disney
no universo dos quadrinhos no Brasil. Nos anos 1970, a Abril publicou o quadrinho Mdnica,
de Mauricio de Sousa, que posteriormente veio a cair no gosto do publico, rendendo-lhe um
verdadeiro sucesso editorial com a Turma da Ménica, até o ano de 1986, quando o criador da
turminha assina contrato com a editora Globo. Na linha de publica¢des nacionais, a Abril langou
a revista Cras que por problemas editoriais teve apenas seis numeros lancados entre 1974 e
1975.

Outra editora que despontou no mercado foi a RGE (Rio Gréafica Editora), que pertencia
as organizagdes Globo. Diferentemente da EBAL, a RGE publicava mais quadrinhos
estrangeiros que nacionais. Nos anos 1980, a RGE muda o nome para Editora Globo, com isso

passou a publicar menos as Histdrias em Quadrinhos, até obter a exclusividade das publicagdes

4 O formatinho americano ficou amplamente conhecido pelas publicagdes de revistas de super-heréis como uma
das publica¢Bes de banca que mais se popularizou, as dimensdes 13x21cm no Brasil desse formato eram mais
conhecidas como as edicfes da Disney e Turma da Ménica.
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produzidas pela Mauricio de Sousa Producées, em 1987, e perdurou até o ano de 2007, quando
as edicdes de Mauricio passam a ser editadas e publicadas pela Panini.

Vergueiro e Santos (2011) pontuam acerca do modelo editorial escolhido pela editora a
partir de entdo, “atualmente, a editora apenas publica quadrinhos no formato de albuns e de
graphic novels para venda em livrarias, tendo abandonado completamente a publicagdo de
revistas.” (VERGUEIRO; SANTOS, 2011, p. 26)

Essa mudanca reflete o cenéario da década de 90, em que nota-se uma gradativa migracéo
do modelo editorial de revistas para albuns e graphics novels em edi¢6es de livros com capa
dura ou cartonada. Publicadas em tamanhos maiores que o tradicional formatinho (13x21cm)
das revistas vendidas em bancas de jornais, passando a predominar o formato americano
(20x26cm) como referéncia.

O final dos anos 1980 acirrava a disputa editorial entre as editoras Abril e Globo. De
um lado, as publicacdes da Turma da Monica representavam uma parcela significativa do
mercado e de outro, os quadrinhos da Disney, que saiam pela Abril. Estes eram os Unicos que
conseguiam enfrentar a concorréncia de Mauricio de Sousa, na Globo. (SOUZA; MUNIZ,
2020, p. 188) Vergueiro e Santos (2011) resgatam nomes de outras editoras, embora
pequenas, mas que tiveram importante participacdo no mercado dos quadrinhos no Brasil. As
condigdes econdmicas do pais ndo favoreciam a continuidade de muitas delas, vale relembrar
que desde 1934 até inicio dos anos 2000 surgiram varias pequenas editoras que foram aos
poucos desaparecendo. Dentre elas, a Vecchi, Bloch, Triestre, Edrel, La Selva, Grafipar, Trama,
Talismé, Pandora, Brainstore e Opera Graphica. Vergueiro e Santos (2011) destacam que “essas
editoras publicaram albuns de quadrinhos ou coletaneas de suas revistas regulares, no formato
conhecido como trade paperback” (VERGUEIRO; SANTOS, 2011, p. 33) buscando atender
livrarias especializadas e comics shops.

O inicio dos anos 2000 ¢ um marco para o que conhecemos do atual mercado editorial
brasileiro de HQs, onde novas editoras surgem a partir das possibilidades de publicar historias
em quadrinhos em edi¢des de formato de livro e ampliando o seu publico consumidor, além de
dividir as prateleiras com o mercado literario. A partir dos anos 2000 é que tem-se o quadro das
editoras em funcionamento e que se consolidaram no mercado de quadrinhos. Por meio de um

levantamento, foi possivel mapear as editoras em atividade que publicam HQs no pais.
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1.2 Panorama das editoras em Historias em Quadrinhos a partir do ano 2000

Ao analisar a trajetoria do surgimento das primeiras editoras nacionais de Historias em
Quadrinhos, considero que houve trés momentos que foram os principais marcos para o
desenvolvimento do nicho no mercado editorial.

O primeiro momento das publicacdes em revistas a partir do inicio do século XX, apesar
de ter sido bastante influenciado por edi¢des norte-americanas, foram os anos dos suplementos
em circulacdo pelos jornais.

O segundo marco foi a partir de 1950, quando surgem as primeiras editoras nacionais
de quadrinhos, que passam pelo turbulento momento politico da censura. Durante esse periodo
de muita pressao politica, moral e militar, por conta da disseminacao das ideias propagadas por
Frederic Whertam em Seduction of Inocent,nos EUA repercutiu também no Brasil. Entdo, para
driblar a censura e a perseguicdo aos produtores de quadrinhos, surgiram no Brasil os
Syndicates para viabilizar a venda dos quadrinhos, pois muitas editoras estavam fechando as
portas por ndo conseguirem vender suas publicacdes. Os Syndicates eram agéncias de
distribuicdo de quadrinhos, e por meio deles que foi possivel a circulagdo das HQs que nédo
eram alvos da censura do governo, pois criaram uma estratégica de adotar o selo de autorizagdo
para os titulos que eram “aprovados” pelo codigo de ética imposto (Figura 2).

Sandra Reimdo (2016), em Livros e Subverséo: seis estudos, transcreve uma das falas
ditas pelo militar justificando a prisdo do editor da Editora Civilizaco Brasileira, Enio Silveira,

quando foi preso pelos militares para depor:

Porque vocé é uma das mais eficientes armas de sabotagem dos nossos
principios de vida. Uma editora € uma arma perigosissima, que vocé arma
silenciosa e constantemente. [...] Vocé é mais perigoso para n6s que um sujeito
que esta assaltando um banco. (Ferreira, 1992 apud REIMAO, 2016, p. 74 -
75)°

N&o s6 os quadrinhos, mas toda e qualquer publicacdo de livros sofreram fortemente

com a censura nesse perl'odo.

5 Jerusa Ferreira (org.), Enio Silveira, S&o Paulo, Com-Arte/Edusp, 1992, p. 94. Editando o Editor 3.
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Figura 2: Selo utilizado pelos Syndicates nas revistas em Quadrinhos no periodo da censura
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Fonte: Elaboracéao propria, 2022

O terceiro momento é considerado por alguns autores como Cirne e Moya, 0 periodo
apos anos 2000, e para outros como Vergueiro e Santos, o periodo apds a primeira década dos
anos 2000 (a partir de 2010). Para esta pesquisa considerei o periodo a partir dos anos 2000,
pois foi possivel perceber ao longo da pesquisa que a entrada da Panini no mercado foi nesse
inicio, introduzindo edic¢Oes especiais e minisséries, além de assinar contrato com a Mauricio
de Sousa Producdes.

Vergueiro e Santos (2011) consideram para além do que pontuei da entrada da
multinacional Panini no mercado editorial, um importante elemento a ser observado nesse
periodo: aentrada dos mangas no mercado de quadrinhos do Brasil. Segundo os pesquisadores,
“outro fendmeno contemporaneo do mercado das historias em quadrinhos no Brasil ¢ a
verdadeira explosdo dos quadrinhos japoneses — 0s mangas —, atualmente sdo publicadas em
uma consideravel quantidade e variedade no pais.” (VERGUEIRO;SANTOS, 2011, p. 34).
Atualmente, temos no Brasil editoras especializadas s6 em publica¢des de quadrinhos japoneses
como a JBC, a New Pop dentre outras.

Curiosamente, os anos 2000 iniciam com o surgimento de pequenas editoras e selos
independentes de quadrinistas para publicacGes autorais como a 8Inverso, Desiderata (atual
Ediouro/Pixel), Ink Blood Comics Jambd, Quadrinhofilia, Tordesilhas, Via Lettera, Zapata e
Zarabatana, o que tem sido marcado logo apés a primeira década, mesmo com uma crise no
mercado editorial em 2015. Muitas das editoras que surgiram nos anos 1990 tiveram mudancas
editoriais apds o ano 2000.

Tanto as grandes como as pequenas editoras despontaram nos anos 2000 para o mercado

das HQs como a Intrinseca, Cia das Letras, L&PM, Conrad, Devir, Criativo, Draco, Darkside
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Books, entre outras. Vale assinalar que boa parte delas cada vez mais tem se popularizado entre
os leitores mais aficcionados especialmente colecionadores.

O mapeamento das editoras pos anos 2000 (ver Anexo 6) mostrou o cenério atual do
mercado dos quadrinhos. Para isso, levantei dados das editoras existentes em atividade
buscando referéncias no site Guia dos Quadrinhos®, na lista de editoras do site Ugra Press, e
validando a existéncia e funcionamento ativo ou inativo de cada uma por meio de dados do
CNPJ pelos sites Casa dos Dados’, SEFAZ® e SINTEGRA®, onde encontrei nomes dos
fundadores, data de abertura, funcionamento, endereco, quando nao havia informagdes
suficientes nos sites ou canais oficiais das editoras ou selos editoriais®. N&o foi possivel esgotar
todas as possibilidades de identificar 100% da totalidade de editoras nacionais que publicam
quadrinhos, devido as limitacdes e extensdes que exigem uma coleta de dados mais prolongada.
O objetivo é situar o atual mercado de HQs no pais por meio de uma catalogacdo de editoras
existentes e em atividade, que estejam no circuito comercial mais conhecido, como eventos,
redes sociais e sites préoprios. O recorte desse levantamento foi excluir os selos de
autopublicacdes, coletivos de publicacao, venda e divulgacédo e autores independentes.

A catalogacdo das editoras existentes e em funcionamento ap6s os anos 2000 (Anexo 6)
que publicam quadrinhos revelou a expansdo do mercado editorial em todo o Brasil (mapa
editorial das HQs) em que pode se observar que algumas editoras ndo se concentram apenas em
grandes grupos editoriais nem no eixo sul e sudeste.

Para se ter uma ideia, Vergueiro e Santos (2011) citam a editora Abril como a referéncia
nacional em publicacBes de quadrinhos, que vinha se consolidando no mercado desde os anos
1970. Outras 12 editoras sdo mencionadas por eles que surgiram e desapareceram no mercado,
em 2001 a Panini Comics assume o catalogo de super-herdis da Abril e as publicacbes de
Mauricio de Sousa em 2007 e a partir de 2011 citam 4 principais editoras sediadas em Séao
Paulo.

No levantamento dessa pesquisa foi possivel notar o vertiginoso crescimento em nimero
de editoras ap0os os anos 2000, um saldo de 72 editoras a mais na comparagdo com os dados de

Vergueiro e Santos (2011). Em todo o pais identifiquei 88 editoras de quadrinhos, sendo

& www.guiadosquadrinhos.com

7 www.casadosdados.com.br

8 https://servicos.receita.fazenda.gov.br/Servicos/cnpjreva/Cnpjreva_Solicitacao.asp

% http://www.sintegra.gov.br/

10 A diferenca entre selo e editora, a editora necessariamente tem que ter CNPJ constituindo-se como uma empresa,
com estatuto, fundag&o, misséo, ata de fundacéo etc enquanto o selo ndo precisa ter um CNPJ, pois trata-se de um
nome comercial que identifica a segmentacdo das linhas editoriais de publicacdo da editora ou quando um grande
grupo editorial adquire outras editoras menores, neste caso o selo pode estar ligado diretamente a uma editora.
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https://servicos.receita.fazenda.gov.br/Servicos/cnpjreva/Cnpjreva_Solicitacao.asp
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predominantemente a regido Sudeste onde esta a maior concentragdo das editoras (SP: 50; MG:
02; RJ: 12), em seguida a regido o Sul (PR e RS) somando 16 editoras e as demais regides como
Norte, Nordeste e Centro-Oeste somam 07 editoras (Nordeste: 05; Norte: 01 e Centro-Oeste:
01), apenas uma editora ndo foi possivel identificar a sua localizacao.

O levantamento das editoras em atividade mostra marca o crescimento do mercado de
quadrinhos mesmo diante de alguns cenérios de crise como o fechamento de grandes redes de
distribuicéo e livrarias, a Saraiva e a Abril além do contexto econémico inflacionario onde o
preco do papel tem impactado diretamente o mercado editorial.

O surgimento de pequenas e novas editoras e a persisténcia das antigas, hoje, se vale de
um mercado cujo publico é fiel, cativo e colecionador. Essas pequenas editoras foram fundadas
por quem ja fazia parte do universo dos quadrinhos como quadrinista, roteirista, lojista ou até
mesmo leitor e fa de quadrinhos. Uma parcela das novas e pequenas editoras esta aderindo a
um modelo novo de publicacdo de quadrinhos possibilitado em grande parte por meio do
financiamento coletivo, o crowdfunding, onde o leitor colabora com a aquisi¢do da obra antes
mesmo dela ser publicada. No ano de 2017, apresentei em uma das disciplinas sobre edi¢do no
CEFET uma analise sobre o crowdfunding de HQs, para a qual foi preciso buscar fontes de
estudos ou pesquisas de dados sobre o mercado de quadrinhos no Brasil. Foi assim que estudei
e analisei a pesquisa publicada pelo Professor Paulo Ramos.

De acordo com a minha pesquisa, Paulo Ramos havia feito uma atualizacéo sobre o
mercado editorial de quadrinhos, 40 anos ap6s a ultima pesquisa feita em 1967 por José
Marques de Melo. Neste estudo, foi feito um raio-x das editoras existentes e as revistas
publicadas em 1967. O estudo comparativo utilizou 0s mesmos critérios adotados para analisar
0s dois momentos da producao editorial brasileira de HQs.

Um dos primeiros estudos sobre o mercado de HQs no Brasil foi feito em 1967 pelo
Prof. José Marques de Melo pela faculdade Céasper Libero, em Sdo Paulo, que posteriormente
foi compilado no livro Comunicacao social: teoria e pesquisa (1973) com o capitulo intitulado
“Quadrinhos no Brasil: estrutura industrial e contetido das mensagens.” Os critérios de analise
utilizado nessa pesquisa comparativa foram as editoras de quadrinhos existentes em 1967, com
base nas revistas de periodicidade fixa (quinzenal, mensal, bimestral, trimestral) lancadas em
bancas entre os meses de agosto e novembro daquele ano. Na pesquisa de Paulo Ramos em
2007, quarenta anos depois da primeira, o recorte foram titulos langcados em bancas entre agosto
e novembro de 2007, em que na primeira etapa houve dois levantamentos divididos em cinco
topicos: bancas, editoras, material estrangeiro, géneros e tiragem. Na segunda etapa, ampliacdo

da comparacéo com dados de estudos nédo previstos na pesquisa feita em 1967.
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Os resultados desse estudo comparativo revelaram mudancas significativas no modelo

de publicacéo e distribuicdo e pontos de vendas de quadrinhos.

Tabela 1 — Estudo comparativo mercado de HQs no Brasil — 1967 X 2007

América, RGE (O Globo), O
Cruzeiro, Vecchi, Bloch,
Abril, La Selva, Novo
Mundo, Taika e Grauna)

1967 2007

Bancas Média de 121 publicacdes | Média de 84 titulos regulares

mensais sem o género fotonovela

Fotonovela representavam Ao contar as publicagdes

15,7% dos lancamentos ndo regulares (albuns,
minisséries etc) este nimero
sobe para 110
Editoras 10 editoras (EBAL, Brasil- 11 editoras Abril, Conrad,

Globo, JBC, Lumus,
Mythos, Panini, Pixel, New
Tokyo, On-Line, LB3,
HQM, LP&M, Devir)

Vecchi e Bloch investiam
em fotonovelas e 4 editoras
de terror e mistério

Editoras de fotonovelas e
terror extintas

Abril e Globo se mantiveram
desde entdo

Néao informou

Material Estrangeiro

70% EUA e ltalia

84,1% - EUA e Japdo,
apenas 15,9% HQs nacionais
e infantis

Géneros

Terror, Fotonovelas
(tiragens de fotonovelas de
até 461.776 exemplares)
enguanto infantil de maior
tiragem era Mickey com
média de 334.508
exemplares/més

Mangés — representam
18,6% das vendas em bancas

Tiragem

Recruta Zero (75mil
exemplares/més); Revistas
Disney — Mickey, Tio
Patinhas, Pato Donald e zé
Carioca — 1,114 milh&o
exemplares/més

Recruta Zero foi recolocada
no mercado pela Mythos e
depois cancelada por falta de
compradores; MSP a Unica
que alcanca a casa dos
milhGes de vendas e publica
o0 dobro de titulos que a
Disney, crescimento de 12%
pela Panini.

Fonte: Tabela - Compilagdo de dados e elaboracéo propria, 2022 com base em RAMOS (2008)

Ao analisar a pesquisa de campo sobre o mercado das HQs feita por Ramos (2008), o
meu estudo revelou que em 2007 existiam 24 editoras especificas de quadrinhos; as bancas
eram os principais pontos de vendas com 88% do mercado (ndo considerou 0 mercado virtual

de vendas); 70,8% das editoras investiram em livrarias que representavam 12% das vendas do
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setor; as lojas especializadas em HQs (Comics Shops), que vendiam todas as publicagdes em
circulacdo, ndo foram consideradas na pesquisa de Ramos (2008); ndo foi considerada a
diversificacdo do género de titulos lancados no Brasil como adaptacgdes literarias, jornalismo
em quadrinhos etc. As livrarias tornaram-se pontos de vendas atraindo publico adulto
considerado como o de maior poder de compra; outros pontos de vendas ndo foram
considerados na pesquisa, como as livrarias, supermercados, internet, comics shops, farmacias,
pois eram inexistentes como locais de vendas em 1967; a média de langcamentos regulares e ndo
regulares em bancas e livrarias foi de 125 titulos/més em 2007 e 121 em 1967, s6 em bancas,
ndo contabilizando as publicagcbes ndo regulares; Panini em 2007 publicava seis de cada
langamento se comparada as outras editoras. Em 2007, com o fim das publicacbes de
fotonovelas e reducdo do género terror, 0 mercado passou a investir em mangas, super-herais e

infantis (Disney e MSP). Conforme dados do grafico 1.

Gréfico 1 — Vendas de publicacGes por género, em 2007

W Super-herdis
24,5%

m Infantis
23,5%

Mangas e
Manhwas
18,6%

Fonte: Gréfico - Compilacéo de dados e elaboracdo prépria, 2022 com base em RAMOS (2008)

A pesquisa comparativa de Paulo Ramos mostra que a mudanga do mercado de HQs
entre 1967 e 2007 revelam marcos importantes que viriam a delinear o mercado apés 2007
como a saida da editora Globo das bancas, a extin¢do de dois géneros que mais vendiam em
1967: fotonovela e terror, nova tendéncia de mercado que passa a publicar em formato de livros,

com edicdes de luxo, a migracdo dos pontos de vendas das bancas para as livrarias e web,
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barreiras editoriais em que algumas editoras como a Panini ndo informam dados de vendas,
circulacéo, publicacdo, edigéo de quadrinhos como era comumente publicados e divulgado pelo
Instituto Verificador de Circulacdo de publicagdes (ver figura 3).

Figura 3 - Publicacdo de dados de circulacdo de quadrinhos no Brasil em 1975

ENQUANTO ISSO, EM 1975...
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Reproducao de pagina do Almanaque Abril 1976 com dados do IVC (Instituto Verificador de Circulacdo — hoje, de
"Comunicagao").

Fonte: https://www.planetagibi.com.br/2016/12/tiragens-e-vendas-de-hgs-no-brasil.html Acesso em 20
set 2017 e 02 jun 2022

Ap0s a pesquisa de Paulo Ramos (2008) o ultimo dado publicado apresenta algumas

estimativas®®.

11 Planeta Gibi a partir do Instituto Verificador de Circulagdo (Comunicagéo). Disponivel em
http://www.planetagibi.com.br/2016/12/tiragens-e-vendas-de-hgs-no-brasil.html Acesso em 20 set 2017



https://www.planetagibi.com.br/2016/12/tiragens-e-vendas-de-hqs-no-brasil.html
http://www.planetagibi.com.br/2016/12/tiragens-e-vendas-de-hqs-no-brasil.html
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Tabela 2 — Estimativas de circulagdo/publicacdo de quadrinhos pds 2008

As maiores circulagdes de quadrinhos e infantis
(IVC 2011/2010)

Publicagéo 2010

Ménica 145862 128312
144.991 123.411

Magali 133.743 108 879

Casciio ' 128.01€ 106.720

Chico Bento 130.407 106.140
Recreio 98.698 74.521

Pato Donald 9.058 22676

Princesas 19.540 22645
Zé Carioca 7.740 21.708
Mickey 8.378 21.582
Tio Patinhas 8131 20.783

Reproducédo de quadro publicado em meio&mensagem (9/abr/12): as maiores circulacdes dentre as revistas em
quadrinhos e infantis auditadas pelo IVC

Fonte: http://www.planetagibi.com.br/2012/04/contra-mare-circulacao-de-hgs-disney.html
Acesso em 20 set 2017 e 02 jun 2022

Diante da analise comparativa apresentada pelo pesquisador Paulo Ramos e os dados de
estimativas de circulacdo de revistas em quadrinhos em 1975 e 2008, ainda ndo foi possivel
estimar com precisao o atual cenario da publicacéo e circulacdo de HQs no Brasil devido a essa
transicdo do formato de publicacdo de revistas para livros. Espera-se que por meio do ISBN
seja possivel colher dados de circulagdo, vendas e publica¢des para melhor vislumbrar o cenério
dos quadrinhos no mercado livreiro. O que tenho observado desde o inicio da pesquisa que a
crise do mercado em 2015 impulsionou as editoras e autores independentes a buscarem uma
alternativa fora do modelo de distribuicdo e consignacdo dos livros. O financiamento coletivo
¢ uma modalidade de mercado em que o publico consumidor investe na obra antes de sua
producéo, o que tem viabilizado as publica¢des de autores independentes. O nicho de HQs nas
plataformas de crowdfunding (financiamento coletivo ou colaborativo) apresentou resultados
significativos de sucesso em suas campanhas, tornando-se um modelo de aposta para pequenas
e novas editoras de quadrinhos.

Essa alternativa que tem cada vez mais viabilizado a publicagdo de HQs no Brasil e
fomentado o crescimento do mercado de quadrinhos se mostrou um modelo interessante para
as pequenas e médias editoras. O “Catarse” é a plataforma mais usada para o financiamento
coletivo de HQs no Brasil e tem crescido muito para o setor de quadrinhos desde 2011. Os
ultimos dados fornecidos pela plataforma registraram crescimento de 15,4% em relacédo a 2016,

ainda faltavam 3 meses para terminar o ano de 2017 e podiam aparecer mais projetos.


http://www.planetagibi.com.br/2012/04/contra-mare-circulacao-de-hqs-disney.html
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Os dados disponibilizados pelo Catarse informam o crescimento de projetos de
publicacdo de quadrinhos financiados anualmente desde 2011.

Tabela 3 — Dados de projetos de HQs financiados via Catarse, por ano

Ano | NUmero de
projetos de
HQs
financiados

2011 |1

2012 | 11

2013 | 48

2014 | 37

2015* | 61

2016 | 64

2017 |74

2018* | 90

2019* | 88

2020* | 85

2021* | 156

Fonte: Adaptado de https://quadrinhopole.com/2015/03/13/catarse-quadrinhos-e-algumas-estatisticas/
https://www.catarse.me/dbhero/dataclips/fa0d3570-9fa7-4af3-b070-2b2e386ef060

*Qs dados dos anos 2015, 2018, 2019, 2020 e 2021 podem apresentar margem de erro para mais ou para
menos, por terem sido feitos em tabulacdo manual.

O financiamento coletivo tornou-se ndo s6 0 mecanismo que viabiliza uma publicacdo
de quadrinhos de forma independente por autores, como editoras comecgaram a apostar nesse
modelo para construir o seu catalogo. Desde 2018, essa tem sido uma das apostas de pequenas
e novas editoras assim como de editoras que ja atuavam no mercado editorial, o que explica o
surgimento de diversas editoras e 0 vertiginoso crescimento da participacdo de outras no nicho
editorial de quadrinhos em meio a crise do mercado editorial de 2015. Dessa forma, para atrair
um publico cada vez mais exigente e colecionador, as publicaces tém seguido os padrfes de
graphics novels em formato de livros, pois uma margem maior de impressdo do que néo foi
adquirido pela pré-venda sera distribuida e vendida via livrarias e plataformas de marketplace.

Por que o atual mercado investe cada vez no formato de livros para suas publicacGes de
historias em quadrinhos? Para compreender essa transicdo de formato, perpasso pela teoria de
Genette sobre os paratextos, alem de compreender como o conceito de livro e a sua apresentacao
possui uma recepgdo atrativa ao leitor e como este formato fez com que o mercado de HQs

Crescesse.


https://quadrinhopole.com/2015/03/13/catarse-quadrinhos-e-algumas-estatisticas/
https://www.catarse.me/dbhero/dataclips/fa0d3570-9fa7-4af3-b070-2b2e386ef060
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2. PARATEXTOS EDITORIAIS DAS EDICOES EM QUADRINHOS

Ao percorrer a trajetoria editorial das histérias em quadrinhos nos capitulos anteriores e
a sua insercao no mercado livreiro, foi possivel ver que trata-se de um processo longo, gradativo
e evolutivo préprio da natureza do objeto. A partir do momento em que as historias em
quadrinhos comeca a mudar o formato de publicacdes em revista para encadernados'?, os
conhecidos albuns®. Inicia-se ai a concepgdo de uma HQ ser publicada nos mesmos moldes
dos livros, seja literarios ou ndo, mas contendo os mesmos elementos paratextuais que definem
um livro. Para tanto, a teoria de Gérard Genette subsidiou 0 argumento de como as narrativas
sequenciais se relacionam com a estrutura paratextual através das mudancas de formato das
suas publicacoes.

A terminologia dada por Gérard Genette de paratextos editoriais se refere ao conjunto
da estrutura que define as partes do livro e foi abordada aqui com o objetivo de apontar para os
elementos que complementam ou circundam o texto principal, sejam eles verbais ou néo-
verbais.

A adocdo do conceito de Genette possibilitou compreender as edi¢Ges atuais de historias
em quadrinhos em formato de livros, com os critérios internacionalmente adotados conforme
descrito pela Unesco e considerados como uma definicdo global do objeto livro. Sendo as
principais caracteristicas, o registro de ISBN, publicacdo com capa, minimo de 49 péaginas
disponibilizada ao publico, edicdo ndo periddica e impressa (RIBEIRO, 2018, p. 76-77).
Partindo desse recorte, foi feita a escolha e andlise dos objetos ao longo da pesquisa do
doutorado, bem como o formato atual de publicacéo das graphics novels para compreender seus
processos e a sua publicagédo no Brasil.

De acordo com o0 exposto por Gérard Genette, “o paratexto ¢ aquilo por meio do qual
um texto se torna livro e se propde como tal a seus leitores, e de maneira mais geral ao ptblico.”
(GENETTE, 20009, p. 9). A insercéo da linguagem dos quadrinhos nesse formato nos convida

a indagar até que ponto podemos considerar as edi¢des das graphics novels como livros? Como

12 Os encadernados eram a juntada das revistas em série numa Unica encadernacéo artesanal, transformando
numa Unica publicacdo com todas as revistas da série de uma saga de um personagem.

13 Os albuns surgiram a partir da ideia dos encadernados de ser uma publicagdo Unica de uma narrativa que antes
eram seriadas. Para esta pesquisa toda publicacdo em edicéo Unica serd considerada album, caso em que se
enquadra algumas graphics novels. Portanto, tem surgido uma nogéo semelhante conhecida como Omnibus que
significa qualquer livro em formato grande com mais de 500 paginas que retne todos os livros ou albuns de um
determinado autor, personagem ou tema. O formato surgiu na literatura e tem sido adotado nas publicacfes de
quadrinhos.
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aplicar as defini¢cdes dadas ao objeto livro de acordo com Melot e Genette para incluirmos as
atuais edi¢cdes de HQs no universo dos livros?

Inicialmente, considero que o livro € definido mais pela sua forma/formato de
apresentacdo, cuja estrutura é apta a acolher qualquer tipo de conteido que possa ser manuseado
fisica ou digitalmente por uma ou varias pessoas.

Contudo, a mudancga na sua forma de publicacdo requer pensar em sua edi¢do, uma vez
que as narrativas graficas sao planejadas de acordo com o formato no qual serdo publicadas.

O espelho é onde o editor trabalha cada pagina da HQ, como serdo as sequéncias e sua
disposicdo no layout da pagina, bem como cada requadro receberd também o tratamento
necessario para que a narrativa possa ser compreendida pelo leitor no seu conjunto, como 0
jogo de cenas entre os quadros e as paginas. Nesta etapa de edicdo aparece a figura do editor,
que vai dar os rumos da publicacéo.

No momento de edi¢do dos peritextos aparece a atuacao do editor de quadrinhos. Ele é
aquela figura principal que trabalha em cima do projeto a ser publicado, desde a sua concepgéo
ainda imaterializada até a sua publicacéo.

Ao estudarmos a historia das publicacdes impressas, das HQs, percebemos as mudancas
editoriais sofridas ao longo do tempo. As primeiras publicacbes em jornais, depois nos
suplementos, até culminar no formato mais popularizado e conhecido como gibis, que sdo as
tradicionais revistas em quadrinhos. Quando surgiram o0s encadernados que compilam as
publicacGes das revistas em série em um Unico formato de edicdo, iniciou-se a ideia de uma
publicacdo em formato livro. E neste sentido que compreendo todo esse processo por meio de
um breve panorama editorial até chegar as publicacGes atuais das graphics novels em formato

livro.

2.1 A Edicdo: projetar o livro

Quando falo em edicdo estou me referindo a um processo. Os processos Sao
considerados fundamentais em uma operacdo que envolve etapas ou conjunto de atividades que
resultam na concretizagdo/materializacdo de uma ideia em um objeto. A edigéo de livro precisa
ser compreendida como um todo, através do seu desenvolvimento, entdo é necessario identificar
guem € quem no processo editorial, por meio da sua estrutura. O funcionamento de uma editora
durante a edi¢do de um livro, mostra como ocorre e quem esté envolvido direta e indiretamente.
Para tanto, a cadeia produtiva do livro inicia-se com o projeto editorial, que provém de um

longo planejamento.
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Na etimologia do Dicionério do Livro, Faria e Pericdo (2008) nos apresentam a
definicdo de um projeto de edicdo, como um conjunto de elementos que interligados

constituirdo entre si 0 objeto livro.

[...] diz-se que se projeta uma edicdo quando se lhe d& forma gréfica,
coordenando técnica e esteticamente os elementos que a constituirdo. Para isso
tem de levar-se em consideracdo 0 tema e sua extensdao. Em funcéo dele,
escolher-se-4 0 tamanho mais adequado, o tipo, 0 nimero e natureza de
tabelas, gravuras, ilustragdes, a disposicdo geral das paginas, o tipo do papel,
a capa, etc. (FARIA; PERICAO, 2008, p. 600, verbete Projeto).

Todo projeto de uma publicagdo culmina em um objeto em que é necessario definir qual
tipo de produto ele vai se tornar, um e-book, uma revista ou um livro digital, ndo
necessariamente ira se tornar em um modelo comumente conhecido pela sua estrutura como o
cddice, do qual estamos acostumados a identificar. O verbete de edigdo organizado pelo
laboratério de edi¢cdo do CEFET-MG (Led) afirma que “Conforme a natureza tecnologica, a
funcdo, o contetdo, o formato, entre outros elementos, um livro pode ser, afinal, um objeto
muito diverso de outro, embora nuclearmente se mantenha reconhecivel.” (RIBEIRO, 2020, p.
85, verbete Livro)

Ainda nesse aparato da forma em que é apresentado ou construido, ao enxergar o livro
como objeto resultante de um projeto editorial, e este mesmo objeto tem passado e ainda passa
por constantes transformacdes em seu formato, Ribeiro (2020) compara as estruturas de um
livro com as de um objeto arquitetdnico: impressos ou digitais, eles sdo semelhantes, o que 0s
diferem sdo as tecnologias usadas para construi-los.

Genette (2009) em sua obra Paratextos Editoriais faz uma genealogia da estrutura do
objeto livro, e cria a partir do conceito de “paratexto” a ideia acerca dos elementos em que é
visto pelo publico leitor. (GENETTE, 2009, p. 9) Gérard Genette argumenta que o livro se
define pela sua forma composta de dois elementos, os paratextos e os peritextos. Nota-se ainda
que a visdo do livro parte de uma perspectiva de quem produz (editor) e a quem se destina
(publico-leitor). Para ele “jamais existiu um texto sem paratexto” (GENETTE, 2009, p. 11).
Dessa forma, ele define que o livro é um conjunto de elementos que o constitui como forma e
conteddo.

Conceber quais sao as formas e os contetdos do livro parte do principio de um projeto
estruturador que definird os caminhos editoriais que ele percorrera, para tanto, alguém sera o
responsavel por todo esse processo da concepcao até que ele esteja pronto para chegar as méos

dos leitores.
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Considerando essas definigdes, € fundamental para um projeto editorial identificar os
elementos que séo incorporados aos processos de edi¢cdo de um livro e os atores envolvidos em
cada etapa desse processo. Uma das formas para compreender as suas principais etapas, €
identificar os profissionais envolvidos e suas funcbes, que em conjunto, contribuem para o
nascimento do livro, além de observar o funcionamento da cadeia produtiva de edi¢do. Tudo
isso se torna possivel a partir do estudo de uma série de articulagdes empreendidas por um
profissional capaz de fazer com que esse acontecimento seja concretizado: o editor.

O processo de edicdo € comum as varias areas e linguagens que envolvem projetos. No
ambiente editorial, o objeto livro é considerado um projeto. Todo projeto tem etapas de
desenvolvimento que culminam na entrega do resultado de sua producdo. Os caminhos de
execucdo podem variar de uma casa editorial para outra, da politica de um editor ou editora.
Desta forma, a pesquisa se pauta em compreender essas semelhancas e diferencas nos processos
editoriais que resultam em uma publicacdo de livro de Histdrias em Quadrinhos.

A estrutura paratextual do livro por mais comum que seja a todas as publicagdes
existentes, possui peculiaridades que as diferenciam, pela natureza em que foi concebida,

projetada e editada.

Uma editora sempre é caracterizada por editar e ndo imprimir. Uma editora
garante a construcdo de um catalogo de onde se organizam os conteidos que
previamente sdo cuidadosamente selecionados. A edicdo € anterior a
impressao e a impressao ndo garantira por si mesma uma publicagao; por isso,
uma editora pode existir perfeitamente sem possuir sua propria oficina de
impressdo. Da mesma forma, uma grafica ndo garante uma publicagéo de um
livro. Publicar é fazer publico, por em circulacdo o0 que se tem editado e
impresso. Por isso se diz que o catalogo é o acordo de uma editora, enquanto
empresa cultural, fazendo a mediagéo entre autor e leitor. (Traducdo minha)

De acordo com o pesquisador José Muniz, € preciso ressaltar que a edicdo refere-se a
um processo, que trata-se de uma pratica, acdo que vem anteriormente ao ato de publicar, ambos
possuem caminhos diferentes no mercado. Sendo assim, considerei para fins de observacao e

andlise ao longo da pesquisa, a afirmativa de que editar é “como um conjunto de praticas

14 Una editorial siempre se ha carcaterizado por “editar” y no por “imprimir”. Una editorial garantiza la
construccion de um catalogo donde se ordenan los contenidos que previamente han sido cuidadosamente
selecionados. La edicion es previa a la impresion y la impresion no garantiza por si misma una publicacion; por
eso, una editorial puede existir perfectamente sin poseer um taller proprio de impresion. De la misma forma, uma
imprenta no garantiza la publicacion de um libro. Publicar es “hacer publico”, poner en circulacion lo que se ha
editado e impresso. Por eso se dise que el catalogo es el pacto que una editorial, como empresa cultural, forja em
la mediacidn entre autor y lector. (GAZZERA, 2016, p. 27)
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destinadas a preparar materiais simbolicos para circular publicamente (ainda que destinados a
publicos especificos, como os relatérios institucionais).” (MUNIZ Jr., 2020, p. 71)

O conceito de livro ndo é muito claro dentro dos estudos graficos e editoriais. Para Melot
(2012), o livro ¢é basicamente “o que reside entre duas capas ¢, ainda hoje, a definicdo mesma
do livro” (MELOT, 2012, p. 33), um conceito que nunca foi considerado para as publica¢tes
de revistas em quadrinhos.

Para Melot, a nocdo de livro se baseia na ideia de um objeto estruturado com um formato
universalmente conhecido como codex, enquanto que Gérard Genette aprofunda mais a nocao
de livro, em Paratextos Editoriais, no qual ele argumenta que o livro se define pela sua forma
composta dos dois elementos.

Diante do pressuposto de Melot (2012) de que o livro é tudo aquilo que reside entre duas
capas, € nas mesmas consideracdes, para Genette o livro € forma e contetdo, entdo como 0s
quadrinhos comegam a migrar de formato adentrando no universo dos livros?

Em outra definicdo, Adolfo Hansen (2019) argumenta que o objeto livro deve ser
entendido a partir do leitor, quando este compreende o que 0 autor quis transmitir com o texto.
Para ele “o livro ndo ¢ um objeto natural, mas artificial, material e simbolico. Como objeto
artificial, € mercadoria [...]; como objeto simbdlico, é texto, que pressupde uma autoria, que 0
acabou como obra, e leitores que nunca acabam.” (HANSEN, 2019, p. 7-8) Hansen discute que
o livro s6 faz sentido quando é lido, para ser lido pressupde a existéncia do leitor. Sem leitor,
ndo ha autor. Consequentemente, nao ha livro.

No volume da colegdo Bibliofilia, na defesa sobre “O que é um livro?” que da titulo a
obra, ele inicia sua andlise, primeiramente, considerando trés aspectos que compdem o livro: o
material, 0 mercadolégico e o simbdlico. O material, Hansen chama de processo técnico que
trata dos processos de producdo e edicao até a publicacdo do livro. O aspecto mercadoldgico,
temos um sistema econémico que vai ditar o valor do livro, a legislacdo que regula sua
existéncia mercantil e simbdlica (propriedades patronais, autorais etc.) e demais regimes de
trocas econdmicas do mercado editorial. O aspecto simbélico estabelece uma intrinseca relacdo
que o texto adquire ao longo do tempo entre autor e leitor, conforme o contexto de cada um.
Neste ultimo, ele se detém em grande parte da discussdo, pois Hansen se propde a “pensar no
livro como objeto que s6 existe quando ¢ lido.” (HANSEN, 2019, p. 35)

Destaco, com certa critica, essa proposta de Hansen sobre a defini¢do do livro quando
ele propGe analisar a relagéo estabelecida com o objeto livro a partir de um intervalo em que o
autor cria o texto “e o tempo e lugar em que acontece a leitura, em um campo de linguagem.

Esse intervalo ¢ ao mesmo tempo cronolédgico e semantico.” (HANSEN, 2019, p. 35)
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Na contramao do que Hansen defende, esta pesquisa se propde a analisar 0s processos
editoriais que o livro passa desde a autoria até chegar ao leitor. Hansen perpassa por um viés
sociologico para definir o livro. O que se propde aqui é que neste intervalo entre autor e leitor
€ que existem 0s processos técnicos em que o texto sofre diversas modificacbes até ser
efetivamente lido pelo leitor. Portanto, o autor nem sempre participa diretamente das edi¢Ges a
que o texto é submetido até ser publicado.

A figura do editor para Hansen aparece em dois momentos: quando a relacdo
profissional do editor esta estritamente relacionada ao mercado, ao lucro e a defini¢do a quem
o livro deve se destinar. O que exponho é a falta de reconhecimento da importancia do papel
do editor na construcdo do livro em todos os sentidos, desde o surgimento textual até a sua
publicacdo. E ele quem faz essa ponte entre autor e leitor. Em Hansen, ha uma lacuna em sua
abordagem sobre o intervalo entre a criacdo e sua leitura.

O livro ndo é apenas a forma com que se apresenta tanto os paratextos quanto os
peritextos, mas toda a transformacao que ele sofre até chegar ao leitor. Dessa forma, cabe aqui
compreender esse processo que perpassa prioritariamente pelo editor, descortinar o seu papel
nesse processo para visualizar as mudancas que o contedo do livro sofre ao longo da edicéo
até ser finalmente publicado.

Sobre a materialidade do livro, as transformacGes e modificagdes ao longo do tempo, a
evolucdo do livro enquanto objeto de leitura ainda perpassa por experimentacGes até que a
proposta de conteido adquira a sua forma ideal para ser apresentada ao leitor. Sophie Van der
Linden (2011) destaca que “a troca e circulacao do livro entre diferentes suportes, as reedigoes,
mas também as inovacgdes relacionadas a sua materialidade, vdo sempre ampliando nossa
concepgao tradicional do objeto.” (LINDEN, 2011, p. 51)

Linden (2011) dentro do panorama do livro ilustrado, defende que deve haver uma
coeréncia entre a proposta autoral e a editorial para que possam conjuntamente harmonizar os
interesses de ambos. Ela pondera que “convém ter em mente a diferenca entre a intengao dos
ilustradores e as exigéncias ligadas a fabricagdo e comercializacao.” (LINDEN, 2011, p. 51).
Tanto autor textual e ilustrador de um livro infantil como os criadores precisam ter ciéncia de
que o livro é um objeto construido por varias maos.

Diante do pressuposto de Melot (2012), de que o livro é tudo aquilo que reside entre
duas capas, faz-se necessario remontar a trajetoria das edicbes de HQs em que tiveram sua
tradicdo constituida em publicacbes em formato de revistas (formatinho), que foram
consideradas por muito tempo publicagdes populares, provenientes de uma cultura de massa.

Ao alcar o status de livro, a historia em quadrinhos passa a ser considerada por muitos como
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edicdo de luxo, e ganha novos contornos no mercado editorial, como a conquista de espaco
antes ocupado proeminentemente pela literatura. Isso de alguma forma valorizou e modificou
o olhar sobre as narrativas graficas.

O atual contexto dos quadrinhos no formato livro se reconfigurou e o igualou as
potencialidades e possibilidades dadas no mesmo ambito das narrativas literarias. Cabe fazer
um percurso historico-cultural das revistas em quadrinhos e como 0 seu desenvolvimento
impactou diretamente no mercado das HQs. Para isso, disserto sobre o processo e a relacdo das

Histdrias em Quadrinhos no campo da edicao.

2.2 Historias em Quadrinhos e Edicao

A trajetoria das publicacdes das histdrias em quadrinhos em toda a sua literatura revela
uma cronologia evolutiva dos formatos das publica¢des das HQs no Brasil e no mundo. O berco
do surgimento, ainda no século XI1X, foi por meio das tiras publicadas em jornais, em que foi
bastante impulsionada com a revolucéo industrial. Cirne (2002) ja apontava a importancia desse
processo para a difusdo das historias em quadrinho. Segundo ele, “[...] as condig¢des editoriais
para o aparecimento dos quadrinhos ja estavam dadas, no bojo da revolugdo industrial e das
novas conquistas tecnolégicas no campo especifico da impressao tipografica.” (CIRNE, 2002,
p. 11) O jornal é considerado o veiculo de comunicagdo impresso bastante popular e de grande
alcance em diferentes estratos sociais.

O espaco que as charges, tiras e cartuns ocupavam no jornal impresso foram ganhando
maior atencdo e definindo o conceito de narrativas gréaficas e/ou historietas nas primeiras

publicacGes que surgiram. Segundo Cirne (2002),

[...] a publicacdo de cartuns e caricaturas, cada vez em maior namero,
mostrava que ja era possivel estabelecer uma narrativa baseada no humor
gréafico em vigéncia. E para que houvesse narrativa, pelo menos no sentido
romanesco e/ou folhetinesco da expressao literaria, era preciso que houvesse

um minimo de duas imagens “contando” uma historia qualquer.”(CIRNE,
2002, p. 11).

Dessa forma, surgiram no Brasil, as primeiras publicagdes de Nhd-Quim, em 1869, de
Angelo Agostini, considerado um dos precursores na criagdo das narrativas em quadrinhos ao
lado de nomes internacionalmente reconhecidos como pioneiros: Richard F. Outcault, autor de
The Yellow Kid, de 1895, o suico Toppfer, o francés Christophe (pseuddnimo de Georges
Colomb) e 0 alemé&o Busch.
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Marshall McLuhan (2007), em Os meios de comunicagdo como extensfes do homem
(understanding media) enfatiza o quanto a aparicdo do quadrinho de Outcault no jornal
impresso “fez vender muito jornal em 1898 e nos anos seguintes” (McLUHAN, 2007, p. 189)
0 que possibilitou o surgimento da criagdo dos primeiros suplementos em quadrinhos. Alvaro
de Moya ressalta essa importancia dos primeiros criadores da narrativa sequencial ainda que
sem utilizar o recurso grafico dos baldes como “Toppfer, Colomb e Busch aliavam suas
qualidades literarias ao excelente nivel de desenho, ao senso de humor, a antevisdo do que viria
a ser um dos veiculos de maior sucesso no mundo das comunicagdes: os comics.” (MOYA,
1993, p. 12)

A medida que sua popularidade crescia, mais espaco as HQs ganhavam ao ponto de
terem seu proprio meio de comunicacao, seja pelos suplementos ou revistas. McLuhan inclui
as historias em quadrinhos como um dos importantes meios de comunicacdo que tdo logo
surgiram conquistaram o publico leitor, “Os primeiros livros de estorias em quadrinhos
apareceram em 1935. N&o apresentando nada literario ou em sequéncia, e sendo tdo dificeis de
decifrar quanto o popular Livro de Kells, logo fascinaram os jovens.” (McLUHAN, 2007, p.
193). McLuhan chama a atencdo para as HQs que ao olhar a sua trajetoria pela perspectiva
editorial elas se tornaram fundamentais na imprensa formal (publicagdes) o que desencadeou
significativas mudancas na cultura de consumo e entretenimento.

Cirne (2002) resume os periodos iniciais da historia dos quadrinhos que “vai de 1814-
27 até 1895-96.” (CIRNE, 2002, p.12). A cronologia feita por ele em Literatura em Quadrinhos
no Brasil subdivide os principais periodos em dois campos, o0 estético e o editorial, 0 que
contribui para compreender a trajetdria das HQs no campo da edicéo.

Cirne (2002, p. 20-23) divide em cinco os periodos editoriais das HQs. O periodo entre
1814 e 1895, no qual os quadrinhos tinham caracteristicas apenas visuais (“historias ilustradas”)
sem balonamentos e nelas o sequenciamento das imagens ja conferia o sentido de narrativa. De
1895 a 1934, quando as HQs se “inserem no contexto da industria cultural”. (CIRNE, 2002,
p.20) ao sair da pagina semanal dos jornais para tiras diérias, o que significou um salto em
quantidade de publicaces, até alcangar o sucesso de publico e surgir no Brasil, a primeira
revista em quadrinhos, O Tico-Tico (1905).

De 1934 até os anos 1960, as historias em quadrinhos no exterior comegaram a ter
publicacdes exclusivas por meio de revistas, considerado o principal formato de publicacéo
destinadas as HQs, enquanto no Brasil surgia o Suplemento Infantil que em seguida mudou para
Suplemento Juvenil, em 1934. A partir dos anos 1960 até final da década de 1970, inicia-se 0

chamado “periodo dos albuns luxuosos” (CIRNE, 2002, p.23), em que o publico-alvo eram 0s
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adultos. Cirne (2002) coloca o tltimo periodo entre “anos 80 e seguintes” fechando a cronologia
até inicio dos anos 1990, em que demarca como a “idade de ouro” das HQs, com destaque para
as chamadas novelas graficas, traducdo dada as graphics novels, termo criado por Will Eisner
para designar as histérias em quadrinhos fechadas (ndo-seriada) na mesma proposta dos albuns
em que eram juntadas todas as séries em um Unico encadernado, tornando-se um volume Unico
da histéria ou saga de um personagem.

Na classificacao historica estética das HQs, Cirne (2002) incorpora um ponto de vista
semidtico para além do aspecto editorial da publicacdo das HQs, o que se confunde em boa
parte com o formato editorial das histérias em quadrinhos. O primeiro periodo que compreende
0s anos 1814-27 a 1905 é um pouco maior que o periodo editorial, em que considerou as versdes
apenas ilustradas das narrativas sequenciais. De 1905 a 1929 é um periodo menor considerada
como a consolidagdo das historias em quadrinhos como narrativas graficas com linguagem
propria.

A chegada das figuras dos herdis marcaram um modelo que seguiria por muitos anos
como referéncia, porém entre 1929 e 1939, as figuras heroicas ainda resgatavam a imagem
mitoldgica do heroi dotado de poderes sobrenaturais. Entre 1940 e 1952, um herdi policialesco
criado por Will Eisner através de Spirit, modifica o perfil de personagens e contetido. Os anos
1947 a 1965 sdo marcados por diferentes frentes de narrativas das histérias em quadrinhos pela
representacdo de varios estilos, géneros e historias.

Em 1962, surgiu a concepc¢do do her6i mais humano, mais préximo da realidade do
homem, preservando ainda alguns elementos ficcionais, um protagonismo dado a
representacfes como a figura da mulher como heroina e protagonista de sua histdria nas
narrativas, os vingadores que rompem com a ideia da figura do her6i perfeito. Junto a todas
essas inovagdes na linguagem das HQs, outra vertente narrativa comecou a despontar, “a
contracultura através dos comix underground” (CIRNE, 2002, p. 27).

Dos anos 1980 em diante, a “novela grafica”, criada por Eisner, tornou-se um modelo
para a quadrinizacao de histérias voltadas para o publico adulto, enquanto que, as séries infantis
segundo Cirne (2002), foram secundarias, embora ainda prevalecam até os dias atuais por meio
do fenbmeno da Turma da Monica, de Mauricio de Sousa. Cirne (2002) terminou a cronologia
abarcando até o final dos anos 1980, periodo que considerou como o principal marco da
trajetoria da historia das historias em quadrinhos.

Na obra Literatura em Quadrinhos no Brasil, Cirne (2002) dedicou um capitulo para

uma cronologia detalhada e comentada, ano a ano, das edi¢cdes publicadas de histdrias em
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quadrinhos no Brasil, uma verdadeira linha do tempo que vale a pena ser atualizada a partir dos
anos posteriores a 2002, ano em que ele encerra a cronologia no livro.

A partir dos anos 2000, as publicacdes em histdrias em quadrinhos confundiam-se com
um novo cenario no mercado editorial, as edi¢cdes publicadas em formatos de livros. Ao olhar
para tras, para toda a histéria dos quadrinhos, percebi que o processo editorial foi
gradativamente ganhando novos espagos a medida que elas caiam no gosto e no consumo
popular.

A circulacdo das HQs desde os jornais até edigdes em revistas, que ganharam no Brasil
a denominacédo de gibis, pouco a pouco foram conquistando um novo campo no mercado
editorial. O espaco antes ocupado pela literatura passa também a ser dividido com as HQs.

A partir dos anos 2000, notou-se um crescente surgimento de novas editoras de HQs
inserindo-se no mercado ao langar um modelo de edi¢cdo nos moldes das publica¢fes que viriam
a se tornar posteriormente em livro. Vergueiro e Santos (2011) resgataram alguns fatos
iniciados ainda nos anos 1990, em que “varias editoras de historias em quadrinhos apareceram
e desapareceram do mercado” (VERGUEIRO;SANTOQOS, 2011, p. 32). E nos altimos anos da
década de 2000, novas editoras brasileiras surgiram com titulos regulares de publicacdes de
quadrinhos americanos com “formato sofisticado, normalmente distribuidos no circuito das
lojas especializadas, tiveram intensa, mas efémera participacdo no mercado” (VERGUEIRO;
SANTOS, 2011, p. 33). Essas publica¢bes eram albuns que formavam a juntada de todas as
edicdes seriadas em uma Unica coletanea, formato mais conhecido como trade paperback. Este
formato antecedeu ao processo que culminaria nas edi¢cdes em livros das HQs. Analisei esse
processo de mudanca de formato editorial das publicacdes das HQs através da perspectiva
paratextual proposta por Gérard Genette.

Ao lancar o olhar sobre essa perspectiva transitoria do formato de publicacdo, as HQs
sairam do molde de encadernado (trade paper back) e iniciaram um novo formato editorial de

suas publicacfes em livro, um dos pontapés para 0 modelo do mercado editorial atual de HQs.

2.3 Dos gibis para os livros: um breve panorama editorial do mercado dos quadrinhos

Os quadrinhos passaram por diversas fases de edi¢cdes de formatos conforme o contexto
e seu lugar de origem. O &pice no mercado editorial com as primeiras revistas teve inicio em
1905 e perdurou até a década de 1950, em que a partir dai as HQs passaram por um periodo
sombrio de censura de suas publicacbes, com a perseguicdo de setores contrarios a sua

popularizacdo no universo infantil. Uma das grandes influéncias dessa fase foi o estudo de
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Frederic Wertham, intitulado Seduction of the innocent. Para driblar a baixa nas vendas, os
produtores de quadrinhos se uniram e criaram os Syndicates, que eram 0s responsaveis pela
distribuicdo dos materiais produzidos e tentavam, dessa forma, por meio do selo autorizado
pelo Comics Code Authority, que era a censura as publicacGes listadas como o caso dos
quadrinhos de terror.

A quadrinizagdo impressa no Brasil percorreu por diferentes fases entre alta e baixa
popularidade. Sua evolugdo culminou nos anos 1960 e 1970, com um importante momento no
qual alcancaram o apice editorial por meio das producdes em massa (0S mainstream’s™)
“consequéncia do surgimento da cultura de massa” (Walter Benjamin).

A partir de 1980, no Brasil, 0 chamado “boom” das revistas veio com o Plano Cruzado
de José Sarney e com a abertura politica do pais, contexto que impulsionou o crescimento das
bancas de jornais. Mauricio de Sousa e Ziraldo foram os dois artistas representativos do
mercado das HQs nacionais nesse periodo.

Em paralelo a crescente producdo de quadrinhos nacionais, a partir da década de 1990,
0s quadrinhos importados entraram em uma disputa pela permanéncia da popularizacdo do seu
espaco junto ao publico leitor, ja cativo pelas tradicionais publica¢fes das historias de super-
herdis. O cenério de artistas e desenhistas de alta qualidade cresceu e esses profissionais sdo 0s
mais visados pelas grandes editoras americanas, como Marvel e DC Comics, empresas
estrangeiras que atuam ha anos no nicho.

Por meio dos licenciamentos, as editoras no Brasil publicam edi¢Bes que respeitem as
versdes originais estrangeiras. Dessa forma, adquiriram a fidelidade do publico leitor pela
qualidade tanto nos aspectos paratextuais quanto peritextuais.

As editoras de HQs cresceram a partir dos anos 2000, e adentraram no mercado de
livros. As HQs comecaram a se popularizar com o formato livro e passaram a conquistar espago
nas livrarias.

Uma das questdes mais notadas no mercado atual de quadrinhos foi a elevacéo do preco
das publicacdes. A partir do momento que as editoras deixaram de publicar as HQs em formato
de revistas em massa para editarem e publicarem versdes luxuosas em capa dura ou cartonadas
coloridas, ou formato livro com miolos com qualidade de papel superior e tamanhos maiores

que o tradicional e conhecido “formatinho”, resultou no preco maior de custo em sua produgé&o.

1> Segundo Mazur e Danner (2014) quadrinhos mainstream sdo “historias em quadrinhos tradicionalmente
produzidas de forma industrial, em uma linha de producéo, da qual participam diversos profissionais: roteiristas,
desenhistas, arte-finalistas, letristas e coloristas, além de um editor que controla o trabalho de todos. Os quadrinhos
produzidos fora desse circuito sdo chamados de “quadrinhos underground””.(MAZUR; DANNER, 2014, p. 9)
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A mudanca de formato das HQs para livros esbarrou no problema social de acesso ao
livro devido ao preco. Durante a pesquisa enquanto consumidora de quadrinhos, percebi as
diferencas de precos de quadrinhos de bancas na grande BH, de livrarias fisicas e lojas virtuais.
Além disso, observei o comportamento dos consumidores nos grupos de quadrinhos e nas falas
dos editores sobre as vendas de quadrinhos que o leitor que possui um capital pra custear HQs
mais caras em sua maioria sdo colecionadores e/ou leitores assiduos. Se antes uma revista saia
ao custo médio de cinco a oito reais na banca de jornal, a edicdo em capa cartonada saiu no
mercado por 39 reais e a capa dura acima dos 40 reais*®, o que reduz o consumo e a capacidade
de venda pelas bancas de revistas. Fernandes (2011) justifica que esse problema do aumento de
precos em decorréncia da migracgao do espaco de vendas das HQs de bancas para livrarias como

um novo status, o de livros.

Uma barreira de acesso ao livro é o seu preco, que é alto se comparado com a
renda per capita do brasileiro. Em decorréncia disso, o consumo de livros no
Brasil é funcdo da renda da populagéo.

O preco do livro é formado pela qualidade da edicdo (tipo de capa, papel,
encadernacdo etc.) e pela tiragem. (FERNANDES, 2011, p. 45)

As mudancas no formato das publicacGes foram provenientes de uma cadeia que se
industrializou e se tornou ao longo do tempo cada vez mais segmentada com uma producéo
especializada muito voltada a atender demandas de um publico mais exigente e conectado com
as novas tecnologias e passou a acompanhar de perto a producdo dos quadrinhos.

Rivero (2021) salienta que independente do formato de publicacdo das histdrias em

quadrinhos, ela sempre esteve presente nos mais diversos meios de comunicagéo:

A arte sequencial no formato de revistas ou tiras de jornais esta inserida em
um universo mais amplo de objetos literarios, sejam eles catalogos, livros,
albuns, etc. O campo editorial é 0 espaco onde se desenvolvem as narrativas,
seja 14 qual for a forma que elas adotem para se manifestar. (RIVERO, 2021,
p. 49)

16 evantamento feito ao longo da pesquisa em sites das principais gibiterias, comics shops virtuais e demais
revendedoras de livros na internet como grandes conglomerados de marketplace, estante virtual dentre outros.
Acompanhamento observado durante o periodo de 2017 a 2020. A partir do ano 2021, com a alta do délar, que
chegou a R$5,73 na data de 12 de abril de 2021, dados de cambio disponivel no Google Finance, foi informado
ainda no final de dezembro de 2020, que o prego do papel importado sofreria dois aumentos consecutivos no més
de janeiro, sendo o 1° aumento em 06/01 anunciado para 15% e o segundo aumento para 15,7%. Sobre 0 aumento
do preco do papel e o impacto no mercado editorial ver matéria publicada no site Publishnews:
https://www.publishnews.com.br/materias/2021/01/11/apanhadao-sequndo-editoras-papel-mais-caro-deve-
empurrar-preco-dos-livros-para-cima ou na Folha de S. Paulo : https://www1.folha.uol.com.br/colunas/walter-
porto/2021/01/papel-mais-caro-deve-empurrar-preco-dos-livros-para-cima-dizem-editoras.shtml Acesso em 12
de mai 2021



https://www.publishnews.com.br/materias/2021/01/11/apanhadao-segundo-editoras-papel-mais-caro-deve-empurrar-preco-dos-livros-para-cima
https://www.publishnews.com.br/materias/2021/01/11/apanhadao-segundo-editoras-papel-mais-caro-deve-empurrar-preco-dos-livros-para-cima
https://www1.folha.uol.com.br/colunas/walter-porto/2021/01/papel-mais-caro-deve-empurrar-preco-dos-livros-para-cima-dizem-editoras.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/colunas/walter-porto/2021/01/papel-mais-caro-deve-empurrar-preco-dos-livros-para-cima-dizem-editoras.shtml
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Essas mudancas de formatos devem-se muito ao perfil de leitores, que com o passar do
tempo, se mostraram dispostos a pagar mais caro por uma edi¢cdo melhor e de qualidade, em
todos os sentidos, desde a capa até mesmo o cuidado da entrega do quadrinho pela editora, em
especial aqueles devotados a adquirir exemplares para colecdes particulares.

As definigdes dos formatos muitas vezes estavam diretamente ligadas aos custos de
impressdo. Desde a década de 1970, quando a graphic novel se popularizou com Will Eisner,
ela ficou amplamente conhecida pela edicdo em livro. Tecnicamente, o formato livro para as
Histdrias em Quadrinhos (HQs) foi denominado como trade paperback (TPB, TP ou trade),
muito utilizado em outros idiomas para classificar as edi¢cBes encadernadas de historias em
quadrinhos americanas no formato de livro, seja em capas mole (brochura) ou dura.

Partindo de um olhar sobre o processo editorial das histérias em quadrinhos, algumas
questdes surgiram no primeiro momento para compreensdo desse processo de producdo das
HQs, se as publicacdes em formato de livro das Histérias em Quadrinhos mantiveram 0 mesmo
processo de edi¢do de um livro convencional.

Sobre o editor, a pesquisa buscou identificar quais os perfis de editores e a sua atuacao
no processo editorial de uma HQ, etapa fundamental para responder a questdo central de como
a figura do editor define o catdlogo da editora e a sua coloca¢dao no mercado, considerando as
escolhas que ele fez durante todo o projeto editorial até os resultados que as publicacGes
lancadas alcancaram.

Das narrativas sequenciais publicadas, o presente estudo buscou ater-se as producdes
voltadas para as historias em quadrinhos em edi¢des em capa dura. Especialmente as narrativas
que foram publicadas por autores e editores brasileiros, mas como objeto de analise o
direcionamento sera para as publicacdes no Brasil.

Contudo, busquei compreender o0s aspectos constitutivos de uma producdo de
quadrinhos, notadamente, 0s processos editoriais visando descortinar 0s elementos
caracteristicos comuns e distintos das demais produgdes livreiras. Na perspectiva de desenhar
0 papel e a atuacdo do editor de quadrinhos como carro-chefe na colocacdo da editora no
mercado e seu catalogo.

N&o deixei de observar as edigdes de historias em quadrinhos que exploram o universo

do colecionador, com edi¢des em formato de luxo, como as graphic novels*’ em capa dura,

170 termo foi popularizado por Will Eisner, entre 1965 e 1970, que se diferenciava dos formatos antigos de
histérias contadas quadro a quadro. As graphics consistiam em uma Unica histéria fechada, com desenhos de uma
pagina inteira com um Unico personagem ou grupo de personagens com uma narrativa um pouco mais longa,
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coloridas e edigdes em formato de livros. No entanto, para esta pesquisa foram consideradas as
obras baseadas nos quadrinhos como género de ficcéo.

Com a mudanca do perfil de edicdo das HQs para o formato de livros, a obrigatoriedade
do registro do ISBN*8 a cada titulo langado no mercado possibilita futuras pesquisas de mercado
consolidar dados e painel de vendas das HQs no Brasil. Em minha pesquisa, observei nos
tltimos dados da SNEL™ e da Fipe?® que ainda falta a inser¢do dos quadrinhos como uma
linguagem com categoria propria que ndo seja pertencente ao universo literario ou de ficcao.

Os dados de mercado auxiliam o editor a visualizar como esta 0 mercado de HQs, assim
como acontece com os livros de obras gerais e literatura. O que acompanhei durante a pesquisa
é que os editores tém se apropriado de outras fontes e indicadores ou chamados termémetros,
como as redes sociais (Instagrans literarios e geeks, facebooks, booktubers, sites, lista de mais
vendidos, youtubers, blogs e vlogs) e indicacdes de titulos sugeridos pelo pablico via espacos
do leitor e sites especializados, como Universo HQ, Omelete, Pipoca e Nanquim, Fora do
Plastico, Terra Zero, Planeta Gibi, Publishnews entre outros.

As estratégias para uma aposta editorial de langamentos de publicaces requerem uma
avaliacdo prévia pela editora. Cabe a ela avaliar se publica um volume ou se arrisca em Varios
volumes seriados. Diante desse tipo de impasse, algumas questdes sdo levadas em consideragéo:
vai vender bem, mesmo que a obra seja de algum sucesso anterior? Quais titulos da editora
fazem sucesso? Este Ultimo ponto requer averiguar o historico de vendas e titulos que
funcionaram. Outros elementos a serem verificados na escolha da publicacdo sdo: procurar um
assunto/tema que ndo esta sendo explorado, mas antes, identificar o motivo de nenhuma outra
editora ter publicado, fazer levantamento com lojistas ou livreiros de qu